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 چکیده 

اندازهای فرهنگی عشگایری در ایران، و  های چشگ  های فرهنگی اصگی  و ننی و تتانسگی  با توجه به افزایش علاقمندی گردشگگران به کسگت تجربه 

، هدف از تژوهش حاضگر رراحی  بپردازند های گوناگون توسگهه گردشگگری عشگایری ایران هایی که به شگناسگایی جن ه چنین فقدان تژوهش ه  

  ، ت ی ماه   اسگت، از نرر   ی ا توسگهه   ، تژوهش به لحاظ هدف این  بنیاد بوده اسگت.  ایران با رویکرد داده   در   توسگهه گردشگگری عشگایری   برای  ی الگوی 

ارشگناسگان و ر رگان فهاد در  شگام  ک   ران ی ا  ی ر ی عشگا  ی گردشگگر   ن فهال   ، تژوهش   ی جامهه آمار   . اسگت   راه رد تحقیق، کیفی   لحاظ از  و   ی اکتشگاف 

اند. به منرور ارمینان از قابلیت اعتماد به  انتخاب شگده  ، برفی هدفمند و گلوله   ی ر گی نفر به روش نمونه  19که    اند ی بوده و رصگوصگ  ی بخش دولت 

ها، مصگاح ه با افراد مختل  از نرر جنسگیت، نوس سگازمان مح  ردمت، تحصگیلان دانشگگاهی و سگابقه فهالیت در حوزه گردشگگری عشگایری  داده 

های ها تا زمان رسگگگیدن به داده ها مورد توجه قرار گرفت و فرایند گردآوری داده اشگگگ اس داده  ۀ ها نیز قاعد انجام شگگگد. در فرایند گردآوری داده 

ها بررسگی شگد.  کنندگان قرار گرفت و نرر آنان در ارت اط با یافته ها نیز نتایج نهایی در ارتیار مشگارکت ادامه یافت. تس از تایان تحلی   ، تکراری 

بندی شگدند که  دسگته   ، مقوله فرعی  14اصگلی و    مقوله   6شگد که در قالت  یی شگناسگا   نهایی   کد  74  سگارتاریافته، های نیمه مصگاح ه     ی تس از تحل 

شگرای  (،  ی رسگارت ی ز   ، ی اجتماع - ی )فرهنگ   ی ا نه ی زم شگرای  (،  ی اجتماع - ی )عوام  مربوط به بازار و رقابت، عوام  اقتصگاد  ی عل  ع ارتند از: شگرای  

منابع    ع، ی و ترف   ی اب ی (، راه ردها )محصگولن و ردمان، بازار ها ت ی )محصگولن و ردمان، فهال  ی محور   ده ی بازدارنده(، تد ،  برنده ش ی گر )ت مدارله 

اهمیت توسگگهه گردشگگگری عشگگایری،  چرایی    از رریق تحلی     ، های این مطالهه یافته  . ( ی رقابت   ، ی فرهنگ - ی اجتماع   ، ی )اقتصگگاد   امدها ی ( و ت ی انسگگان 

راه ردهای توسگهه این گونه در    تیامدها و برنده و عوام  بازدارنده توسگهه این گونه گردشگگری، در کنار شگناسگایی عوام  بسگترسگاز، عوام  تیش 

 قرار گیرد.  کشور  توسهه گردشگری    زان ی ر برنامه گذاران و  سیاست   اده ف مرجع علمی مورد است   تواند به عنوان یک ایران، می 
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 مقدمه 

اثران قاب  توجهی بر مهیشت عشایری به جا گذاشته  ، قرن اریر   ری کشور   ، سیاسی و اقلیمی اقتصادی ، تغییران اجتماعی 

هگای گونگاگون اجتمگاعی، اقتصگگگادی و جغرافیگایی بگه حگاشگگگیگه رانگده  و این جوامع را از جن گه   ( 1400نهمتی و همکگاران، ) 

  یافته   تر از دو درصد کاهش ک  بگگه    ، به روری که سه  عشایر کوچنگگده از جمهیگگت کشگگور  ، ( 1400ضیائی و همکاران،  ) 

این جوامع  های  و توانمندی   گیری از نقاط قون بر تایه بهره رویکردهای توسگهه    در  بر این اسگا،، لزوم ایجاد تغییر .  اسگت 

ضگیائی و همکاران،  ) و ایجاد مهیشگت تایدار  ( 2017و همکاران،    1ضگیائی ) های مهیشگتی به منرور تنوس بخشگیدن به گزینه 

برای توسگهه جامع   ، در عصگری که صگنایع فرهنگی و رلاا از جمله گردشگگری فرهنگی ویژه  شگود، به احسگا، می  ( 1400

گردشگگگری، جوامع    بالی اهمیت جهانی و تتانسگگی   رن  علی   .  ( 2022و همکاران،  2)برتول   اند یافته   اهمیت زیادی   محلی 

 حاد توسگهه   ویژه در کشگورهای در ه ب   و  اند آمده های به حاشگیه رانده شگده به شگمار می بومی به رور تاریخی جزء گروه 

 (.  2024و همکاران،    3)قادری  د شون متحم  می بسیاری را    نابرابری   ها و محرومیت 

های  فرصگت  ایجاد   های اصگی  و تجربه ارائه    برای   جوامع عشگایری   های و قابلیت   دانش بومی  ، تنوس فرهنگی  رن  علی 

که    اسگت   در حالی این  . ( 2024)قادری و همکاران،   ها در توسگهه گردشگگری نادیده گرفته شگده اسگت  کار، نقش آن و کسگت 

  -  اند زیسگگت رود شگگک  گرفته تهام  انسگگان با محی   ۀ که در نتیج   -  « فرهنگی   اندازهای چشگگ  » عنوان ه منارق عشگگایری ب 

  زیرا این دسگته از گردشگگران   مدرن باشگند توانند مقصگدهایی جذاب برای گردشگگران تسگت می  ( 2008همکاران،    و   4باکلی ) 

افتخاری و همکاران،  الدین  رکن )  تر هستند تر و متنوس تر، تازه های ننی تجربه تر و در جسگتجوی  تر، حسگا، تر، آگاه منهط  

بخشگی به مهیشگت به تنوس   تواند می با فراه  کردن راه رد مهیشگتی مکم   گردشگگری عشگایری  ن، توسگهه ی بنابرا . ( 1399

 ارتقاء کیفیت زندگی این جوامع کمک نماید تذیر و  آورتر نمودن این سگیسگت  آسگیت تایدارتر و تاب   ، عشگایری و در نتیجه 

   (. 2022، ضیائی و همکاران،  1400)نهمتی و همکاران،  

های مختل   اسگت که نیازمند مطالهه علمی و بررسگی از جن ه  ای و تیچیده میان رشگته   موضگوعی  ، توسگهه گردشگگری 

نشگگود،  جاد ی نوظهور آن ا  ی ها گونه   ژه ی و به   ، ی انواس مختل  گردشگگگر  نه ی در زم   ی و دانش کاف  ی که آگاه  ی تا زمان   . اسگگت 

 ان، ی م   ن ی در ا   (.  1403ی و همکاران،  ر )باق   لزم برروردار نخواهند بود  ی حوزه از اثربخشگگ   ن ی گرفته در ا اقدامان صگگورن 

  ان ی کمتر مورد توجه تژوهشگران قرار گرفته و ادب  ، ی گردشگر  د ی نس تاً جد  ی ها از گونه   ی ک ی عنوان به   ی ر ی عشا   ی گردشگگر 

 است.    ی ر ی گ هنوز در حاد شک    نه ی زم   ن ی موجود در ا 

همچون   ی متنوع  ی ها چهارچوب از    ی ر ی گ با بهره   ی ر ی عشگا  ی که اگرچه گردشگگر   دهد ی تژوهش نشگان م  نه ی شگ ی مرور ت 

( و  2022و همکاران،    7ی )شگکار   شگت ی مه   ی آور (، تاب 2018 ، 6ه ی و شگ  ن ی  رگ ی ؛ ت 2018 ، 5ن ی  رگ ی تجربه و اصگالت )ت  ، اقتصگاد 
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مطالهه شگده  ع اثران متقار    ی و تحل   ( ISMتفسگیری ) - سگازی سگارتاری مدد ،  4Dمانند   ی ز ی ر و برنامه  ت ی ر ی مد   ی ها مدد 

 وند ی صگورن تراکنده و بدون ت ها انلت به چهارچوب   ن ی (، ا 2023و همکاران،   1ی ؛ نهمت 1400و همکاران،    ی ائ ی اسگت )ضگ 

  ک ی مهطوف به    ا ی   ی و اسگگتان   ی محل   ی ها ا، ی عمدتاً در مق  ی مطالهان تجرب  ن، ی اند. افزون بر ا به کار رفته  ، منسگگج   ی مفهوم 

؛ 1400و همکاران،    ی کرم ؛ 1400و همکاران،    ی ائ ی ضگ ؛ 2022و همکاران،    ی شگکار اند ) راص انجام شگده   ی ر ی جامهه عشگا 

  ا ی  ی اقتصگگاد  ، فرهنگی   - ی اجتماع   ی امدها ی بر ت   شگگتر ی ها ب و تمرکز آن  ( 2025نهمتی و همکاران،    ؛ 1400و همکاران،   ی نهمت 

و همکاران،    ی قادر  ؛ 1403و همکاران،    ی ن ی الد شگمس  ؛ 2018و همکاران،   2ی ن ا ی بوده اسگت )تال  ی توسگهه گردشگگر  یی فضگا 

الزامان سگمت عرضگه    ان ی روشگن م   ی وند ی موجت شگده اسگت ت   ت ی وضگه  ن ی توسگهه آن. ا  ند ی مند فرا نرام   ن یی ؛ (، نه بر ت  2024

 کپارچه ی  ی مدد مفهوم   ک ی موجود فاقد    ان ی ادب   جه، ی و در نت  رد ی سگمت تقاضگا شگک  نگ   چه برای مقصگد و چه از   تیامدها و  

گر،  عوام  مدارله   ، ی ا نه ی زم     ی ها، شگگرا که بتواند محرک  ی باشگگد؛ مدل  ران ی در ا   ی ر ی عشگگا  ی گردشگگگر   ه توسگگه   ی برا   ی و مل 

 کند.   ق ی تلف   ، منسج    ی چهارچوب را در    امدها ی راه ردها و ت 

 ران ی در ا   ی ر ی عشگا  ی توسگهه گردشگگر   ی برا  منسگج   یی به ارائه الگو  ، ی رلأ علم   ن ی تژوهش حاضگر با هدف تر کردن ا 

 ی در سگط  کشگور رراح   ی ر ی عشگا   ی ر رگان گردشگگر  ی ها دگاه ی و با اتکا بر د  اد ی بن داده   ه ی نرر   ه ی الگو بر تا   ن ی . ا تردازد ی م 

  ی ها و ضگرورن    ی از جمله دل   ی ر ی عشگا   ی گردشگگر  وسگهه گوناگون ت  های جن ه   یی شگناسگا   با مطالهه،    ن ی شگده اسگت. در ا 

به    ی اب ی دسگگت   ی در راسگگتا   ی علم   یی راه ردها   ، ی ر ی عشگگا   ی توسگگهه گردشگگگر بر   سگگاز و عوام  اثرگذار نه ی بسگگتر زم توسگگهه، 

ه    تواند ی که م   اسگت منسگج   ی مفهوم  الگوی   ک ی تژوهش در ارائه  ن ی ا   ی اصگل  ی ارائه شگده اسگت. نوآور  ، مطلوب   ی امدها ی ت 

  ی در سگگط  مل   یی و اقدامان اجرا   ها اسگگت ی سگگ  ن ی تدو   ی برا  یی رسگگاند و ه  م نا   ی ار ی حوزه    ن ی ا   ان ی ادب  ی به توسگگهه نرر 

 فراه  سازد. 

 

 مرور ادبیات و پیشینه پژوهش 

 معیشت عشایری 

فهاد انسگگان با    ی ها سگگازگار حاصگگ  قرن   ، ی دامداری ن ی نشگگ بر کوچ   ی م تن  ی از زندگ   ی ا وه ی عنوان شگگ به   ی ر ی عشگگا   شگگت ی مه 

 نه، ی که با هدف اسگتفاده به   ی ا وه ی اسگت؛ شگ  رشگک مه ی در منارق رشگک و ن   ژه ی و به   ، ی ط ی مح   ی ها و فرصگت   ها ت ی محدود 

را    ی دامدار  ی ن ی نشگ کوچ  (. 2022 همکاران، و    ی شگک  گرفته اسگت )شگکار   ، ی ه ی و ر   ی شگده از منابع اقتصگاد و حسگاب   ی فصگل 

که امکان بقا و تداوم    ی دانسگت؛ تاسگخ   ی اسگ سگی   - ی و اجتماع  ک ی اکولوژ   ی به فشگارها  ی و عقلان  ی خ ی تار  ی تاسگخ  توان ی م 

مربوط به   ی خ ی و متون تار   ی شگناسگ (. شگواهد باسگتان 2012  ، 3لد ی را فراه  کرده اسگت )بارف   دار ی ناتا  ی ها   ی در مح   شگت ی مه 

  ی برا   ی تخصگصگ  ی عنوان راهکار و به   ج ی تدر به   ی کوچنده که دامدار  دهد ی نشگان م   ا ی راسگ او   ی ها باسگتان و اسگت   ک ی راور نزد 
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تنهگا  کگه نگه  ی شگگگکگ  گرفتگه اسگگگت؛ راهکگار   ی م ی اقل  ی هگا ی ث گات ی کم ود علوفگه و ب   ، ی کشگگگاورز  ی هگا ت یگ مواجهگه بگا محگدود 

  ی اسگ ی و سگ   ی اجتماع  ی ا سگارتاره   ی ر ی گ شگک    سگاز نه ی بلکه زم  سگارت، ی بازده را ممکن م ک    ی ها ن ی از سگرزم  ی بردار بهره 

 (. 2015  ، 3ی شلولز و شل ؛  2020،  2تورتر ؛  2015،  1و روسن   ی بوده است )آون   ز ی ن   ده ی چ ی ت 

  سگت ی اشگکاد ز   گر ی ها را از د هسگتند که آن  ی مشگترک  ی ها ی ژگ ی و  ی کوچنده دارا  ی ر ی جوامع عشگا   ، ی از منرر سگارتار 

 شت ی مه   ی اصل  ی اتکا  ، ی ل ی مراتت ا و سلسله  ی شاوند ی بر رواب  رو  ی م تن  ی ا له ی ق    ی : سازمان اجتماع کند ی م   ز ی متما  یی روستا 

و    ی ائ ی )ضگگ   ر ی و گرمسگگ  ر ی سگگردسگگ  ی ها سگگکونتگاه  ان ی م   ی صگگل ف   یی جا همراه با جابه  ی شگگ ان  ی و سگگ ک زندگ   ، ی به دامدار 

 ۀ نه نشگان  یی جا مهنا که جابه   ن ی از قلمرو اسگتوار اسگت؛ به ا   ا ی تو  ی بردار بهره   ی بر نوع   سگت ی ز   ۀ و ی شگ  ن ی (. ا 1400همکاران، 

  ن ی . در ا رود ی شگمار م   به     ی ح انسگان، دام و م   ان ی و حفظ تهادد م   ت ی جمه    ی منابع، تنر  ت ی ر ی مد   ی برا   ی بلکه ابزار  ، ی ث ات ی ب 

و سگارتار    شگود ی م   ی و بازمرزبند     ی حرکت، بازتهر   ق ی رور مداوم از رر   بلکه به   سگت، ی ن   سگتا ی ا  ی ، قلمرو مفهوم چهارچوب 

؛  2008،  4)لگراند  کند ی م  ر یی تغ   ، ی اسگ ی و سگ  ی اقتصگاد   ، ی ط ی مح   ی و در واکنش به فشگارها   ر ی تذ صگورن انهطاف به   ز ی ن   ی اجتماع 

 (. 2015  ، 5ن ی  ل ی ن 

 یی بازنما   سگتا ی انگارانه و ا سگاده  ، ی گردشگگر و  توسگهه انلت در مطالهان کلان    ی ر ی جوامع عشگا   ها، یی ا ی تو   ن ی با وجود ا 

هسگتند که   ی و اقتصگاد  ی فرهنگ   ک، اکولوژی   -   ی فرد اجتماع   به  منحصگر  ی ها یی ا ی واجد تو   ، جوامع   ن ی که ا   ی اند؛ در حال شگده 

(. در دوران مهاصگر، سگ ک  2019 ، 6ی ماهادو ؛ 2025و روسگن،  ی آون ) اسگت    ی ضگرور   ، تر ق ی دق   ی ها   ی حل ت   ی ها برا درک آن 

به رود   ی د ی شگده و اشگکاد جد  ی دچار دگرگون   ، ی ونق ، ارت اران و فناور در حم    شگرفت ی ت  ر ی تحت تأث   ی ر ی عشگا  ی زندگ 

  ، سو ک ی از    ؛ دوگانه مواجه بوده اسگت  ی با روند   ر ی در قرن ار  ی ن ی نشگ زمان، کوچ (. ه  2024و همکاران،   ی گرفته اسگت )قادر 

محدود و    یی ها تلاش  گر، ی د   ی و از سگو  ی ط ی مح   ران یی ادنام در بازار و تغ  ، ی دولت   ی ن ی کجانشگ ی   ی ها اسگت ی از سگ  ی افود ناشگ 

ها برای احیگا و  با این حاد، موفقیگت تلاش . ی فرهنگ   راث ی و حفگاظت از م  ی گردشگگگگر   ق ی آن از رر   ی ا یگ اح   ی شگگگکننگده برا 

 ، 7نز ی اند )راب مانده   ی وابسگته باق  ی و اقتصگاد   ی اسگ سگی   - ی تر اجتماع گسگترده  ی ها نه ی شگدن به زم به   ، حفظ این الگوی مهیشگت 

 (. 2001  ، 9د ی ماندرشا ؛  2025  ، 8نا ی ؛ مارچ 2004

بوده اسگگت )شگگکاری و همکاران،     های جوامع عشگگایری ترین سگگکونتگاه ترین و مه  ایران از دیرباز یکی از قدیمی 

، همواره به لحاظ اقتصادی، مدیریت ران ی ا  ی و فرهنگ  ی اس ی س   ، ی خ ی از سارتار تار   کپارچه ی  ی بخش   عنوان به و عشایر   ( 2022

 عنوان به  ی، قدرن دفاعی در نواحی مرزی و حفظ یکپارچگی قلمرو و اسگ ی در توسگهه سگ  ی خ ی نقش تار تایدار منابع ر یهی،  

 
 1  . Avni & Rosen 

 2 . Porter 

 3  . Scholz & Schlee 

 4 . Legrand 

.5  Nibbelink 

 6. Mahadewi 

 7  . Robbins 

 8 . Marchina 

 9  . Manderscheid 
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  سگتگاه ی ز عشگایر ایران در   (. 2021، 2نوروزی ؛ 2022و همکاران،   1راهری اند ) حائز اهمیت بوده   ، داران فرهنگ سگنتی میراث 

یکی از  و   ( 2013و همکاران،   3)انصگگگاری رنانی  مربع تراکنده هسگگگتند   لومتر ی ک   963000از    ش ی به مسگگگاحت ب  ی ه ی وسگگگ 

فصگگلی بودن و متغیر بودن الگوی ، کم ود منابع آب ،  اقلی  نیمه رشگگک دهند.  تشگگکی  می های قومی را  ترین گروه متنوس 

  ی از مراتع برا   ی بردار بهره   ی کگه برا -   ران ی از نقگاط ا   ی ار یگ در بسگگگ   ن ی و منگابع سگگگرزم   ( 2020و همکگاران،   4)چرانی   بگارش 

  این جوامع تاثیر قاب  توجهی بر مهاجرن فصلی  ( 2022راهری و همکاران،  )   - بوده است  ی تر از کشاورز مناست   ی دامدار 

 های تابستانی و زمستانی داشته است.  بین سکونتگاه 

های مختل  مهیشگت عشگایری در ایران از قرن بیسگت  به دلیلی چون یکجانشگینی با این حاد، تغییران شگدید جن ه 

سگازی در  های مدرن اج اری، از بین رفتن سگارتار قدرن سگنتی و متمرکز شگدن قدرن در دولت مرکزی، اجرای سگیاسگت 

، مهاجرن به  ن ی زم  ت ی مالک   ی شگهر   ی سگاز ی رصگوصگ   ی ها مدد سگازی دوره تهلوی، اصگلاحان ارضگی و ملی شگدن مراتع، تیاده 

این سگ ک از زندگی را با تهدید روبرو کرده   ، کم ود امکانان تحصگیلی و زندگی   و  شگهرها، رشگکسگالی، ت هیر فرهنگی 

به   ، درصد   30تا    25سه  جمهیت آن از حدود   ، سگ ت شگده است در عری یک قرن   و   ( 2013)انصگاری رنانی و همکاران،  

   . ( 2022شکاری و همکاران،  ) کاهش یابد    درصد   1/ 6حدود  

 

 گردشگری عشایری  

که    ی مدرن مطرح شگده اسگت؛ بازار تسگت   ی  در بازار جهان  ی شگکاد نوظهور گردشگگر از ا    ی ک ی عنوان به   ی ر ی عشگا  ی گردشگگر 

و مواجهه با    سگگته ی ز   ی ها اصگگالت، تجربه   ی وجو جسگگت   ی سگگو   به   ، شگگده   ان وه و اسگگتاندارد   ی در آن، تمرکز از گردشگگگر 

عنوان  بر تحرک به   ی ر ی عشگگا  ی ر ، گردشگگگ چهارچوب   ن ی (. در ا 2022  ، و همکاران  ی اسگگت )شگگکار   افته ی  ر یی تغ   ، 5« ی گر ی »د 

آشنا شوند که    ی جوامه   ی  ط ی و مح  ی فرهنگ  ، ی با ابهاد اجتماع   دهد ی امکان م   دیدارکنندگان اسگتوار است و به   ی مفهوم محور 

و    ی ائ ی ضگگ ؛ 2025 روسگگن، و   ی آون )  ابد ی ی سگگامان م  ، مراتع  ان ی م   ی ا و چرره   ی فصگگل  ی ها یی جا جابه  ه ی ها بر تا آن  ی زندگ 

 (. 2023نهمتی و همکاران،  ؛  2019  ، ی ماهادو ؛  1400همکاران،  

    ی همچون آب، مرتع و اقل  ک ی اکولوژ   ی ها که بر اسا، نشانه  رد ی گ ی شک  م   یی در دد الگوها  ی شک  از گردشگر   ن ی ا 

  ن ی از ا   . اند رورده   وند ی ت   ، ر ی تذ انهطاف   ی اجتماع  ی و سارتارها  ی فرهنگ  ی ها سنت  ، ی با دانش بوم   ق ی رور عم شده و به     ی تنر 

بلکه   سگت، ی ن   ی ح ی صگرفاً تفر   ا ی   ی موقت  ی ت ی فهال   ، ی از اشگکاد متهارف گردشگگر   ی ار ی بررلاف بسگ   ی ر ی عشگا  ی گردشگگر  منرر، 

و   ی آون )  شگود ی جدا نم  ی فرهنگ  ی ها روزمره و کنش   شگت ی از مه   ، ی اسگت که در آن تجربه گردشگگر  ی زندگ   ۀ و ی شگ   ک ی امتداد 

و    ی ر ی جوامع عشگگا   ی سگگت ی به سگگفر به قلمرو ز   ی ر ی عشگگا  ی گردشگگگر ه رور رلاصگگه، ب (. 2012 لد، ی بارف ؛ 2025روسگگن، 

  ی ها ت ی که مشگاهده و مشگارکت در فهال   ی ا تجربه  شگود؛ ی ارلاا م   ی ن ی نشگ کوچ   ی سگ ک زندگ    ی و تجربه مسگتق  ی ر ی عشگا مه ی ن 

 
 1. Taheri 

 2  . Noroozi 

3  . Ansari-Renani 

4  . Cheraghi 

5  . Otherness 
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  رد ی گ ی ربرم مشگگخد د   ی بازه زمان   ک ی را در   ی دسگگت   ع ی نذا، توشگگش و صگگنا  ، ی ق ی موسگگ   ها، ن یی کوچ، آ  ند ی فرا   ، ی اقتصگگاد 

چهره و  بگه حوزه عمگدتگاً بگه دن گاد تهگامگ  چهره   ن ی (. گردشگگگگران ا 2021  ، ی ؛ نوروز 1399و همکگاران،   ی افتخگار   ن ی الگد )رکن 

 (. 1400و همکاران،    ی ائ ی ها )ض جاذبه   ی فرهنگ هستند و نه مصرف سطح   ۀ ست ی درک ز 

 « ی انداز فرهنگ بر »چشگ   ی ر ی عشگا  ی ثابت اسگتوار اسگت، گردشگگر  ی ها که بر سگکونتگاه   یی روسگتا  ی گردشگگر  بررلاف 

مانند   ی موقت  ی ها بوده و انلت با سگکونتگاه  ی ه ی ر     ی که حاصگ  تهام  مسگتمر دامداران با مح   ی انداز تمرکز دارد؛ چشگ  

 ، ی رودسگر   ان ی رتق ی ؛ م 2022و همکاران،    ی ؛ شگکار 1399  ان، و همکار  ی افتخار   ن ی الد همراه اسگت )رکن   ورن ی   ا ی   چادر اه ی سگ 

  ی سگنت   ی آن به دامدار  ی دارد، اما وابسگتگ   ی محور همپوشگان و جامهه   1ی بوم  ی با گردشگگر  ی نوس گردشگگر   ن ی (. اگرچه ا 1401

 کند ی م  ز ی متما  ، ن ی کجانشگ ی جوامع    ی سگتا ی نسگ تاً ا  ی اجتماع   ی ( آن را از سگارتارها قشگلاا  - لاا یی راص کوچ )   ی ها ت  ی و ر 

 (. 2021و همکاران،    3ی نداوات ی ؛ ل 1399و همکاران،    ی افتخار   ن ی الد ؛ رکن 2018  ، 2ی فاض  و حسنل   ی )بخشش 

دانسگت که درصگورن  سگ  ی و اکوتور  ی فرهنگ  ی از گردشگگر  ی ق ی تلف   توان ی را م   ی ر ی عشگا   ی گردشگگر  ، ی نرر کارکرد   از 

  ن ی الد کند )رکن  جاد ی ا   زبان ی جامهه م   ی برا   ی توجه قاب   ی منافع اقتصگاد   تواند ی با تهداد محدود گردشگگر م    ، ی صگح  ت ی ر ی مد 

 ، ی نوس گردشگر   ن ی که توسهه ا   دهد ی ها نشان م تژوهش   ی ها افته ی (. 1400و همکاران،    ی ائ ی ؛ ض 1399و همکاران،   ی افتخار 

مکم  عم    ی شگت ی راه رد مه   ک ی عنوان  به   تواند ی م   ، ی ر ی عشگا  ی ها سگتگاه ی ز  ی فرهنگ   ی اندازها چشگ   ی ها ت ی با توجه به ظرف 

  ی آور تاب   ، ی صگرف به دامدار  ی و کاهش وابسگتگ  ی شگت ی مه   ی ها ه ی به ود سگرما   ، ی به منابع درآمد   ی بخشگ تنوس   ق ی از رر   ، کرده 

 ز ی ن   ت یگ سگگگط  کلان، حگاکم   در   (. 2023و همکگاران،    ی ؛ نهمت 2022و همکگاران،    ی دهگد )شگگگکگار   ش ی جوامع را افزا   ن ی ا 

 ی تر تلق به توسگهه متوازن  ی اب ی و دسگت  ی نفت   ی به درآمدها   ی اقتصگاد، کاهش وابسگتگ  ی سگاز متنوس   ی برا  ی را ابزار  ی گردشگگر 

  ی فرهنگ   ی ها ه ی به حفظ سگرما   تواند ی م   ی ر ی عشگا   ی گردشگگر   دار ی توسگهه تا   ت، ی (.در نها 2012،  4و هندرسگون  ی )قادر  کند ی م 

  ی اجتماع   ی امدها ی و ت  ی ر ی عشگگا   ت ی و کاهش مهاجرن جمه  ها رسگگارت ی به ود ز   سگگت، ی ز    ی حفاظت از مح  ، ی و اجتماع 

 (. 1400و همکاران،    ی منجر شود )نهمت   ، از آن   ی ناش 

اسگتوار   ی نرر   چهارچوب   چند بر    ، ی ر ی عشگا   ی گردشگگر   ی گفتمان دانشگگاه دهد که  مرور تیشگینه تژوهش نشگان می 

، اقتصگاد تجربه و اصگالت اسگت که  کردها ی از رو   ی ک ی .  اند تراکنده و جدا از ه  به کار گرفته شگده   انلت به صگورن   اسگت که 

   ی تحل   جهت  « ی شگگ ی مانند »اصگگالت نما  ی م ی از ارائه ردمان به رلق تجربه، از مفاه  ی گردشگگگر     ی تارادا  ر یی تغ بر    د ی با تأک 

  5اصگالت«   ان ی »چرره ح  ان، ی م   ن ی . در ا رد ی گ ی بهره م   ، گردشگگران   ی برا   ی ر ی جوامع عشگا  ۀ روزمر   ی ها ت ی فهال  یی بازنما  ۀ نحو 

و سگپس    7ی ت ی موقه   ی به سگازگار  ، 6ه ی اول   ت ی وضگه   ز را ا   ی ر ی برجسگته، تحود فرهنگ عشگا  ی ها چهارچوب از    ی ک ی عنوان به 

 
 1  . Indigenous tourism 
 2. Bakhsheshi Fazel & Hassanli 

 3  . Lindawati 

.4  Ghaderi & Henderson 

 5  . Life Cycle of Authenticity 

.6  primordial state 

 7  . Situational adaptation 
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 (. 2018  ه، ی و ش   ن ی  رگ ی ؛ ت 2018  ن، ی  رگ ی )ت   کند ی م   ن یی ت    2ن ی نو   ی ر ی عشا   ی در قالت گردشگر   1ا ی اح 

 یی در مواجهه با فشگارها  ی ر ی عشگا   ک اکولوژی  - ی اجتماع   ی ها نرام   ت ی ظرف    ی تحل   ی برا  نیز    شگت ی مه   ی آور مفهوم تاب 

از    ی آور ، تاب چهارچوب   ن ی به کار رفته اسگت. در ا  ، ی سگنت   ی افود دامدار   ا ی اسگکان  ی ها اسگت ی سگ   ، ی م ی اقل   ران یی تغ  ر ی نر 

 ده سنجی ( ی و مال   ی ک ی ز ی ف   ، ی ه ی ر   ، ی اجتماع   ، ی انسان  ه ی سرما  شام  )  ی شت ی مه   ی ها ه ی سرما   بودن  ی و چندکارکرد  ت ی ف ی ک  ق ی رر 

به تداوم نرام   ، ی دامدار   رکود  ی ها که در دوره  گردد می مطرح  3« ی کارکرد  ن ی گز ی »جا   ک ی عنوان به   ی و گردشگگگر   شگگود ی م 

 (. 2022و همکاران،    ی )شکار   کند ی کمک م   ی شت ی مه 

  4Dمگاننگد مگدد    یی هگا چهگارچوب تمرکز دارد و از    ی ز ی ر و برنگامگه   ت یگ ر ی مگد   ی هگا بر مگدد   ان یگ از ادب   ی بخشگگگ   ، چنین ه  

  ی و توانمندسگاز  ی مشگارکت جامهه محل   ۀ مطاله  ی برا  دار ی تا   شگت ی مه   چهارچوب و    4اجرا(  ، ی رراح   ، ی اترداز ی )کشگ ، ر  

  ، اثران متقارع    ی ( و تحل ISM)   ی ر ی تفسگ - ی سگارتار   ی سگاز مانند مدد  یی ها روش   ن، ی اسگتفاده کرده اسگت. افزون بر ا  ، آن 

و    ی ائ ی اند )ضگ به کار گرفته شگده   ، ی ر ی عشگا   ی مؤثر بر توسگهه گردشگگر   ی رها ی متغ   ان ی م  ی مرات  رواب  سگلسگله   یی شگناسگا   ی برا 

 (. 2023و همکاران،    ی ؛ نهمت 1400همکاران،  

از مطالهان   ی ا بخش عمده  ران، ی . در ا متنوس هسگتند   ، ی و تمرکز موضگوع   ی شگناسگ روش  ، ی مکان  ا، ی از نرر مق مطالهان  

  ی اس ی ؛ ق 1403  ، ی ن ی و جم   ی ن ی الد ؛ شمس 2022و همکاران،   ی ؛ شکار 1400 ، ی اند )رالق انجام شده   ی محل   ا ی   ی در سگط  استان 

و    ی ائ ی شگگاهسگگون )ضگگ   ر ی راص مانند عشگگا   ی ر ی جامهه عشگگا   ک ی بر    ا ی ( 1403و همکاران،   ی وحد ؛ م 1404و همکاران،  

  زاده، ی )بخشگگ   لسگگون ی (، ا 2025و همکاران،  ی ؛ نهمت 2023و همکاران،    ی ؛ نهمت 1400و همکاران،   ی ؛ نهمت 1400همکاران،  

  ی الملل ن ی اند. در سگط  ب ( تمرکز داشگته 1400و همکاران،    ی )کرم  یی قشگقا   ا ی (  2024و همکاران،    ی )قادر  ی (، سگنگسگر 1403

 ن، ی  رگ ی ؛ ت 2018و همکاران،    ن ی  رگ ی ؛ ت 2018 ه، ی و شگگ  ن ی  رگ ی قزاقسگگتان )ت  ی ر ی عمدتاً به جوامع عشگگا   ی ق ی مطالهان تط    ز ی ن 

 (. 2023است )مورو و همکاران،    افته ی ( و مغولستان ارتصاص  2020

  ی ر ی عشگگگا   ی گردشگگگگر  ی و اقتصگگگاد  فرهنگی   - ی اجتماع   ی امدها ی به ت   ان ی از ادب   ی توجه بخش قاب   ، یی نرر محتوا   از 

  ه ی سگرما  ت ی به تقو   تواند ی م   ی نشگان داده اسگت که گردشگگر  ، ک ی تمات    ی و تحل   ی ف ی ک   ی ها تردارته و با اسگتفاده از مصگاح ه 

منجر  ، ها سگنت  شگدن  زه ی نامناسگت، به فولکلور  ت ی ر ی درصگورن مد   ا ی   نجامد ی ب   ی ر ی جوامع عشگا  ی سگاز ت ی و ظرف   ی اجتماع 

و    ی ؛ قادر 1401و همکاران،    ی ؛ ع اسگگگ 2022و همکاران،    ی ؛ شگگگکار 2020 ن، ی  رگ ی ؛ ت 2018و همکاران،    ی ن ا ی شگگگود )تال 

در    TOPSISو    AHPمگاننگد   ی کم    ی هگا ک یگ از تکن   یی فضگگگا  ی ز ی ر برنگامگه   بگا رویکرد   زمگان، مطگالهگان (. ه  2024همکگاران، 

و    ی ن ی حسگگگ ) اند  بهره گرفته  ، ی م ی و اقل  ی توتوگراف   ی رها ی بر اسگگگا، متغ  ی ر ی عشگگگا   ی ها کم   ی اب ی مکان  ی برا   GIS    ی مح 

و    ی ؛ موحد 1403  ، ی سگگ ی و تقد   ی ؛ صگگادق 1398و همکاران،    ی شگگهداد ؛ 1403و همکاران،    ی ن ی الد شگگمس ؛ 1404اک رتور، 

و با اسگگتفاده از    بوده متمرکز   ی ر ی گردشگگگران عشگگا   ی ها زه ی ها بر انگ از تژوهش  ی بخشگگ   ن، ی (. افزون بر ا 1403همکاران،  

 
.1  Revitalization 

 2  . Neo-nomadic tourism culture 

.3  functional redundancy 

 4. Discovery, Dream, Design, Delivery 
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SEM-PLS   ن ی الد اند )رکن کرده     ی مؤثر بر رفتار گردشگگران را تحل   ی و کشگشگ   ی مشگابه، عوام  رانشگ  ی آمار   ی ها آزمون   ا ی  

 (. 1400و همکاران،    ی ؛ کرم 1399و همکاران،    ی افتخار 

 ، ی نرر   ی مواجه اسگگت. نخسگگت، تراکندگ   ی اسگگاسگگ   ت ی با چند محدود  ی ر ی عشگگا  ی گردشگگگر  ان ی ادب   ، وجود  این   با 

با    ی مفهوم  وند ی انلت بدون ت  ، یی فضگگگا   ی ز ی ر گردشگگگگران و برنامه  زش ی انگ  شگگگت، ی مه   ی آور که مطالهان تاب  ی ا گونه به 

سگمت تقاضگا برقرار نشگده   و تیامدها برای مقصگد یا از سگمت عرضگه    ن الزاما   ان ی م  ی اند و ارت اط منسگجم انجام شگده  گر ی کد ی 

بپردازند،    محور ه ی جامع و نرر   ی ها که به ارائه مدد از آن   ش ی دارند و ب   ی واکنشگ  ی کرد ی ها رو از تژوهش   ی ار ی اسگت. دوم، بسگ 

و   ی ؛ نهمت 2024و همکاران،   ی ؛ قادر 2018و همکاران،   ی ن ا ی )تال   ند ا تمرکز کرده  ی توسگهه گردشگگر   ی امدها ی ت   یی بر شگناسگا 

  ی مل  ی مفهوم   چهارچوب   ک ی  ی ر ی گ اسگتان راص، مانع شگک    ا ی     ی ا   ک ی محدود به   ی (. سگوم، تمرکز مکان 2023همکاران،  

 لت و سگطوح متفاون مدارله دو  یی ا ی که بتواند تنوس جغراف   ی چهارچوب شگده اسگت؛   ران ی ا   ی ر ی عشگا   ی توسگهه گردشگگر   ی برا 

 . رد ی زمان در نرر بگ رور ه  را به 

 ران ی در ا   ی ر ی عشگا   ی توسگهه گردشگگر   ی برا  کپارچه ی  ی مدد مفهوم   ک ی تژوهش، ن ود    ی اسگا،، شگکاف اصگل   ن ی ا   بر 

گر، راه ردها و  عوام  مدارله   ، ی ا نه ی زم     ی ها، شگرا مند اسگت که بتواند محرک نرام   ی چهارچوب موجود فاقد   ان ی اسگت. ادب 

رلأ را توشگش    ن ی ا  کوشگد ی م  اد ی بن داده   ه ی از نرر   ی ر ی گ ره کند. تژوهش حاضگر با به  ق ی سگارتار منسگج  تلف   ک ی را در  امدها ی ت 

 ی عنوان محرکبه   ی ر ی عشگا   ی فراه  آورد تا گردشگگر  گذاران اسگت ی سگ   ی برا   ی عمل  ی جامع، نقشگه راه  ی دهد و با ارائه مدل 

 نقش کند.   ی فا ی ا   ، اقتصادی   - ی توسهه اجتماع   ی برا   دار ی تا 

 

 وش تحقیق ر 

ها و روش، کیفی اسگت. در این  ای، به لحاظ ماهیت اکتشگافی و با توجه به ماهیت داده این مطالهه به لحاظ هدف، توسگهه 

.  ه اسگگت ( اسگگتفاده شگگد 1997)   1مند اسگگتراو، و کوربین بنیاد بر اسگگا، رهیافت نرام تردازی داده نرریه روش  تژوهش، از  

ای  هدف از آن، تدوین نرریه هاسگگت و  ردآوری و تحلی  همزمان داده گ مند برای  نه و نرام ا ر و راه ردی نوآ  بنیاد، روش داده 

کنندگان در تژوهش مشارکت  .( 2021، 2و تورن رگ   چارمز ) نگر در در ارت اط با ابهاد اصگلی موضوس مورد بررسی است  ک  

نفر   19دهند که  ن گردشگگری عشگایری ایران )کارشگناسگان و ر رگان فهاد در بخش دولتی و رصگوصگی( تشگکی  می را فهال 

مورد توجه قرار   ، این شگگرای  برفی انتخاب شگگدند. به عنوان مهیارهای انتخاب اعضگگای نمونه یری گلوله گ به روش نمونه 

 تند:  گرف 

 ال ( تحصیلان دانشگاهی مرت   با گردشگری 

 ب( سابقه فهالیت در بخش رصوصی یا دولتی گردشگری 

 
1 .Strauss & Corbin 

2 Charmaz & Thornberg 
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 ج( سابقه فهالیت در حوزه گردشگری عشایری  

 . انتقاد دانش و تجربه   رای توان و تمای  ب   د( 

  رور به    هر مصگاح ه   . گردآوری شگد  ، کنندگان سگارتاریافته به صگورن انفرادی با مشگارکت نیمه  ۀ مصگاح    از رریق ها داده 

و به منرور  گردید نیاد رراحی ب گانه روش داده شگشگ های نیز بر اسگا، مقوله   ها . ترسگش قیقه به رود انجامید د   70میانگین 

حج  نمونه . ها اقدام شگد نسگ ت به ضگ   مصگاح ه کنندگان، ها، تس از جلت رضگایت مشگارکت ارمینان از حفظ تمامی داده 

در این فرایند، تس از  .  ( 2018، 1)آلدیابان و لو ناونک  گردید ها تهیین اشگ اس داده  ۀ گیری نرری و قاعد نیز بر اسگا، نمونه 

حاصگ  شگد. با این وجود به منرور ارمینان بیشگتر، فرایند انجام مصگاح ه ادامه یافت و  ها داده مصگاح ه، اشگ اس    16انجام 

 .  ( 1)جدود    نفر مورد مصاح ه قرار گرفتند   19جمهاً  

 

 نمونه   ی مشخصان اعضا   - 1جدود  

 دانشگاهی  تحصیلان 

 دکتری ارشد  کارشناسی  ر قه
نوس سازمان مح   

 ردمت 

 رصوصی  دولتی  ر قه

 13 6 فراوانی  2 6 11 فراوانی 

 42/68 57/31 درصد فراوانی  52/10 57/31 89/57 درصد فراوانی 

حوزه  سابقه فهالیت در  

 )ساد(   گردشگری عشایری

   20بالتر از  20-11   10کمتر از  ر قه

 جنسیت 

 مرد  زن  ر قه

 14 5 فراوانی  4 9 6 فراوانی 

 68/73 31/26 درصد فراوانی  05/21 36/47 57/31 درصد فراوانی 

 

ها، بررسگی نرران در فرایند گردآوری داده داده  دسگتیابی به اشگ اس  مهیارهایی نریر   از   ، ها جهت ارزیابی اعت ار تحلی  

 ( 2020، 2آتارو ) ها و اسگگتفاده از منابع ارلاعاتی مختل  کنندگان نسگگ ت به نتایج نهایی، ارزیابی درونی تحلی  مشگگارکت 

از نرر جنسگیت، نوس سگازمان مح   (ها، مصگاح ه با افراد مختل  . به منرور ارمینان از قابلیت اعتماد به داده اسگتفاده شگد 

ها نیز . در فرایند گردآوری داده شگد انجام    )عشگایری ردمت، تحصگیلان دانشگگاهی و سگابقه فهالیت در حوزه گردشگگری  

. تس های تکراری ادامه یافت ن به داده ها تا زمان رسگید و فرایند گردآوری داده   مورد توجه قرار گرفت ها داده اشگ اس    قاعده 

. ها بررسگگی شگگد در ارت اط با یافته   کنندگان قرار گرفت و نرر آنان ها نیز نتایج نهایی در ارتیار مشگگارکت از تایان تحلی  

ونی ر کند. در نهایت، به منرور ارزیابی د ند که تژوهش به درسگتی دیدگاه آنان را بازنمایی می یید کرد أ کنندگان ت مشگارکت 

مورته دکتری گردشگگگری . در این راسگگتا، از یک نفر دانش آ وش توافق درون موضگگوعی اسگگتفاده شگگد ها نیز، ر تحلی  

ها، از  ها با تژوهشگگران مشگارکت نماید. تس از اتمام کدگذاری به عنوان همکار در فرایند کدگذاری داده دررواسگت شگد  

( و  141(، متشگک  از کدهای اولیه ایجاد شگده توسگ  تژوهشگگران ) 283رریق شگمارش تهداد ک  کدهای ایجاد شگده ) 

، توافق  1(، مطگابق بگا رابطگه 142( و نیز تهگداد کگدهگای مورد توافق ررفین ) 162کگدهگای ایجگاد شگگگده توسگگگ  فرد همکگار ) 

 
 1. Aldiabat & Le Navenec 
 2  . Ataro 
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درصد به    60. با توجه به این که درصگد توافق درون موضگوعی بالتر از  درصگد محاسگ ه شگد   80/ 56موضگوعی برابر با   درون 

 هاست. یافته   نتایج بیانگر قابلیت اعت ار    ، ( 2020،  1اوکانر و جافی ) شود  عنوان اعت ار قاب  ق ود در این روش شنارته می 

درصد توافق  درون موضوعی  =
2 × تهداد  توافقان 

ک   کدها
×    رابطه (1)                                                                       100

 

 ها یافته 

اسگگگتراو، و کوربین،   ) بنیاد  های داده ها به صگگگورن همزمان با گردآوری داده در تژوهش با توجه به اهمیت تحلی  داده 

های حاصگ  اقدام شگد. در تایان این مرحله که به عنوان کدگذاری  نسگ ت به تحلی  داده  ، ، تس از انجام هر مصگاح ه ( 1997

  2در جدود  ، فرایند کدگذاری باز سگط  اود ای از  لیه شگناسگایی گردید. نمونه کد او   141 ، شگود باز سگط  اود شگنارته می 

 قاب  مشاهده است. 

های تکراری و  های اولیه بررسگگی و ضگگمن حذف کد در مرحله بهد )کدگذاری باز سگگط  دوم یا متمرکز( تمامی کد 

بندی کدهای نهایی دارای اشگتراک مهنایی و  . تس از آن، از رریق دسگته شگناسگایی شگد کد نهایی    74ادنام کدهای مشگابه، 

قاب     3های فرعی در جدود ای از فرایند شگگناسگگایی مقوله . نمونه اقدام گردید های فرعی  مقوله  نسگگ ت به ایجاد  مفهومی، 

 مشاهده است.  

 

 تژوهش   ند ی باز انجام شده در فرا   ی از کدگذار   ای نمونه   - 2جدود  
 کد اولیه  ع ارن استخراج شده  ردی  

1 
زمانی که کشورهای رقیت ما چه رق ای قدیمی مث  ترکیه و چه رق ای جدید مث  تاجیکستان، ازبکستان و  

 کنن و حتی درآمدهای روبی دارن، چرا ما توجه نکنی ؟  ...  به گردشگری عشایر توجه راصی می

توجه مقصدهای رقیت به گردشگری عشایری در  

 های اریر ساد

2 
که مث  ما در حوزه عشایری تنوس داشته باشن. ما چند   هشاید در هیچ کجای دنیا کشوری وجود نداشته باش 

 های متفاوتی باشن تونن جاذبهقوم عشایر داری  که هر کدام آداب و رسوم راص رود را دارن و می
 فرهنگی عشایر ایران  -تنوس قومی 

 .....  .........................  .................. 

 .....  .........................  .................. 

140 
زمانی که به گردشگری عشایری توجه کنی  یهنی به عشایر، فرهنگ و رسوم عشایر و در واقع به تاریخ و  

 شه کنی  و این توجه باعث احسا، هویت،  احیای فرهنگ و آداب عشایر می تمدن عشایر توجه می

ایجاد احسا، افتخار و هویت فرهنگی در جوامع  

 عشایری 

 ایجاد و افزایش تورهای تخصصی گردشگری عشایری  در حاد حاضر تور تخصصی ریلی ک  داری ؛ باید این تورها افزایش داشته باشه  141

 

 ی فرع   های مقوله   یی و شناسا   یی نها   ی کدها   بندی دسته   از   ای نمونه   - 3جدود  
 مقوله فرعی  کدهای نهایی 

 عوام  رقابتی  های اریر توجه مقصدهای رقیت به گردشگری عشایری در ساد

 اجتماعی  -عوام  فرهنگی  فرهنگی عشایر ایران  -تنوس قومی 

 اجتماعی  -عوام  فرهنگی  ایجاد احسا، افتخار و هویت فرهنگی در جوامع عشایری 

 راه رد مرت   با محصولن و ردمان  ایجاد و افزایش تورهای تخصصی گردشگری عشایری 

 
.1  O’Connor & Joffe 



 11                                                 بنیاد                             گردشگری عشایری در ایران: پژوهش داده توسعه  الگویی برای طراحی 

 

های فرعی ایجاد شگگگده )به همراه کدهای مربوط به هر مقوله( در قالت  سگگگپس در مرحله کدگذاری محوری، مقوله 

 بندی گردید.  به شرح زیر دسته   ، بنیاد تردازی داده نرریه   ۀ گان شش ابهاد  

 

 ی عل  شرایط  

ده اسگت،  ه قاب  مشگا   4همانگونه که در جدود اسگت.  عشگایری در ایران  چرایی توسگهه گردشگگری   ، ی عل  شگرای   از   منرور 

شگده    اجتماعی شگناسگایی   - و عوام  اقتصگادی   نی عوام  مربوط به بازار و رقابت ی در قالت دو مقوله فرعی یه عل  شگرای   

اجتماعی توسگهه گردشگگری عشگایری در  - به همراه منافع مورد انترار اقتصگادی   کسگت مزیت رقابتی به ع ارن دیگر،   اسگت. 

 مورد توجه قرار گیرد.   کشور س ت شده است که این گونه گردشگری در    ، ایران 

 پدیده محوری 

 ، کنندگان مشگارکت از دید اسگت.  های عشگایر در زمینه توسگهه گردشگگری ها و ظرفیت تتانسگی  کننده  تدیده محوری، توصگی  

ی اسگت که بر تایه میراث فرهنگی و محی  ر یهی و ردمات   محصگولن شگام   های توسگهه گردشگگری عشگایری  تتانسگی  

و تهری  مسگیرها، تورها یا برگزاری  دسگتی ها و صگنایع نوشگیدنی  ، ها روراک مانند  ، گیرد های عشگایری شگک  می سگکونتگاه 

های  توان فهالیت توسگهه گردشگگری رلاا در مقصگدهای عشگایری می چنین، با توجه به تتاسگی   ها. ه  رویدادها و جشگنواره 

تر کسگگت  تر و اصگگی  هایی ننی تجربه  ، تجربه محوری را تهری  کرد که دیدارکنندگان از رریق درگیر شگگدن و مشگگارکت 

 (. 5)جدود    کنند 

 

 ای شرایط زمینه 

- در قالت عوام  فرهنگی   ، توانند بسگگتری مناسگگت برای توسگگهه گردشگگگری عشگگایری ایجاد کنند ای که می شگگرای  زمینه 

 (.  6اند )جدود  بندی شده اجتماعی و زیرسارتی دسته 

 

 ران ی در ا   ی ر ی عشا   ی توسهه گردشگر   ی عوام  عل   - 4جدود  
 کدهای نهایی  های فرعی مقوله مقوله اصلی 

 ی شرای  عل 

 عوام  مربوط به بازار و رقابت 

 های اریر توجه مقصدهای رقیت به گردشگری عشایری در ساد-

 کست سه  بیشتری از بازار گردشگری جهانی -

 ای و جهانی به ود ارزش ویژه برند گردشگری کشور و متمایز سارتن برند گردشگری کشور در بازارهای هدف منطقه-

 ضرورن ایجاد تنوس در محصولن و ردمان گردشگری به منرور ایجاد مزیت رقابتی تایدار -

 اجتماعی  -عوام  اقتصادی 

 های گردشگری کشورکست درآمد بیشتر از قابلیت-

 ایجاد زمینه اشتغاد ساکنین بومی به ویژه زنان -

 های اریر دیده از تغییران اقلیمی در سادبه ود وضهیت درآمدی جوامع عشایری آسیت-

 جلوگیری از مهاجرن جمهیت عشایری کشور به منارق شهری -
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 ی محور   ده ی تد   - 5جدود  
 کدهای نهایی  های فرعی مقوله مقوله اصلی 

 گردشگری عشایری 

محصولن و  

ردمان گردشگری  

 عشایری 

 مسیرهای تخصصی گردشگری عشایری -

 بندی و برندهای مناست با بسته عشایر(  تولیدان)صنایع دستی و  سونان متنوس-

 گردی مقصدهای مختل  عشایریهای بوم اقامتگاه-

 منارق عشایرنشین سنتیهای ها و نوشیدنیروراک-

 ها و رویدادهای مرت   با گردشگری عشایری جشنواره-

 تورهای تخصصی گردشگری عشایری  -

های  فهالیت

 گردشگری عشایری 

 در کنار مردم بومی یا سارت صنایع دستی های بومی مشارکت گردشگران در تهیه روراک -

 سفر در کنار عشایر در مسیرهای کوچ  -

 های اصی  ها و مراس  سنتی و بومی )جشن ازدواج، جشن برداشت محصود و مانند آن( و کست تجربهشرکت در جشن-

 

 ران ی در ا   ی ر ی عشا   ی توسهه گردشگر   ی ا نه ی عوام  زم   - 6جدود  
 کدهای نهایی  های فرعی مقوله مقوله اصلی 

 ای  زمینه شرای  

 اجتماعی  -عوام  فرهنگی 

 نوازی عشایر ایران روحیه مهمان-

 فرهنگی عشایر ایران از نرر روراک، توشش، رسوم و آداب و نیره  - تنوس قومی-

 های اریر های توسهه گردشگری در ساد افزایش آگاهی عشایر نس ت به اهمیت و فرصت-

 های اریر افزایش علاقه عشایر نس ت به مهرفی و شناسایی فرهنگ رود به جامهه در ساد -

 عوام  زیرسارتی 

 تراکندگی جغرافیایی عشایر در کشور )امکان توسهه متوازن گردشگری عشایری( -

 در سط  کشور های ر یهی و اقلیمی متنوس با ویژگی های عشایری بوم وجود زیست -

 های گردشگری مکان توسهه گردشگری عشایری با سرمایه کمتر نس ت به سایر گونها-

 کارآفرینان فهاد در حوزه گردشگری عشایری در سط  کشور وجود -

   جهت آموزش و توسهه منابع انسانی متخصد  کشور مختل   منارق  در آموزشی سسانؤم  وجود-

 

 گر مداخله شرایط  

را به صگورن مث ت یا    توسگهه گردشگگری عشگایری   توانند می   شگود که گر، شگرای  و عناصگری را شگام  می مدارله شگرای   

در دو دسگگته عوام     ، گر در تژوهش مدارله شگگرای   دهد،  نشگگان می   7گونه که جدود . همان ثیر قرار دهند أ منفی تحت ت 

 اند.  بندی شده برنده و عوام  بازدارنده دسته تیش 

 

 راهبردها  

قاب  مشگاهده اسگت، کدهای نهایی مرت   با راه ردهای توسگهه گردشگگری عشگایری در ایران از    8همانگونه که در جدود 

شگگوندگان در سگگه دسگگته اصگگلی یهنی راه ردهای مرت   با محصگگولن و ردمان، راه ردهای مرت   با  دیدگاه مصگگاح ه 

 شناسایی گردید.    ، بازاریابی و ترفیع و راه ردهای مرت   با منابع انسانی 

 

 پیامدها 

فرهنگی و رقابتی - تیامدهای توسگهه گردشگگری عشگایری بر اسگا، نرر ر رگان در سگه دسگته تیامدهای اقتصگادی، اجتماعی 

 قرار گرفته است.  
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 ران ی در ا   ی ر ی عشا   گردشگری   توسهه   گر عوام  مدارله   - 7جدود  
 کدهای نهایی  های فرعی مقوله مقوله اصلی 

 گر  مدارلهشرای  

 برنده عوام  تیش 

 فص  کشور  وهوای چهار اقلی  و آب-

 های گردشگریهای کشور در سایر گونهتوانمندی-

   انداز توسهه کشور در چش  توجه به توسهه گردشگری -

ررفه ویزا برای شهروندان اقدامان انجام شده از سوی دولت به منرور تسهی  صدور ویزا یا لغو یک-

 های اریر بسیاری از کشورهای رارجی در ساد

 به ود وضهیت درآمدی بسیاری از کشورهای هدف گردشگری ایران در کنار ارزانی سفر به کشور -

اق اد گردشگران به این گونه گردشگری )ت دی  شدن گردشگری عشایری به یکی از روندهای جدید و  -

 های اریر( مح وب گردشگری در ساد

 مند به حوزه گردشگری در دار  و رارج کشور گذاران علاقهامکان دسترسی به سرمایه-

 های اریر افزایش علاقه شهروندان به ر یهت و تجربه زندگی در منارق بکر در ساد-

 عوام  بازدارنده 

 ت لیغان منفی در ارت اط با ایران در رارج از کشور-

 نرام بانکی کشور از سوی دولت آمریکا )دشواری م ادلن بین بانکی از سوی گردشگران(  تحری -

 های اریر افزایش تمای  به شهرنشینی در بین برری عشایر در ساد -

ایجاد شده در س ک زندگی عشایر و نزدیک شدن س ک زندگی آنان به شهرنشینی در برری تغییران -

 )ورود عناصر مدرن به زندگی عشایری(  منارق

 ظهور رق ای رارجی  -

 

 ران ی در ا   ی ر ی عشا   ی توسهه گردشگر   ی راه ردها   - 8جدود  

 کدهای نهایی  های فرعی مقوله مقوله اصلی 

   راه ردها

راه ردهای مرت   با  

 محصولن و ردمان 

 های بازارهای هدف های گردشگری عشایری با توجه به ویژگی شخصی سازی تجربه -

 MICEگیری از بازار  تنوس بخشی به محصود گردشگری عشایری از رریق بهره -

گردی،  ها و فرش بافته، دست برگزاری تورهای تخصصی در بخش گردشگری عشایری )مانند تور های تخصصی صنایع دستی عشایر -

 روراک( 

 فرهنگی و نیره(  - گردی، تاریخینگری، عکاسی، ر یهت برگزاری تورهای ترکی ی )برای مثاد، گردشگری عشایری در ترکیت با ترنده -

 اعطای جوایز تهالی به کست و کارها و مقصدهای برتر گردشگری عشایری -

 های موجود جهت ایجاد تمایز از رریق رلق و تقویت برند برای مقصدها و محصولن گردشگری عشایری شناسایی تتانسی  -

 های فرهنگی( های روراک، مراس  آئینی، هفته محور )برای مثاد، جشنواره مضمون  ۀبرگزاری رویدادهای ویژ-

مرت   با   راه ردهای

 ترفیع بازاریابی و 

 بازارهای هدف مناست   انجام مطالهان بازار به منرور شناسایی ویژگی -

 تهیه تقوی  استانی رویدادهای مقصدهای عشایری -

 تأسیس دفتر ارلاعان گردشگری در هر یک از بازارهای هدف -

 تهیه و توزیع محتواهای ترفیهی در مورد مقصدها، محصولن و مسیرهای گردشگری عشایری در بازارهای هدف -

 نیره ها، اصحاب رسانه، بلاگرها و  ن اثرگذار بر صنهت گردشگری مانند تورگردان برگزاری سفرهای آشناسازی برای فهال-

 المللی گردشگری   های ملی و بین حضور در نمایشگاه -

 المللی گردشگری عشایری های ملی و بین میزبانی از رویدادها و نمایشگاه -

تردازی( در مورد مقصدهای عشایری  سرایی )روایت های بازاریابی )در قالت مسابقه( با هدف تولید محتوا و داستان اندازی کمپین راه

 )توس  جامهه محلی، افراد تأثیرگذار، دیدارکنندگان و نیره( 

راهکارهای مرت   با  

 منابع انسانی 

 نامهراهنماهای تور و مفسران تخصصی مقصدهای عشایری و اعطای گواهی   و ترورش آموزش-

هایی که با  ویژه افراد و گروه ه )ب عشایری  سازی در زمینه گردشگری و تهام  با گردشگران برای جوامع محلیآموزش و فرهنگ -

 گردشگران تهام  دارند( 

 بنیاد -کارگیری رویکرد توسهه جامههه سازی مردم محلی و تلاش برای باز رریق ظرفیت  عشایری  جلت مشارکت فهاد جوامع محلی-

نفهان مختل  شام  مدیران و کارشناسان بخش دولتی، بخش رصوصی،  ایجاد زمینه همکاری و اشتراک دانش و تجربه بین ذی -

 عشایری در ارت اط با توسهه گردشگری  عشایری  دانشگاه و جوامع محلی

 های مورد نیاز برای تاسیس و اداره کست و کار تدوین محتوای آموزشی و آموزش کارآفرینان بومی در زمینه مهارن -
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 ران ی در ا   ی ر ی عشا   ی توسهه گردشگر   ی امدها ی ت   - 9جدود  

 کدهای نهایی  مقوله فرعی  مقوله اصلی 

 تیامدها 

 تیامدهای اقتصادی 

 های اشتغاد در منارق عشایری افزایش فرصت-

 به ود وضهیت درآمد و مهیشت عشایر  -

 آفرینی گردشگری در توسهه تایدار ملیافزایش نقش-

 های کارآفرینی در منارق عشایری به ویژه برای زنان افزایش فرصت-

 فرهنگی -تیامدهای اجتماعی

 به ود کیفیت زندگی عشایر -

 های جدید عشایر به شهرها تیشگیری از مهاجرن نس  -

 ایجاد حس افتخار و هویت نس ت به فرهنگ، تاریخچه و آداب و رسوم بومی در بین جمهیت عشایری کشور -

 ها و نیره(  ها، داستان ها، توشش، گویشها، مراس ، روراکهای فرهنگی بومی )جشناحیاء و حفظ میراث-

 های مختل  کشور به گردشگران دارلی به ود انسجام و هویت ملی از رریق مهرفی تاریخ و فرهنگ قومیت-

 توانمندسازی جوامع محلی عشایری -

 افزایش م ادلن فرهنگی کشور با سایر کشورها -

 تیامدهای رقابتی 

   ی کشور از بازار جهانی گردشگریگردشگر  سه  نس ی صنهتافزایش -

 المل  و کمک به ایجاد تمایز برند کشور در عرصه بین  به ود تصویر برند گردشگری کشور -

 آنان  و متنوس برای های مث ت افزایش رضایت گردشگران از رریق ایجاد تجربه -

 های گردشگری سایر گونهمکم  برای محصولن و ردمان ارائه  ایجاد تنوس در محصولن و ردمان گردشگری کشور و -

 

 ۀ گان های شگگش (، بین مقوله ی انتخاب   ی کدگذار )  بنیاد تس از تایان کدگذاری محوری، در مرحله سگگوم کدگذاری داده 

 (.  1توسهه گردشگری عشایری ایران ترسی  گردید )شک   مدد تارادایمی    ارت اط برقرار شد و   شناسایی شده 

 

 گیری بحث و نتیجه 

بنیاد بوده اسگت. بر  رراحی الگوی یکپارچه توسگهه گردشگگری عشگایری ایران با رویکرد داده   ، هدف از این تژوهش 

ترین دلی  توسگهه گردشگگری عشگایری  اجتماعی مه   - ها، عوام  مربوط به بازار و رقابت و عوام  اقتصگادی اسگا، یافته 

در ایران هسگتند. به ع ارن بهتر، تغییران ایجاد شگده در فضگای رقابتی صگنهت گردشگگری و توجه مقصگدهای رقیت به این  

کشگور در    ی سگارتن برند گردشگگر   ز ی کشگور و متما   ی برند گردشگگر   ژه ی ارزش و   به ود  گونه گردشگگری، موضگوعاتی مانند 

  دار ی تا   ی رقابت   ت ی مز   جاد ی به منرور ا  ی تنوس در محصگولن و ردمان گردشگگر  جاد ی ا ی و  و جهان   ای هدف منطقه  ی بازارها 

های اصگلی توجه به گردشگگری عشگایری و توسگهه این گونه در ایران ت دی  کرده اسگت. در این میان، را به یکی از انگیزه 

  ن ی اشگتغاد سگاکن  نه ی زم  جاد ی ا ،  کشگور   ی گردشگگر   های ت ی از قابل   شگتر ی کسگت درآمد ب اجتماعی مانند  - اهداف عوام  اقتصگادی 

  ی ر ی جلوگ و    ر ی ار  های در سگاد   ی م ی اقل   ران یی از تغ  ده دی ت ی آسگ   ی ر ی جوامع عشگا   ی درآمد   ت ی وضگه   به ود ،  زنان   ژه ی به و   ی بوم 

توانند به عنوان دلی  و چرایی  ی نیز از جمله عواملی هسگتند که می کشگور به منارق شگهر   ی ر ی عشگا   ت ی از مهاجرن جمه 

 مورد توجه قرار گیرند.    ، توسهه این گونه گردشگری 



 

  
 

 ران ی در ا یری عشا یتوسهه گردشگر یمی مدد تارادا - 1شک  

 یشرایط علّ

 یتوجه مقصدها :* عوامل مربوط به بازار و رقابت

سه   کست؛ ریار هایدر ساد یریعشا یبه گردشگر تیرق

برند  ژهیارزش و به ودی؛ جهان یاز بازار گردشگر یشتریب

کشور  یسارتن برند گردشگر زیکشور و متما یگردشگر

تنوس  جادیا ضرورنی؛ و جهان ایهدف منطقه یدر بازارها

 تیمز جادیبه منرور ا یدر محصولن و ردمان گردشگر

 داریتا یرقابت

 شتریکست درآمد ب: اجتماعی -* عوامل اقتصادی

اشتغاد  نهیزم جادیا؛ کشور یگردشگر هایتیاز قابل

جوامع  یدرآمد تیوضه به ود، زنان ژهیبه و یبوم نیساکن

؛ ریار هایدر ساد یمیاقل رانییاز تغ دهدیتیآس یریعشا

کشور به  یریعشا تیجمه از مهاجرن یریجلوگ

 یمنارق شهر

 محوری:  پدیده

 گردشگری عشایری

 هاراهبردها و اقدام

با  یریعشا یگردشگر یهاتجربه یساز یشخصمحصولات و خدمات:  *

 یریعشا یبه محصود گردشگر یبخش تنوس؛ هدف یبازارها یهایژگیتوجه به و

در بخش  یتخصص یتورها یبرگزار؛ MICEاز بازار  یریگبهره قیاز رر

ها و بافتهدست ،ریعشا یدست عیصنا یتخصص ی)مانند تورها یریعشا یگردشگر

در  یریعشا یمثاد، گردشگر ی)برا ی یترک یتورها یبرگزار؛ روراک( ،یگردفرش

 یاعطا؛ (رهیو ن یفرهنگ -یخیتار ،یگردهتیر  ،یعکاس ،ینگربا ترنده تیترک

 ییشناسای؛ ریعشا یبرتر گردشگر یبه کست و کارها و مقصدها یتهال زیجوا

مقصدها  یبرند برا تیرلق و تقو قیاز رر زیتما جادیموجود جهت ا یها یتتانس

 یمحور )برامضمون ژهیو یدادهایرو یبرگزاری؛ ریعشا یو محصولن گردشگر

 (یفرهنگ یهاهفته ،ییینروراک، مراس  آ یهامثاد، جشنواره

 یبازارها یژگیو ییانجام مطالهان بازار به منرور شناسا* بازاریابی و ترفیع: 

دفتر  سیتأسی؛ ریعشا یمقصدها یدادهایرو یاستان  یتقو هیته؛ هدف مناست

 یهیترف یمحتواها عیو توز هیته؛ هدف یاز بازارها کیدر هر  یارلاعان گردشگر

؛ هدف یدر بازارها یریعشا یگردشگر یرهایدر مورد مقصدها، محصولن و مس

مانند  یاثرگذار بر صنهت گردشگر نفهال یبرا یآشناساز یسفرها یبرگزار

و  یمل یهاشگاهیدر نما حضور؛ رهیها، اصحاب رسانه، بلاگرها و نتورگردان

 یالمللنیو ب یمل یهاشگاهیو نما دادهایاز رو یزبانیم؛ یگردشگر یالمللنیب

 دی)در قالت مسابقه( با هدف تول یابیبازار یهانیکمپ ندازیاراهی؛ ریعشا یگردشگر

)توس  جامهه  یریعشا ی( در مورد مقصدهایتردازتی)روا ییسرامحتوا و داستان

 (رهیو ن دارکنندگانید رگذار،یافراد تأث ،یمحل

 یتور و مفسران تخصص یآموزش و ترورش راهنماها * منابع انسانی:

 نهیدر زم یسازو فرهنگ آموزش؛ نامهیگواه یو اعطا یریعشا یمقصدها

افراد و  ژهیوه )ب ی عشایریجوامع محل یو تهام  با گردشگران برا یگردشگر

محلی  جوامع فهاد مشارکت ؛ جلتکه با گردشگران تهام  دارند( ییهاگروه

 کردیرو یریکارگه ب یو تلاش برا یمردم محل یسازتیظرف قیاز رر عشایری

 نفهانیذ نیو اشتراک دانش و تجربه ب یهمکار نهیزم جادیا؛ ادیبنتوسهه جامهه

دانشگاه و جوامع  ،یبخش رصوص ،یو کارشناسان بخش دولت رانیمختل  شام  مد

و  یآموزش یمحتوا نیتدوی؛ ریعشا یدر ارت اط با توسهه گردشگر ی عشایریمحل

و اداره کست  سیتاس یبرا ازیمورد ن یهامهارن نهیدر زم یبوم نانیآموزش کارآفر

 و کار

 ایشرایط زمینه

از نرر روراک،  رانیا ریعشا یفرهنگ -یقوم تنوس؛ رانیا ریعشا نوازیمهمان هیروح اجتماعی:-عوامل فرهنگی *

؛ ریار هایدر ساد یتوسهه گردشگر هایو فرصت تینس ت به اهم ریعشا یآگاه شیافزا؛ رهیتوشش، رسوم و آداب و ن

 ریار هایفرهنگ رود به جامهه در ساد ییو شناسا ینس ت به مهرف ریعلاقه عشا شیافزا

 وجود؛ (یریعشا یدر کشور )امکان توسهه متوازن گردشگر ریعشا ییایجغراف یتراکندگ * عوامل زیرساختی:

 هیبا سرما یریعشا یتوسهه گردشگر امکان؛ متنوس در سط  کشور یمیو اقل یهیر  یهایژگیبا و یریعشا بومهایستیز

 یگردشگر یهاگونه ریکمتر نس ت به سا

در سط  کشور یریعشا یفهاد در حوزه گردشگر نانیکارآفر وجود

 گرشرایط مداخله

 توجهی؛ گردشگر هایگونه ریکشور در سا هاییتوانمند؛ چهارفص  کشور وهوایو آب  یاقلبرنده: * عوامل پیش

لغو  ای زایصدور و  یدولت به منرور تسه یانجام شده از سو اقدامانکشور؛  توسهه اندازدر چش  یبه توسهه گردشگر

 یاز کشورها یاریبس یدرآمد تیوضه به ود؛ ریار یدر سالها یرارج یاز کشورها یاریشهروندان بس یبرا زایو ررفهکی

 یشدن گردشگر  ی)ت د یگونه گردشگر نیگردشگران به ا اق اد؛ سفر به کشور یدر کنار ارزان رانیا یهدف گردشگر

 به مندعلاق گذارانهیبه سرما یدسترس امکان؛ (ریار هایدر ساد یو مح وب گردشگر دیجد یاز روندها یکیبه  یریعشا

 هایدر منارق بکر در ساد یو تجربه زندگ هتیعلاقه شهروندان به ر  شیافزا؛ در دار  و رارج کشور گردشگری حوزه

 ریار

دولت  یکشور از سو ینرام بانک  یتحر؛ در رارج از کشور رانیدر ارت اط با ا یمنف غانیت ل عوامل بازدارنده:*

 هایدر ساد ریعشا یبرر نیدر ب ینیبه شهرنش  یتما شیافزا؛ گردشگران( یاز سو یبانک نیم ادلن ب ی)دشوار کایآمر

منارق )ورود  یدر برر ینیشهرنش آنان به یشدن س ک زندگ کیو نزد ریعشا یشده در س ک زندگ جادیا رانییتغ؛ ریار

  یرارج یرق ا ظهور؛ (یریعشا یعناصر مدرن به زندگ

 پیامدها

اشتغاد در  هایفرصت شیافزا* اقتصادی: 

 شتیدرآمد و مه تیوضه به ودی؛ ریمنارق عشا

در توسهه  یگردشگر ینآفرینقش شیافزا؛ ریعشا

در  ینیکارآفر هایفرصت شیافزای؛ مل داریتا

 زنان یبرا ژهیبه و یریمنارق عشا

 یزندگ تیفیبه ود ک فرهنگی: -* اجتماعی

 دیجد هایاز مهاجرن نس  یریشگیت؛ ریعشا

نس ت  تیحس افتخار و هو جادیا؛ به شهرها ریعشا

 نیدر ب یو آداب و رسوم بوم خچهیبه فرهنگ، تار

 هایراثیو حفظ م اءیاح؛ کشور یریعشا تیجمه

 ها،روراک مراس ، ها،ن)جش یبوم یفرهنگ

انسجام  به ود؛ (رهنی و هاداستان ها،شگوی توشش،

و فرهنگ  خیتار یمهرف قیاز رر یمل تیو هو

ی؛ مختل  کشور به گردشگران دارل هایتیقوم

 شیافزاتوانمندسازی جوامع محلی عشایری؛ 

 کشورها ریکشور با سا یم ادلن فرهنگ

صنهت  یسه  نس  شیافزا* رقابتی:  

 به ودی؛ گردشگر یکشور از بازار جهان یگردشگر

 جادیکشور و کمک به ا یبرند گردشگر ریتصو

 شیافزاالمل ؛ نیبرند کشور در عرصه ب زیتما

مث ت  هایتجربه جادیا قیگردشگران از رر تیرضا

تنوس در محصولن و  جادیا؛ آنان یو متنوس برا

کشور و ارائه محصولن و  یردمان گردشگر

 یگردشگر هایگونه ریسا یردمان مکم  برا
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  کشگور   ر ی عشگا  ی فرهنگ   - ی قوم   تنوس ؛ ران ی ا   ر ی عشگا   نوازی مهمان   ه ی روح اجتماعی مانند  - در این راسگتا، عوام  فرهنگی 

)امکان توسگگهه   ر ی عشگگا  یی ا ی جغراف  ی تراکندگ و عوام  زیرسگگارتی مانند   ره ی از نرر روراک، توشگگش، رسگگوم و آداب و ن 

نیز    متنوس در سگط  کشگور  ی م ی و اقل  ی ه ی ر   ی ها ی ژگ ی با و   ی ر ی عشگا   های بوم سگت ی ز   وجود و    ( ی ر ی عشگا   ی متوازن گردشگگر 

همچنین،    اند. زمینه مناسگ ی برای توسگهه این گونه گردشگگری ایجاد کرده و شگرای  مناسگ ی در این ارت اط فراه  نموده 

  ، چهارفصگگ  کشگگور  وهوای و آب     ی اقل اسگگت که مواردی مانند   این  کنندکان در تژوهش بیانگر دیدگاه مشگگارکت  تحلی  

 اقدامان   ، کشگور   توسگهه   انداز در چشگ   ی به توسگهه گردشگگر   توجه ی؛  گردشگگر   های گونه   ر ی کشگور در سگا   های ی توانمند 

  ی از کشگگورها  ی ار ی شگگهروندان بسگگ   ی برا   زا ی و  ررفه ک ی لغو    ا ی   زا ی صگگدور و     ی دولت به منرور تسگگه   ی انجام شگگده از سگگو 

سگفر به   ی در کنار ارزان  ران ی ا   ی هدف گردشگگر   ی از کشگورها   ی ار ی بسگ   ی درآمد   ت ی وضگه   به ود و    ر ی ار  ی ها در سگاد   ی رارج 

های محیطی در فرایند توانند توسگگهه این گونه گردشگگگری را مورد حمایت قرار داده و به عنوان فرصگگت نیز می   کشگگور 

 توسهه گردشگری عشایری کشور مورد توجه قرار گیرند.  

  ی کشگور از سگو  ی نرام بانک     ی تحر   ، در رارج از کشگور   ران ی در ارت اط با ا  ی منف  غان ی ت ل در حالی که، مواردی مانند 

در    ر ی عشگا   ی برر   ن ی در ب   ی ن ی به شگهرنشگ    ی تما   ش ی افزا   و  گردشگگران(   ی از سگو   ی بانک   ن ی م ادلن ب  ی )دشگوار  کا ی دولت آمر 

ها همچنین هایی مواجه سازند. یافته را با موانع و چالش   کشورمان توانند توسهه گردشگری عشایری در  ، می ر ی ار  های ساد 

هایی مانند محصگگولن و  ویای این اسگگت که توسگگهه گردشگگگری عشگگایری در ایران نیازمند انجام اقداماتی در حوزه گ 

ردمان، بازاریابی و ترفیع و نیز مدیریت منابع انسگانی اسگت. به ع ارن دیگر، توسگهه گردشگگری عشگایری در ایران در  

محصگولن و ردمان، ت لیغان و مهرفی مقصگدها و نیز  بخشگی به  گرو انجام اقداماتی در حوزه توسگهه محصگود و تنوس 

لزم اسگت نسگ ت به آموزش و توسگهه    ، ریان هدف بوده ت محصگولن و ردمان گردشگگری عشگایری کشگور به بازارها و مشگ 

 فهاد   مشگارکت   ی، جلت تور و مفسگران تخصگصگ  ی راهنماها مانند نهت صگ این  منابع انسگانی مورد نیاز جهت فهالیت در  

و کارشگگناسگگان بخش   ران ی مختل  شگگام  مد   نفهان ی ذ   ن ی و اشگگتراک دانش و تجربه ب  ی همکار  نه ی زم   جاد ی ا محلی،   جوامع 

در نهایت، توسگهه گردشگگری ی و مواردی از این دسگت نیز اقدام گردد.  دانشگگاه و جوامع محل  ، ی بخش رصگوصگ  ، ی دولت 

اشگگتغاد در منارق    های فرصگگت  ش ی افزا مانند   شگگود  تواند منجر به دسگگتاوردهایی در ابهاد اقتصگگادی عشگگایری در ایران می 

  ر ی عشا  د ی جد  های از مهاجرن نس   ی ر ی شگ ی ت فرهنگی مانند   - یر؛ اجتماعی عشا  شت ی درآمد و مه   ت ی وضه   به ود ی و  ر ی عشا 

  کشگور   ی ر ی عشگا   ت ی جمه   ن ی در ب   ی و آداب و رسگوم بوم   خچه ی نسگ ت به فرهنگ، تار   ت ی حس افتخار و هو  جاد ی ا ؛  به شگهرها 

  ی کشگور از بازار جهان   ی صگنهت گردشگگر   ی سگه  نسگ   ش ی افزا ی؛ و رقابتی مانند بوم   ی فرهنگ   های راث ی و حفظ م   اء ی اح و  

 . المل  و مانند آن ن ی برند کشور در عرصه ب   ز ی تما   جاد ی کشور و کمک به ا   ی برند گردشگر   ر ی تصو   به ود ی،  گردشگر 

در مطالهان    یز ن   تر یش اند، ت شگده   یی تژوهش شگناسگا   ین که در ا   یری عشگا  ی توسگهه گردشگگر   ی الگو   عوام  از    ی برر 

 های یافته   ی برر  یید مند و جامع، ضگگمن تأ نرام  یکردی تژوهش حاضگگر، با رو . با این حاد، اند مورد توجه قرار گرفته   ی ق ل 

منابع و    های تیشین ع ارتند از: عوام  شناسایی شده در تژوهش   از جمله  است.   کرده   یی شگناسا   یز را ن   یدی ابهاد جد  یشگین، ت 
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عشگگگگگگایگگگری  گگگگردشگگگگگگگگگگری  رودسگگگگگگری،  )  مگگگحصگگگگگگولن    ،  ( 1401مگگگیگگگرتگگگقگگگیگگگان 

قگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگون   نگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگقگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگگاط 

های مغفود  ، ظرفیت ( 1398شگگهدادی و همکاران،  ) فرهنگی، اقتصگگادی و نهادی   - و ضگگه  زیسگگت محیطی، اجتماعی 

گردشگگری عشگایری شگام  محصگولن و تولیدان منحصگر به فرد، نیروی متخصگد و بومی، اقدامان و فرهنگ ملمو، و  

گردشگگری عشگایری شگام  ضگه  دانش و توان    ه موانع و تنگناهای توسگه  ، ( 1401ان و حجت شگمامی، جو ) ناملمو،  

ع اسگی  ) همکاری، تحولن سگ ک زندگی عشگایری از سگنتی به مدرنیته، ضگه  بازاریابی و ت لیغان و ناآگاهی گردشگگران 

   .( 1401زاده دهکردی،  و نرری 

اند. برای مثاد، بر اسگا،  بر توسگهه گردشگگری عشگایری را شگناسگایی کرده   مؤثر ها عوام   چنین، برری از تژوهش ه  

ترین تیشگران توسگهه گردشگگری عشگایری در مقصگدهای عشگایری  توانمندسگازی، مه   ( 1400و همکاران )   ضگیائی های یافته 

های علاوه، سگرمایه ه گذاری در اولویت قرار گیرد. ب مشگی ریزی و ر  رود و تقویت آن باید در برنامه شگاهسگون به شگمار می 

ثیرگذار بر توسگهه گردشگگری عشگایری در  أ متغیرهای راه ردی ت  ، نهادی   - اجتماعی، کنشگگری دولت، و عوام  سگارتاری 

ثر بر تایداری مهیشت و توسهه گردشگری در منارق عشایری ای   ؤ عوام  م  ( 1400و همکاران )   نهمتی این منارق هستند. 

)شگگام  سگگرمایه فرهنگی و نمادین، کنشگگگری دولت، سگگرمایه اجتماعی،   عوام  ایجابی شگگاهسگگون را در قالت دو دسگگته  

موانع   ، ی موانع اجتماع )شگگام     عوام  سگگل ی ها( و  توانمندی اقتصگگادی، توانمندی محیطی، توانمندسگگازی و زیرسگگارت 

چنین، نهمتی و همکاران محیطی( شگناسگایی کردند. ه  توجهی به عشگایر، موانع فرهنگی و موانع زیسگت ی، بی دانشگ   ی شگنارت 

  عوام  انگیزاننده بر توسگهه آینده گردشگگری عشگایری در مقصگدهای ای  شگاهسگون را در دو گروه    مؤثر وام   ع  ( 2023) 

ها، فهالیت دولت  های زیسگت محیطی، زیرسگارت )شگام  توانمندسگازی جوامع، سگرمایه فرهنگی، سگرمایه اقتصگادی، قابلیت 

)شگام  موانع فرهنگی، موانع دانشگی، موانع نهادی، موانع زیسگت محیطی و موانع    عوام  بازدارنده و سگرمایه اجتماعی( و  

در تژوهش حاضگگر موانع   های مشگگترک با مطالهان تیشگگین، برری یافته  رن  علی بندی کردند.  شگگنارتی( دسگگته جمهیت 

آفرینی دولگت در زمینگه ، یگا موانع نهگادی یگا موانع مرت   بگا نقش ( 1401زاده دهکردی،  ع گاسگگگی و نرری ) زیرسگگگارتی  

، نهمتی و همکاران،  1401زاده دهکردی،  )ع اسگی و نرری  شگناسگایی نشگده اسگت    ، ریزی و مدیریت گذاری، برنامه مشگی ر  

اندازهای ر یهی با توجه به میراث فرهنگی ننی و چشگ  . ( 2022، ضگیائی و همکاران،  2017،  ضگیائی و همکاران،  1400

با ارائه محصگولن و ردمان   مقصگدهای عشگایری تتانسگی  زیادی برای توسگهه در ایران دارد و  گردشگگری عشگایری متنوس،  

 کند. جذب می   ، های اصگی  هسگتند که به دن اد کسگت تجربه   را  ی کنندگان  دیدار  های گوناگون، متنوس و فرصگت انجام فهالیت 

اندازهای مرت   با  های این سگ ک زندگی و چشگ  در الگوی توسگهه گردشگگری عشگایری، ظرفیت  تدیده محوری بنابراین، 

های مختل  فرهنگ شگام  آداب و رسگوم، در ایران بوده اسگت. سگ ک زندگی عشگایری با جن ه   آن برای توسگهه گردشگگری 

چنین با محی  ر یهی تیرامون رود گره  ها و ه  بافته دسگتی و دسگت ها، کوچ، مسگکن، صگنایع توشگش، روراک و نوشگیدنی 

تواند برای رراحی و توسگگهه محصگگولن و ردمان مختل  مانند مسگگیرها و تورهای تخصگگصگگی یا  رورده اسگگت که می 
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کردن   محور به منرور جلت مشگگگارکت و درگیر های رلاقانه و تجربه برگزاری رویدادها و مراسگگگ  آئینی یا ارائه فهالیت 

مورد    ، ها و مراسگ  سگنتی و نیره دسگتی، برگزاری جشگن آشگپزی، کوچ، سگارت صگنایع   هایی چون فهالیت   گردشگگران در 

 استفاده قرار بگیرد.  

ها حاکی از آن اسگگت که الگوی توسگگهه گردشگگگری عشگگایری ایران نیازمند رویکردی چندوجهی اسگگت که  یافته   

را در بر بگیرد که در    برنده و بازدارنده فرهنگی، رقابتی، زیرسگگارتی، عوام  تیش - های مختل  اقتصگگادی، اجتماعی جن ه 

چنین، ه  اند.  بندی شده دسته   ، گر و تیامدهای توسهه گردشگری ای، مدارله ی، زمینه عل  شرای  الگوی تدوین شده در قالت  

توسگهه گردشگگری عشگایری نیازمند اتخاذ راهکارهایی در حوزه توسگهه محصگولن و ردمان، بازاریابی و ترفیع و منابع  

فرهنگی و رقگابتی ه  برای  - توانگد تیگامگدهگای اقتصگگگادی، اجتمگاعی کگارگیری راهکگارهگای مگذکور می ه  بگ   انسگگگانی اسگگگت. 

   مقصدهای عشایری و ه  برای صنهت گردشگری کشور داشته باشد. 

علاوه بر ایجگاد بگا هگدف به ود کیفیگت زنگدگی جوامع بومی    توسگگگهگه گردشگگگگری عشگگگایری  ، بگا توجگه بگه تیگامگدهگا   

باید بر حفاظت از یکپارچگی   ، و تلاش برای کسگگت مزیت رقابتی و افزایش سگگه  بازار  های توسگگهه اقتصگگادی فرصگگت 

سگگازی، جلت  ظرفیت چنین،  توسگگهه مقصگگدهای گردشگگگری عشگگایری اسگگت و ه   زیربنای فرهنگی و محی  ر یهی که  

به ع ارن دیگر، توسگهه تایدار جوامع عشگایری مسگتلزم    متمرکز باشگد.  ، توانمندسگازی جوامع محلی   مشگارکت و در نهایت 

چنین توانمندسگازی این  و ه  فرهنگی   - اجتماعی  با حفاظت از منابع ر یهی و یکپارچگی   ، متوازن سگازی منافع اقتصگادی 

 آوری این جوامع بینجامد.  تواند به دوام گردشگری و تاب گردشگری در جوامع عشایری می توسهه تایدار  است.  جوامع  

را به    ی گوناگون   ی رود، راه ردها   ی آور تاب   ی و ارتقا  دار ی تا  شگت ی به مه  ی اب ی دسگت   ی برا   ی ر ی جوامع عشگا اسگا،،    ن ی بر ا 

  ی و برا  ی و انسگگان  ی اقتصگگاد  ، ی اجتماع  ، ی فرهنگ   ، ی ه ی ر   ی ها ه ی از سگگرما   ی ر ی گ راه ردها با هدف بهره   ن ی . ا رند ی گ ی کار م 

 . شوند ی اتخاذ م   ، محدودکننده   ا ی تواناساز    ی  و درون   ی رون ی ها و عوام  ب تنش   ران، یی با تغ   ی سازگار 

 عنوان به آوری  های تژوهش حاضگگر، تاب هر چند، در یافته (. 2017، ضگگیائی و همکاران،  2022)شگگکاری و همکاران،  

تیامد نهایی مطلوب توسگهه مقصگدهای گردشگگری عشگایری شگناسگایی نشگده اسگت، اما در ادبیان، به عنوان عاملی مه  برای  

، شکاری 2023و همکاران،    45)مورو   کید قرار گرفته است أ جوامع محلی از رریق گردشگری مورد ت   ظرفیت انط اا دوام و  

 (.  2022و همکاران،  

اند، اما  ه  آمده   گرد  ی یکپارچه بنیاد در قالت یک الگو اگرچه عوام  شگناسگایی شگده در این تژوهش با رویکرد داده 

سگگازی و جلت مشگگارکت اعضگگای جامهه  ظرفیت  ، با توجه به ادبیان همه این عوام  اهمیت یکسگگانی ندارند، برای مثاد، 

تواند نقش محوری در توسگگگهه تایدار ایفا کند و به توانمندسگگگازی آنان منجر شگگگود که ه  به عنوان م نای توسگگگهه می 

)ضگگیائی و همکاران،  زیادی داشگگته باشگگد   تواند اهمیت بنیاد و ه  به جهت تیامدهای بلندمدن آن می گردشگگگری جامهه 

بنگدی این عوامگ  بپردازند.  هگای آتی بگه اولویگت شگگگود تژوهش از این رو، تیشگگگنهگاد می   (. 2024قگادری و همکگاران،   ؛ 1400

 
45. Moreau 
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و    عشگایری   دیدگاه جوامع محلی ها از جمله  تری برای گردآوری داده کارگیری منابع متنوس ه  با ب های آتی  شگود تژوهش می 

 جامهیت الگوی توسهه تیشنهادی بیفزاید.    ر ب   ، و ادبیان تژوهش   ن گردشگری فهال 
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Designing a model for nomadic tourism development in Iran: A grounded theory approach 

 

Abstract 

Given the increasing popularity of authentic and rich cultural tourism experiences, Iran's nomadic cultural 

landscape potential, and the dearth of research to identify multiple aspects of nomadic tourism development in 

Iran, this exploratory study aims to elaborate a multi-faceted nomadic tourism development model for Iran based 

on the grounded theory approach. The statistical population of this qualitative study was nomadic tourism 

practitioners and experts in Iran, both in the public and private sectors. Nineteen experts were selected for semi-

structured interviews through purposeful and snowball sampling.  To ensure the trustworthiness of the data, 

interviews were conducted with individuals of diverse genders, organizational affiliations, academic backgrounds, 

and experience in the field of nomadic tourism. During the data collection process, the principle of data saturation 

was considered, and data gathering continued until repetitive responses emerged. After completing the analysis, 

the final results were shared with the participants, and their feedback on the findings was reviewed.   Data analysis 

revealed 74 final codes, which were categorized into six core categories and 14 sub-categories, including causal 

conditions (market and competition, and socio-economic factors), background conditions (socio-cultural and 

infrastructural), interfering conditions (driving and constraining), core phenomenon (nomadic tourism products 

and services, and activities), strategies (focused on products and services, marketing and promotion, and human 

resources) and consequences (economic, socio-cultural, competitive). The findings, by analyzing the importance 

of developing nomadic tourism, identifying contextual factors for the development of this type of tourism, along 

with the factors that promote and inhibit the development of nomadic tourism, along with introducing strategies 

for developing this type of tourism in Iran, can be used as a scientific reference by policymakers and planners of 

Iranian tourism development. 
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