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 چکیده

 یمقاصد گردشگر تیدر ادراک جذاب یناملموس فرهنگ یها از مؤلفه یکیعنوان  به یخراف ینقش باورها یپژوهش به بررس نیا

نگرش  یاثرگذار یچگونگ نییتب ق،یتحق ی. مسأله اصلپردازد یم یگردشگران داخل دیآن بر قصد بازد ریو تأث لانیاستان گ

است.  ییو ماورا نینماد نهیشیبا پ یبه انتخاب مقاصد لیآنان بر تما یافخر یتیگردشگران نسبت به خرافات و صفات شخص

شده را  ادراک یو کنترل رفتار یذهن یاست که نگرش، هنجارها شده یزیر رفتار برنامه هیبر نظر یپژوهش مبتن یچارچوب نظر

 قیها از طر شد و داده نجاما همبستگیـ  یشیمایو روش پ یکم کردی. پژوهش با روداند یم یدهنده قصد رفتار عوامل شکل

 یمعادلات ساختار یابی و مدل یمراتب سلسله ونیها با استفاده از رگرس داده .دیگرد یگردآور یگردشگر داخل ۰۳۳پرسشنامه از 

 ،=52/۳r)دارد  یرابطه مثبت و معنادار دینشان داد که نگرش به خرافات با قصد بازد جینتا شد. لیتحل AMOSافزار  در نرم

۳۳0/۳p< )و برازش مدل  یمراتب سلسله ونیرگرس لیتحل. کنند می تقویت را رابطه این ،گر تعدیل متغیر عنوان به خرافی صفات و

معنادارند و  یهمگ ،یو تعامل صفات خراف دیمقصد و قصد بازد تینگرش به جذاب ریمس بینشان داد ضرا AMOSبا  یمفهوم

در صورت  ،یخراف یباورها دهد ینشان م ها افتهی(. RMSEA،55/۳=CFI=۳40/۳) برخوردار است یمدل از برازش مطلوب

مقصد  تیجذاب تیو تقو یگردشگر زیمتما یها تجربه یطراح یبرا یفرصت عنوان هب توانند یبا انتظارات گردشگران، م یخوان هم

 .رندیقرار گ یگردشگر ابانیو بازار زانیر مورد توجه برنامه

 خرافی، جذابیت مقصد، قصد بازدید، بازاریابی گردشگریباور  :هاکلیدواژه
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 مقدمه

و  یاجتماع ،یتوسعه اقتصاد یها محرک نیتر از مهم یکیعنوان  به یصنعت گردشگر ر،یاخ یها در دهه

-طور چشم به دکنندگانیجذب بازد یبرا یمقاصد گردشگر انیزمان، رقابت م شناخته شده و هم یفرهنگ

 نیچن در .(2۳۳۳، و همکاران 2سالیاو) ؛(2۳24، 0گردشگریجهانی)سازمان است افتهی شیافزا یریگ

 ابانیو بازار زانیر برنامه یاصل یها از دغدغه یکیمقصد به  تیو ادراک جذاب زیمسئله تما ،ییفضا

 یها توجه به مؤلفه ان،یم نیدر ا (.04۳0)لوافان، ؛ (2۳۳5و همکاران،  ۰نیبل) شده است لیتبد یگردشگر

 است. افتهی یا ندهیفزا تیتجربه گردشگران نقش دارند، اهم یده که در شکل یناملموس فرهنگ

بر  باورهای خرافی جمله از اعتقادیـ شده در این زمینه، تأثیر عوامل فرهنگی یکی از ابعاد کمتر شناخته

. (4:2۳02، 4)ژانگ تهای رمزآلود، ماورایی یا آیینی اس هایی با ویژگی تمایل افراد به بازدید از مکان

تنها در جوامع سنتی بلکه در میان افراد   دار، نه اجتماعی ریشهـ  ای فرهنگی عنوان پدیده باورهای خرافی به

که  دهند یها نشان م پژوهش .(2۳2۰، 0ییکو) ؛(2۳04، 5سیو) اند کرده نیز قابل مشاهده تحصیل

 نیتداوم ا یاز عوامل اصل ت،یعدم قطع طیدر شرا یانسان به کنترل روان ازیو ن یشناخت یها یریسوگ

از آن است  یشواهد حاک زین یفرد یریگ میدر حوزه تصم .(2۳08، 8زایفا) ؛(057۳، 7جاهودا) باورها هستند

مصرف  ،یگذار هیسرما رینظ ییها نهیافراد در زم حاتیها و ترج بر انتخاب توانند یم یخراف یکه باورها

؛ (2۳2۰، و همکاران 0۳ویل) ؛(2۳۳8، 5کرامر و بلاک) اثرگذار باشند یاجتماع یو رفتارها یفرهنگ

 . (2۳22، 00هوانگ)

                                                           
1. The World Tourism Organization (UN Tourism) 

2. Uysal 

3. Blain 

4. Zhang 

5. Vyse 

6. Cui 

7. Jahoda 

8. Faiza 

9. Kramer & Block 

10. Liu 

11. Huang 
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ها و فضاهای مرتبط با خرافات و  گیری از نمادها، آیین در همین راستا، برخی از مقاصد گردشگری با بهره

معرفی کنند. نمونۀ بارز آن، عنوان نقاطی جذاب برای گردشگران  اند خود را به باورهای ماورایی، توانسته

در فلوریدا است که با الهام از ادبیات خرافی و فانتزی طراحی شده « جهان جادویی هری پاتر»ایجاد پارک 

که عناصر  دهد یها نشان م نمونه نیا2۳24، 0مونتایس) گیری در جذب گردشگر داشته است و موفقیت چشم

مقصد و  ریتصو یریگ شکل ندیدر فرآ توانند یبا انتظارات گردشگران، م یخوان در صورت هم ،یخراف

 .(2۳02و همکاران،  2وانگانیج) کنند فایآن نقش ا تیادراک جذاب

 یها نییآ انه،یعام یها تیمتنوع از روا یفیخود، واجد ط یو فرهنگ غن یخیتار نهیشیبا پ لانیاستان گ

(. 0۰55 ،یداخلاقی)س شود یم دیاست که در فرهنگ روزمره مردم منطقه بازتول یخراف یو باورها نینماد

 ت،یاحساس امن جادیاداشته و در  یمشخص یشناخت و روان یاجتماع یباورها کارکردها نیاز ا یاریبس

 ،ی(. از منظر گردشگر0۰55 وند، وسفینقش دارند ) یجمع تیو حفظ هو یعیطب یها دهیبه پد یبخش معنا

آنکه  ژهیو فراهم آورند؛ به اعتقادیـ یفرهنگ یها خلق تجربه یبرا یبستر مناسب توانند یم ها یژگیو نیا

، شوند یشناخته م ییو ماورا نینماد یها تیروا بامندند که  علاقه ییها از مکان دیگردشگران به بازد یبرخ

 منطقه. یخیتار یها اماکن مقدس و محوطه ،یرکانیه یها مانند جنگل

که بنیانی قدرتمند برای ، (0550، 4زنیآ) ۰«شده ریزی رفتار برنامه»گیری از مدل نظری  مطالعه، با بهرهدر این 

به بررسی نقش دو متغیر کلیدی یعنی نگرش به خرافات و  ،شود تبیین رفتار بازدیدکنندگان محسوب می

ژانگ  شود. پژوهش یمحور پرداخته م گیری قصد بازدید از مقاصد خرافی صفات شخصیتی خرافی در شکل

 یها دوره انیدانشجو نفر از ۰2۰ نامه و بر اساس نظراتو با ابزار پرسش یبیترک یکردیروکه با ، (2۳02)

نگرش مثبت نسبت به  نشان داد، شد یک گردآورتِاینیرجیدانشگاه و یلیتکم لاتیو تحص یکارشناس

                                                           
1. Simonetta 

2. Jian Wang 
3. Theory of Planned Behavior 

4. Ajzen 
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 یها بر عناصر خرافآن تیاست که جذاب یاز مقاصد دیقصد بازد یبرا یمعنادار ۀکنند ینیب شیخرافه، پ

 کند؛ یم فایا یا کننده لینقش تعد یفرد یژگیو کیعنوان  به «ییگرا صفت خرافه» ن،یاست. علاوه بر ا یمتک

 تر یقو د،ینگرش به خرافه و قصد بازد انیم ۀباشد، رابط شتریفرد ب ییگرا که هرچه سطح خرافه یا گونه به

 .دهند مفهومی تحقیق حاضر را نیز شکل می ها مبنای این یافته. شود یم

در  اعتقادیـ یفرهنگ یها تیوجود ظرف رغم یکه عل شود یم یجا ناش پژوهش از آن نیضرورت انجام ا

طور  به یمقاصد نیچن تیگردشگران در ادراک جذاب یتیشخص یها یژگیها و و نقش نگرش لان،یاستان گ

کمک کند  یدشگرگر ابانیو بازار زانیر به برنامه تواند یروابط م نینشده است. شناخت ا یمند بررس نظام

 یفرهنگ یها مؤلفه نیتا بدون اغراق در کارکرد خرافات و صرفاً در چارچوب انتظارات گردشگران، از ا

 یرو، پژوهش حاضر در پ نی. از ارندیبهره گ یگردشگر زیمتما یها تجربه یطراح یبرا یعنوان فرصت به

 لانیگ یاز مقاصد گردشگر دیبازد دنگرش گردشگران به خرافات بر قص ایهاست که آ پرسش نیپاسخ به ا

 .کنند یم لیرابطه را تعد نیافراد ا یصفات خراف ایدارد و آ ریتأث

 مبانی نظری

خرافات به  (.0۳۳0: 0۰04 د،یعم) «ای عربی و از ریشه خرف، به معنی چیدن میوه است خرافه واژه»

که  ردیگ یشکل م یموضوع در ذهن افراد کی رامونیکه پ شود یاطلاق م دیاز باورها و عقا یا مجموعه

 یباور»صورت  به یخراف یباورها .(0۰88، مقدم)فروغی و عسگری نسبت به آن ندارند یدانش کاف

 یتلق رگذاریتأث دادیرو جهیبر نت ،یفاقد ارتباط منطق تِیوضع ایعمل  ء،یش کیکه در آن  یرعقلانیغ

و  یفرهنگ یمیعنوان مفاه باورها، به نیا(. 0۳4۳:2۳0۳و همکاران،0)دامیش اند شده فیتعر «شود یم

اما آثار  اند، یدارند و گرچه فاقد پشتوانه تجرب نهیرید یا از جوامع سابقه یاریدر بس ،یراستدلالیغ

 یشناس در روان. (2۳04، سیو)؛ (058۳، 2سیجرو) گذارند یبر افراد م یتوجه قابل یو رفتار یشناخت روان

                                                           
1. Damisch 

2. Jarvis 
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و  تیعدم قطع طیدر شرا یاحساس کنترل ذهن جادیا یبرا یمثابه راهبرد خرافه اغلب به ،یاجتماع

بر  توانند یم یخراف یاند که باورها نشان داده ریاخ یها پژوهش .(2۳08، زایفا) شود یم لیاضطراب تحل

 اثرگذار باشند یو فرهنگ یاقتصاد یها و انتخاب سکیتحت ر یریگ میکننده، تصم رفتار مصرف

دستگاه » ای یذهن انبریم یعنوان نوع منظر، خرافه به نیاز ا .(2۳2۰و همکاران،  2وو) ؛(2۳24، 1کراسمن)

 .(2۳۳2، ۰شرمر) سازد یرا فراهم م رامونیبر جهان پ نیکه امکان کنترل نماد کند یعمل م «یاعتقاد

 نیتر را شکل داده است. از مهم یا چندرشته یچارچوب ،یگوناگون علم یها دگاهیمطالعه خرافات از د

، «شناسی معرفت جامعه»، «های کنش عقلانی نظریه» ،«شناسی تکاملی جامعه»به  توان یم کردهایرو

 اشاره کرد. یاجتماع یشناس و روان یشناخت روان یکردهایو رو  «های نوگرایی نظریه»

تفکر  یعنوان محصول مرحله ربان خرافات به ،4آگوست کنت شهیدر اند ژهیو به ،یتکامل یشناس در جامعه

)کنت،  شود یمتوسل م ییماورا یروهایبه ن ،یعقلان نییکه انسان در فقدان تب یا مرحله شود؛ یم یبشر تلق

 دانند یم یاجتماع تیعقلان ییاز مراحل ابتدا یا رواج خرافه را نشانه زیگرا ن شناسان تحول . جامعه(2۳25

 .(0۰54)روشه، 

و وبر  کند یم میتقس یرمنطقیو غ یرفتار انسان را به منطق ،5پارتو لفردویو ،یکنش عقلان یها هیدر نظر

نیز  ،0(. ماکس وبر0۰5۰)آرون،  دینما یم یبند طبقه یو سنت یعاطف ،یرا در قالب عقلان یاجتماع یها کنش

انواع کنش را شامل کنش عقلانی معطوف به هدف، کنش عقلانی معطوف به ارزش، کنش عاطفی و کنش 

های غیرعقلانی و سنتی جای  بندی، خرافه در قلمرو کنش (. بر اساس این طبقه04۳۳، تنهائیداند ) سنتی می

 .گیرد می

                                                           
1. Crossman 

2. Wu 

3. Shermer 
4. Auguste Comte 

5. Vilfredo Pareto 

6. Maximilian Weber 
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 ،یفرهنگ طیخرافات را بازتاب شرا ،یو ساختار اجتماع شهیاند وندیبر پ دیمعرفت با تأک یشناس جامعه

 ،یاجتماع گاهیمانند پا ی، معتقد است عوامل0. کارل مانهایمداند یمختلف م یها گروه یو اجتماع یاقتصاد

)مانهایم، ؛ (0۰70)رضوی،  فرد نقش دارند یباورها یریگ در شکل یفرهنگ یها سن و تجربه ت،یقوم

باوری و  گرایی، علم های نوگرایی، نوگرایی با عقل نظریهدر  (.2۳0۰و همکاران،  2)ربیعی(؛ 2۳0۰

و  4(؛ )پلیزازو0۰52، ۰هانتینگتون) کند گیری از خرافات را فراهم می انتقادگرایی همراه است و زمینه فاصله

 .اند یو خراف انهیرگرایتقد یها نییتب یرایپذ شتریب یدر مقابل، جوامع سنت .(2۳2۰همکاران، 

و مواجهه با  یامن اضطراب، نا طیکه خرافات اغلب در شرا دهند ینشان م یشناخت روان یکردهایرو

از منظر  .(2۳25و همکاران،  5)خاندارند  ینیتسک یو کارکرد ابندی یبروز م کنترل رقابلیغ یها دهیپد

نجر شود م یرافخ یرفتارها یریگ به شکل تواند یم ها کننده تیتقو یتکرار تصادف ،0رفتارگرایی اسکینر

که  دهد ینشان م، 7بندورا ،یاجتماع یریادگیبر نقش  دیبا تأک ،یاجتماع یشناس در روان (.2۳05 ،اسکینر)

بندورا و ) شوند یم دیمنتقل و بازتول یو تعاملات فرهنگ یمشاهده، الگوساز قیاز طر یخراف یباورها

 .(050۰، 8والترز

شناختی یا فرهنگی نیست، بلکه بازتابی  صرفاً یک پدیده روانکه خرافات  دهد ینشان م ها دگاهید نیمرور ا

های عقلانی و غیرعقلانی، ساختارهای اجتماعی، مراحل تحول تاریخی و شرایط روانی افراد و  از کنش

تر و طراحی مداخلات مؤثرتر را فراهم  جوامع است. تحلیل چندسطحی این پدیده، امکان تبیین عمیق

 یدر پژوهشندرت بررسی شده است.   گردشگری، نقش خرافات در انتخاب مقصد بهدر حوزه  .سازد می

در گردشگران  یصفات خراف وجودنشان داد نگرش مثبت به خرافات و  ،(2۳02ژانگ ) شگامانه،یپ

                                                           
1. Karl Mannheim 

2. Rabiei 

3. Huntington 

4. Pelizzo 

5. Khan 

6. Skinner 

7. Bandura 

8. Walters 
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0او مقیاسی تحت عنوان  دهد. شیرا افزا دیمقصد و قصد بازد تیادراک جذاب تواند یم
SADA،  طراحی

توانند  ا با قصد سفر مورد تحلیل قرار داد. نتایج تحقیق او نشان داد که خرافات میکرد و رابطه آن ر

ویژه در موقعیتی که مقاصد گردشگری در  عنوان یک مزیت رقابتی در بازاریابی گردشگری عمل کنند، به به

مکان  کیعنوان توان  مقصد به تیجذاب .های کلاسیک )تاریخ، طبیعت، غذا( شباهت زیادی دارند جذابیت

و  کایفرم) شود یمحسوب م یدر مطالعات گردشگر میمفاه نیتر از مهم یکی دکننده،یجذب بازد یبرا

 ،یخیتار یها نخست، منابع مقصد )جاذبه؛ است یمتشکل از دو بعد اساس تیجذاب نیا. (2۳07، 2سالیاو

هو و ) شیازهایبه ن ییتوان آن مقصد در پاسخگو هنسبت ب دکنندهی( و دوم، ادراک بازدیفرهنگ ،یعیطب

 تیجذاب فیدر تعر یفراعقلان یو حت ییمعنا ن،ینماد یها نقش مؤلفه ن،یدر مطالعات نو .(055۰، ۰یچیر

استفاده از  نه،یزم نیا در .(0552و همکاران،  5)ویلیامز ؛(2۳24، 4بنکس و بومن) مقصد مطرح شده است

 ایترس  ،یکنجکاو کیشده و با تحر یتلق «ییمعنا هیسرما» ای «نیارزش نماد»عنوان  به تواند یخرافات م

نشان داد که (، 2۳02. مطالعۀ ژانگ )(2۳۳7، 0تورگلر) دهد شیمکان را افزا تیجذاب ،یوجوگر حس جست

مانند ارواح، بخت، طلسم  یخراف ینمادها با ینحو را که به ییها مکان ،یخراف یگردشگران مستعد باورها

 .کنند یانتخاب م شتریب اند، ختهیاسطوره درآم ای

خرافات از  دهیکه پد دهد ینشان م ایرانو  جهاندر  پیرامون موضوع پژوهشمطالعات صورت گرفته 

 یگردشگر راًیو اخ یمطالعات فرهنگ ،یشناس جامعه ،یشناس روان یها مورد توجه پژوهشگران حوزه ربازید

مقابله با اضطراب،  یبرا یروان یعنوان سازوکار خرافات عمدتاً به ک،یقرار گرفته است. در مطالعات کلاس

( 2۳۳2( و شرمر )057۳اند. جاهودا ) شده ریتفس دهیچیپ یها دهیپد نییانسان در تب ینو ناتوا ینانیاطم نا

 دانند؛ یم یتصادف یدادهایبر رو یو کنترل ذهن یابیالگو ،یبخش ذهن انسان به معنا ازین جهیخرافات را نت

                                                           
1. Superstition as Destination Attractiveness 
2. Formica & Uysal 
3. Hu & Ritchie 

4. Banks & Bowman 

5. Williams 

6. Torgler 
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 دهند یم انمطالعات نش نیشد. ا دییتأ زین ،(2۳04) سیو یشناخت روان یها که بعدها در پژوهش یدگاهید

انسان  یجانیو ه یشناخت یدر کارکردها شهیبلکه ر ستند،ین یاز ناآگاه یالزاماً ناش یخراف یکه باورها

 .دارند

 یریگ میافات بر رفتار تصمخر ریتأث یبه بررس یمتعدد یمطالعات تجرب ،یخط پژوهش نیادامه ا در

عدم  طیدر شرا یخراف ی( نشان دادند که باورها2۳۳7( و تورگلر )2۳۳8و بلاک ) ریاند. کرام پرداخته

و  یگذار هیمصرف، سرما یها در حوزه ژهیو به ،یفرد یها ها و انتخاب بر قضاوت توانند یم ت،یقطع

 عیاز آن است که خرافات در صنا یحاک زی( ن2۳24کراسمن ) یها افتهیاثرگذار باشند.  یریپذ سکیر

و  سازد یکنندگان را متأثر م کارکنان و مصرف ران،یرفتار مد ،یو گردشگر ینواز مختلف از جمله مهمان

 .متفاوت است یو نگرش فرد یفرهنگ نهیبسته به زم ریتأث نیا

و  خیتار عت،یطب ریمقصد نظ کیکلاس یها تیها بر جذاب اگرچه تمرکز عمده پژوهش ،یحوزه گردشگر در

مقصد اشاره  تیدر ادراک جذاب ییو معنا نیمطالعات به نقش عناصر نماد یخدمات بوده است، اما برخ

 یذهن اکو ادر ینیع یها یژگیاز و یبیمقصد را ترک تیجذاب ،(2۳07) سالیو او کایاند. فرم کرده

و 1سیرا، (2۳۳7راستا، تورگلر ) نیدر هم دارند. دیتأک یرمادیغ یها و بر نقش مؤلفه دانند یم دکنندگانیبازد

و باورمحور  یا اسطوره ن،یکه عناصر نماد دنده ینشان م (2۳24) 2و نگ و ووی (2۳08همکاران )

 .دنساز زتریو متما تر یرا غن یتجربه گردشگر توانند یم

خرافات  یو فرهنگ یاجتماع یامدهایکارکردها و پ ها، شهیها عمدتاً بر ر پژوهش ،یمطالعات داخل در

با  یا دهی( خرافات را پد0۰55) وند وسفی( و 0۰5۰افشار و همکاران )یاند. جهانشاه متمرکز بوده

و  یاجتماع یریادگی ،ییچون نوگرا یعوامل ریاند که تحت تأث دانسته یو انطباق یتیهو ،ینیتسک یکارکردها

نشان  زین ،(04۳0)و همکاران  یریعشا ،یلیفراتحل یها پژوهش جی. نتاردیگ یشکل م یفرهنگ هیسرما

                                                           
1. Sierra 

2. Ng & Wee 
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در ایران، به خرافات اثرگذارند.  شیگرا زانیبر م مکان ستیو ز تیقوم ت،یجنس رینظ ییرهایکه متغ دهد یم

های بومی،  های فرهنگی مانند آیین اند، اما پیشینه هرچند تحقیقات محدودی در این زمینه انجام شده

 از بسیاری در فرهنگیـ می گواه بر وجود پتانسیل خرافیهای محلی، مراسم آیینی و باورهای قو روایت

 مراسمی یا «ها قدمگاه» ،«شفا چشمه» پیرامون هایی افسانه مثال، برای) هستند گیلان، ویژه به کشور، نقاط

ویژه  اورهای خرافی و گردشگری فرهنگی در ادبیات جهانی، بهب میان پیوند منظر، این از(. «ریزان آب» چون

 (. 2۳۳5، ۰)استون قابل بررسی است «2سیاه گردشگری»و حتی  «0گردشگری اسرارآمیز»در زمینه 

ها  و قداست مکان یمردم یرهابر نقش باو لان،ی( در استان گ0۰55) یاخلاق دیمطالعه س ،یدر سطح محل

مردم  یاجتماع ستیباورها همچنان در ز نیکرده و نشان داده است که ا دیمنطقه تأک نیدر فرهنگ عامه ا

 یتیاست که نگرش به خرافات و صفات شخص یها، فقدان مطالعات پژوهش یخلأ اصل .دارند یحضور فعال

کند. از  لیگردشگران تحل دیقصد بازد نییدر تب ،یمدل رفتار کیزمان و در قالب  صورت هم را به یفخرا

 نیا کوشد یم ن،یشیپ یها افتهیاز  یریگ و بهره شده یزیر رفتار برنامه هیپژوهش حاضر با اتکا به نظر رو، نیا

 .دینما نییرا در رفتار گردشگران تب اعتقادیـ  یخلأ را پوشش داده و سهم عوامل فرهنگ

و مبتنی بر نظریه  (2۳02ژانگ ) شده از مدل پیشنهادی سازی مدل مفهومی این پژوهش، اقتباس و بومی

طور خاص بر نقش  تفاوت که تمرکز آن به نیبا ا شده است، یطراح (0550آیزن ) شده ریزی رفتار برنامه

رفتار  هیدر نظر گردشگران است. دیمقصد و قصد بازد تیبه ادراک جذاب یده در شکل یخراف یباورها

 نیتر از مهم یکینگرش فرد نسبت به رفتار،  ،، نشان داده شده است0که در شکل  شده یزیر برنامه

 ینگرش به باورها»اساس، در پژوهش حاضر  نی. بر اشود یمحسوب م یقصد رفتار یها کننده ینیب شیپ

                                                           
1. Mystical tourism 

2. Dark tourism 

3. Stone 
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0 خاص در چارچوب یمؤلفه نگرش کیعنوان  به «یخراف
TPB یابیدر نظر گرفته شده است که ارز 

 .کند یرا منعکس م یخراف یها دهیاز پد فرد یو عاطف یشناخت

 زیشده ن ادراک یو کنترل رفتار یکه در آن هنجار ذهن شده یزیر رفتار برنامه هینظر کیبرخلاف مدل کلاس

 قصد ←نگرش ریتمرکز خود را بر مس شده، یساز یبوم یکردیپژوهش حاضر با رو شوند، یوارد مدل م

 یگردشگر تیبدر جذا یخراف ینقش باورها نییتب ق،یتحق یهدف اصل رایمعطوف کرده است؛ ز دبازدی

 یا نهیزم یرهایعنوان متغ به یو کنترل رفتار یرو، هنجار ذهن نیرفتار سفر. از ا یکل ینیب شیاست، نه پ

 .اند متناسب با موضوع پژوهش داده شناختی روانـ  یفرهنگ یرهایخود را به متغ یاند و جا حذف شده

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 های پژوهشمنبع: یافته؛ شده یزیر رفتار برنامه هینمودار نظر .0شکل 

 

که  شود یم فیتعر یفرد داریپا یژگیو کیعنوان  به «1صفات شخصیتی خرافی»چارچوب،  نیا در

 نیا .است یرعقلانیو غ یخراف یبر اساس الگوها دادهایرو ریبلندمدت افراد به تفس شیدهنده گرا نشان

                                                           
1. Theory of Planned Behavior 
2. Trait of Superstition 
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که شدت و جهت اثر نگرش به  معنا نیبد کند، یم فایرا ا گر لیتعد ریدر پژوهش حاضر نقش متغ ریمتغ

بلکه  ،یانجیعنوان م نه به یصفات خراف ن،ی. بنابرادینما یم فیتضع ای تیرا تقو دیخرافات بر قصد بازد

که انتظار  یا گونه وارد مدل شده است؛ به دینگرش و قصد بازد انیدر رابطه م کننده لیتعد یعنوان عامل به

 .باشد تر یقو دینگرش به خرافات بر قصد بازد ریتأث ،یصفات خراف تربا سطح بالا یافراد انیدر م رود یم

آگاهانه و  لیتما انگریاست که ب «محور یخراف یگردشگر یها از مکان دیقصد بازد»وابسته مدل،  ریمتغ

ارواح،  یها داستان رینظ ییها مؤلفه یاست که دارا یاز مقاصد دیبازد یگردشگران برا شده یزیر برنامه

 یپژوهش حاضر در پ اساس، نیا برهستند.  انهیعام یمقدس و باورها یایدرختان و اش ن،ینماد یها نییآ

 :است یبه دو سؤال اصل ییگو پاسخ

در  محور یخراف یگردشگر یها ها از مکان آن دیقصد بازد ،یخراف ینگرش مثبت گردشگران به باورها ایآ»

نگرش به خرافات  انیگردشگران، رابطه م یخراف یتیصفات شخص ایآ»و « دهد؟ یم شیرا افزا لانیاستان گ

 نیتدو ریپژوهش به شرح ز یها هیها، فرض پرسش نیا یراستا در .«کند؟ یم لیرا تعد دیو قصد بازد

 :اند شده

ها برای بازدید از  نگرش مثبت گردشگران به خرافات، تأثیر مثبت و معناداری بر قصد آن :(H1) ؛0 فرضیه

 صفات خرافی گردشگران، رابطۀ بین نگرش به (:H2) ؛2 فرضیه، هایی با جذابیت خرافی دارد مکان

که این رابطه در میان افراد  طوری کند؛ به محور را تعدیل می های خرافی خرافات و قصد بازدید از مکان

 .تر خواهد بود دارای سطح بالاتری از صفات خرافی، قوی

 

 

 
 

 های پژوهشمنبع: یافته؛ مدل مفهومی پژوهش .2شکل
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 شناسیروش

در مرحله نخست، با ، لانیاستان گ یمند باورها و منابع خراف نظام لیو تحل یبند دسته ،یگردآوربه منظور 

 یها نییمرتبط با خرافات، آ عاتاطلا ،یو اسناد محل یداده علم یها گاهیها، پا جامع در کتابخانه یجستجو

ها، از  دقت و اصالت داده شیمنظور افزا شد. سپس، به یگردآور نینماد یها و باورها افسانه انه،یعام

 ینگار و مردم یخیمنابع تار سهیو مقا یبا مطلعان محل ساختارمند مهین یها مصاحبه ،یدانیم یها گزارش

)از جمله  یموضوع یها یبند شده در قالب دسته ها، اطلاعات استخراج داده یاز گردآور پس .استفاده شد

 یبند ( طبقهیشینما یها نییکودک، غذا و آ ش،یدواج و زاها، از جشن اهان،یمربوط به جانوران، گ یباورها

و  یویآرش اسناد ،ی)کتب مرجع، مقالات پژوهش یها، منابع اصل داده یابیو ارز یاعتبارسنج ی. برادیگرد

 در .شود نیتضم ها تیو صحت روا ییمحتوا یداده شد تا همپوشان قیتطب گریکدی( با یدانیمشاهدات م

، 0در قالب جدول  لانیاستان گ یمنابع خراف یبند طبقه ،متن افتهیسهولت مطالعه و ارائه ساختار یادامه، برا

همراه شرح مختصر و  به یخراف یباورها قیموضوعات و مصاد خرده ،یاصل یبند شد که شامل دسته نیتدو

 ارجاعات معتبر است.

منابع خرافی استان گیلان .0 جدول  

 شرح مختصر و منابع موضوعات و مصادیق باور خرافی خرده بندی اصلی دسته

 جانوران و پرندگان
در  بتینشانه مص ،جغد ؛یکلاغ نشانه خبر بد و شوم یصدا

 .خانه

تنها در  باور به نحس بودن پرندگان خاص، نه

های جهانی وجود  گیلان، بلکه در فرهنگ

 (.2۳۳8، 2(؛ )آناباسی2۳۳7، 0)دافانیدارد

و درختان مقدس 

 اماکن متبرکه

دخیل بستن ها، گان و جنگلامامزادهدرختان مقدس نزد قبور 

پرهیز از قطع ، روا شدن گشایی و حاجت برای شفا، بخت

 .درختان قطور

 

درختان مقدس، جزئی از تنوع زیستی و 

 5۳مذهبی هستند؛ بیش از -نمادهای فرهنگی

اند )کروری و  مورد در گیلان شناسایی شده

 .(0۰55؛ سیداخلاقی، 0۰75همکاران، 

 

                                                           
1. Dafni 

2. Anabsi 



      411                                                 …  مقصد تیدر ادراک جذاب یخراف یتینقش نگرش به خرافات و صفات شخص 
                                           

منابع خرافی استان گیلان .0 جدولادامه   

 شرح مختصر و منابع موضوعات و مصادیق باور خرافی خرده بندی اصلی دسته

 لباس و کفش

گره زدن نخ سوزن: رفع ی؛ عقل دوختن لباس بر تن: موجب کم

عبور ی؛ : آمدن مشتراطیافتادن پارچه از دست خ؛ گره در کار

 یریبستن بند رخت: جلوگ؛ لباس نو: دوام لباس نیآست آهن از

 ای یدست مه: موجب تنگکد بیترت رییتغ؛ مرد خانه یکاریاز ب

 .ثروتمند شدن ای ینشانه دشمن نحوه افتادن کفش:؛ ثروت

این باورها با مفاهیم دفع نحسی و جلب 

شانسی گره خورده و در سراسر گیلان  خوش

 .(0۰80اند )بشرا و طاهری،  رایج

 غذا و آشپزی

افتادن لقمه: خبر از ی؛ : بارش باران در عروسگید خوردن ته

خانه: آزار  رونیتکاندن سفره شام ب؛ آمدن مهمان ایمردگان 

 ها یخوراک یمصرف برخ؛ با چاقو: قطع برکت دنینان بر؛ اجنه

 ها یماریدر شب: درمان ب

این خرافات ترکیبی از تجربه، اعتقاد درمانی و 

گری را در فرهنگ محلی بازتاب  بینی پیش

 (هماندهند ) می

 ازدواج و زایش

قفل باز ؛ بخت دست عروس به دست دختران دم یحنا دنیمال

از  زیپرهیی؛ گشا بخت یبرا یسور کردن در چاه چهارشنبه

استفاده از ؛ زنان مطلقه ایمعاشرت عروس با دختران مجرد 

بستن نخ به ؛ نیجن تیجنس ینیب شیپ یبرا دیسف یماه کله

غذاها  یباور به اثر خوردن برخ؛ طلب فرزند یبرا ها ارتگاهیز

 .نیجن تیبر جنس

این باورها نشانگر نفوذ سنت در چرخه زندگی 

اند )عبدلی،  و تولیدمثل در جامعه گیلانی

 .(0۰85؛ بشرا و طاهری، 0۰05

 نوزاد و کودک

از جوش زدن  یریروز پس از تولد: جلوگ 4۳نخوردن قند تا 

؛ ترس ای یاز لال یریشگینشان ندادن به نوزاد: پ نهیآ؛ کودک

نام کودک  رییتغ؛ فرشتگان با او ینوزاد در خواب: باز دنیخند

سر کودک:  یشسته بالا آب ظرف ختنیری؛ ماری: رفع بماریب

 .شدن درمان لوس

باورهایی برگرفته از اسطوره و تجربه مادری 

)بشرا و طاهری، بوم محلی گیلان  در زیست

0۰85). 

لرزه و حوادث  زمین

 طبیعی
 .زیهمه چ زلزله قبل یا بعد از غذا نشانه گرانی یا ارزانی

ای از تفسیر اجتماعی و اقتصادی  نمونه

های طبیعی در فرهنگ عامه شمال ایران.  پدیده

 )همان(

 گیاهان

کند )کشکجان  کاری محصول را کم می روز فرد شروع شالی

 ؛ سیاهکل(

شکستن ابزار شخم نشانه پرباری محصول است )فشتکه  

 ؛ خمام(

کند  زدن مرد همزمان با خیاطی زن علف را زیاد می شخم 

خمیازه کشیدن زنان در شالیزار موجب ؛ آباد تالش( )تازه

پوست سیر جادو ؛ شود )زیرده خمام( طولانی شدن کار می

زیر خوابیدن ؛ است و نباید روی زمین بیفتد )پسیخان رشت(

 ؛شود )رشت( درخت انار باعث فلج شدن می

 

دهنده ترکیب دانش بومی، اسطوره و  نشان

تجربه زیسته در کشاورزی و طبیعت گیلان 

 .(0۰80)بشرا و طاهری، 
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منابع خرافی استان گیلان .0 جدولادامه   

 شرح مختصر و منابع موضوعات و مصادیق باور خرافی خرده بندی اصلی دسته

 گیاهان

آباد  آورد )علی سوزاندن چوب شمشاد گناه و کوتاهی عمر می
شنبه باعث عدم  کاشت سیر در عصر پنج ؛سرای املش(

برداشت صیفی  ؛شود )کیارمش اشکور رودسر( زایی می ریشه
 .شود )پیربازار رشت( در جمعه باعث پرباری می

دهنده ترکیب دانش بومی، اسطوره و  نشان
تجربه زیسته در کشاورزی و طبیعت گیلان 

 .(0۰80)بشرا و طاهری، 

 انسان

اگر ؛ شود یموجب دعوا م ییبرخورد پنجه پا به پاشنه نفر جلو

قدم به عقب رفت )اباتر  7 دیکند، با ریگ ییپنجه پا جا
پلک لرزش ؛ است یخال چشم نشانه شور چشم؛ سرا( صومعه

خبر  ایزنگ گوش اخطار مرگ ؛ شر است ای ریچشم نشانه خ
 دهد یدست فرزند اول شفا م؛ است )خوشابر رضوانشهر(

 گرانید ییدماغ نشانه بدگو دنیخار؛ (جانیلاه ی)بارکوسرا
شانه کردن مو با ؛ کف دست نشانه پولدار شدن دنیخار؛ است

 .شود یمو م زشیموجب ر گرانیشانه د

رفتاری، زیستی و جسمانی در بازتاب باورهای 
 .(همانزندگی روزمره مردم )

 نوروز

 یجنگ و کشت مرغانه؛ شنبه آخر سال تا سه یتکان خانه

سنگ در رودخانه  0۰انداختن ؛ سال لیپس از تحو یمرد لهیگ
 0۰شنا کردن در روز ؛ )املش و اشکور( یرفع نحس یبرا

 ی.تندرست یبرا نیفرورد

هایی توأم با خرافه،  آییننوروز در گیلان با 
 .(همانشود ) نگری اجرا می پاکی و آینده

آیین نمایشی 
 گولیعروس

در که عروس گولی: اجرای خیابانی با کاراکترهای نمادین 
هایی همچون غول، پیربابو،  شد. شخصیت پایان سال اجرا می

خانم، با اجرای نمایش، آواز و  عروس )نازخانم( و کاس
آفریدند. غول  ها شادی می ها و خانه کوچهحرکات کمیک، در 

با پوشش ساقه برنج و زنگوله، پیربابو با ماسک ریش سفید و 

شد. نبرد برای تصاحب  عروس توسط نوجوانان مرد بازی می
 هستند.عروس محور داستان 

سنتی سال نو که بر پایه تقابل خیر و   نمایش
 شر و امید به نو شدن شکل گرفته است

 (.04۳2 دوست، )غلام

 های شفاهی افسانه

عاشق  دستیجوان ته یا اسطوره  عاشقانه تیروا :افسانه سهره
به نام  یا به معشوق، به پرنده دنیرس یدختر پادشاه که برا

طنز  -یا اسطوره تیروا :پیدایش برنج ؛شود یم لیتبد« سهره»
از سه برادر )گندم، برنج، عدس( که پس از نزاع بر سر گردو، 

و  میتیداستان دختر : تی کوکو تی؛ شوند یبدل م دیمف اهانیبه گ
به پرنده کوکو  ،یدر خانه نامادر اریکه پس از رنج بس یمظلوم

 لانینماد حسرت و غربت در فرهنگ عامه گ - شود یم لیتبد
که با  یاز مرد یتالش یتیطنز و ترب تیروا: شال ترس مامد ؛-

غلبه بر  یو سرانجام برا ترسد یوجود زور و قدرت، از شغال م
 .کند یو خود را اثبات م شود یترس از خانه رانده م

ای، تربیتی و  هایی با ساختار اسطوره قصه
نمادین که ریشه در ذهن جمعی مردم گیلان 

؛ 0۰50؛ تسلیمی، 04۳2دوست، غلامدارد )

 .(04۳۳؛ ذوالفقاری و همکاران، 0۰5۰عبدلی، 

 پژوهشهای منبع: یافته        
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 و تحلیلیـ ها توصیفی از حیث هدف، کاربردی و از حیث ماهیت گردآوری داده از آنجا که این پژوهش،

نظریه رفتار » مبنای بر شدهطراحی الگوی است، با توجه به منابع خرافی استان گیلان، از همبستگی

این نظریه، رفتار افراد را تابع سه مؤلفه نگرشی، هنجاری و ادراک کنترل  ، استفاده شد.«شده ریزی برنامه

عنوان  به« صفات شخصیتی خرافی»عنوان مؤلفه نگرشی و متغیر  به« نگرش به خرافات»داند. متغیر  رفتار می

 .کند کننده در ارتباط نگرش و قصد بازدید عمل می عامل تعدیل

تا  نیفرورد یسال است که در بازه زمان 08 یبالا یان داخلگردشگر هیپژوهش شامل کل یجامعه آمار

سفر  فومنو  جانیلاه ،یرشت، انزل یشامل شهرها لانیاستان گ یگردشگر یبه مقاصد اصل 04۳4 وریشهر

انتخاب شد تا  انتراکم گردشگر شیبا فصل اوج سفر و افزا یزمان هم لیبه دل یبازه زمان نیاند. ا کرده

پژوهش و الزامات  یرهایتوجه به تعداد متغ با .دهندگان فراهم شود به جامعه هدف و تنوع پاسخ یدسترس

حداقل حجم نمونه بر اساس قاعده  ،یمعادلات ساختار یساز و مدل رهیچندمتغ ونیرگرس لیروش تحل

نفر برآورد  05۳ ،یساختار یها مدل یبرا «ریپذ مشاهده ریهر متغ یمشاهده به ازا 0۳تا  5حداقل » یتجرب

حجم  ج،یاعتبار نتا یبرآورد پارامترها و ارتقا یکاهش خطا ،یتوان آمار شیمنظور افزا حال، به نی. با ادش

 .نفر در نظر گرفته شد ۰۳۳ یینمونه نها

که  صورت نیو از نوع در دسترس بوده است. بد یرتصادفیپژوهش غ نیدر ا یریگ نمونه روش

( و اماکن رهایپذ ها و مهمان ها )هتل آهن(، اقامتگاه و راه یران )اتوبوس یمسافربر یها انهیها در پا پرسشنامه

مطالعه را داشتند،  بهورود  طیکه شرا یگردشگران انیم لان،یمنتخب استان گ یدر شهرها یپرتردد گردشگر

ستان و ا یاز گردشگران ورود قیدق یریگ توجه به عدم وجود چارچوب نمونه با .شد یآور و جمع عیتوز

فراهم  یتصادف یریگ نمونه یها امکان استفاده از روش ،یا نهیو هز یزمان ،ییاجرا یها تیمحدود نیهمچن

 در دسترس انتخاب شد. یریگ نمونه رو، نینبود؛ ازا
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با  شده یساز ( و متناسب2۳02شده از پژوهش ژانگ ) ها پرسشنامه استاندارد اقتباس داده یابزار گردآور

«( کاملاً موافقم»تا « کاملاً مخالفم»)از  کرتیل یا درجه  پنج فیاست که بر اساس ط رانیا یفرهنگ نهیزم

(، صفات هیگو شش) یخراف یاست: نگرش به باورها یپرسشنامه شامل سه بخش اصل نیشد. ا یطراح

 (.هیگو سه) دی( و قصد بازدهیگوهشت ) یخراف یتیشخص

و  یعلوم اجتماع ،یحوزه گردشگر دینفر از اسات هفتاز  ینظرخواه قیپرسشنامه از طر ییمحتوا ییروا

اعمال  ها هیو بهبود گو یساز آنان در جهت شفاف یشنهادیشد و اصلاحات پ دییو تأ یبررس یشناس روان

نسخه  AMOS افزار رمبا استفاده از ن (CFA) یدییتأ یعامل لیسازه، از تحل ییروا یمنظور بررس . بهدیگرد

 استبرخوردار  یاز برازش مناسب یریگ نشان داد که مدل اندازه لیتحل جینتابهره گرفته شد.  24

(87/0=,χ²/df ۳40/۳=RMSEA،55/۳=CFIو ) و در سطح  0۳/۳از  شیب ها هیگو یتمام یعامل یبارها

۳0/۳>p بیبا استفاده از ضر پرسشنامه ییایپا سازه پرسشنامه بودند. ییروا کنندهدییمعنادار بودند که  تأ 

 یخراف یتی(، صفات شخص8۰/۳) یخراف ینگرش به باورها یآن برا ریکرونباخ محاسبه شد که مقاد یآلفا

 .هاست اسیمطلوب مق ییایدهنده پا ( نشان80/۳) دی( و قصد بازد80/۳)

انحراف  ن،یانگیم یها شاخص ،یفیشدند. در سطح آمار توص لیدر دو سطح تحل شده یگردآور یها داده

 یبررس یبرا رسونیپ یابتدا از آزمون همبستگ ،یمحاسبه شد. در سطح آمار استنباط یفراوان عیو توز اریمع

 ونیرگرس ،یخراف یتیصفات شخص گر لیاثر تعد لیمنظور تحل و سپس به دیاستفاده گرد رهیروابط دومتغ

(، لکویـ رویها )آزمون شاپ شامل نرمال بودن داده یآمار یها فرض شیبه کار رفت. پ یمراتب چندگانه سلسله

افزار  ها با استفاده از نرم داده لیشد. تحل یبررس لیاز تحل شیچندگانه پ یخط بودن روابط و عدم هم یخط

SPSS  و  20نسخهAMOS  انجام گرفت. 24نسخه 
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 های پژوهشابعاد و گویه .2جدول 

 منبع گویه ابعاد
ش به باورهای خرافی

نگر
 .بینی آینده را دارند اعتقاد دارم برخی افراد توانایی پیش 

 شده از اقتباس

 و( 2۳02ژانگ )

  (2۳04ویس )

 .شود شکستن آینه باعث بدیمنی می

 .دیدن گربه سیاه یا کلاغ در صبح نشانه بدشانسی است

 .آید میاعتقاد دارم اگر کف دست راست بخارد، به زودی پول یا موقعیت خوبی به دست 

 .شود زودتر بازگردد ریختن آب پشت سر مسافر باعث می

 .بختی و سفیدبختی دارم اعتقاد به سیاه

جذاب
ی

 ت
صد مبتن

مق
 ی

بر مؤلفه
 

ها
 ی

خراف
 ی

مربوط به ارواح و جن در  یها داستان» به نظر من استان گیلان مقصد گردشگری جذابی است اگر

 .«شود تیآن روا یها مکان

 شده از اقتباس

 0موون و کارلسون

(2۳۳۰) 

 یبرا یکوچک فاتیامکان انجام تشر » به نظر من استان گیلان مقصد گردشگری جذابی است اگر

 .«وجود داشته باشد یشانس خوش

قدرت  یدارا یها ها و صخره بتوانم سنگ» به نظر من استان گیلان مقصد گردشگری جذابی است اگر

 .«کنم دیرا بازد ییماورا

 دیمقدس بازد اهانیبتوانم از درختان و گ» به نظر من استان گیلان مقصد گردشگری جذابی است اگر

 .«کنم

)مانند شاخ گوزن  یمحل یها نمادها و توتم» به نظر من استان گیلان مقصد گردشگری جذابی است اگر

 .«نمی( را ببیبزکوه ای

شرکت  یمحل یها نییو آ دادهایبتوانم در رو» جذابی است اگربه نظر من استان گیلان مقصد گردشگری 

 .«کنم

 یخراف فاتیبا باورها و تشر ییفرصت آشنا» به نظر من استان گیلان مقصد گردشگری جذابی است اگر

 .«فراهم باشد یمردم محل

 ایشانس )مثل طلسم  ینمادها دیامکان خر» به نظر من استان گیلان مقصد گردشگری جذابی است اگر

 .«( وجود داشته باشدمنی خوش اءیاش

صد بازد
ق

دی
 .کنم دیبازد  ،ها وجود دارد که اعتقاد به ارواح و جن در آن ییها از مکان ندهیدارم در سه سال آ قصد 

آیزن  شده از اقتباس

(0550) 

  ،مطرح است انهیعام یها باورها که درباره آن یخیتار یها از گورستان ندهیدارم در سه سال آ قصد

 .کنم دیبازد

 .کنم دیبازد  ،مشابه یها، درختان مقدس و نمادها ها، صخره وتمتاز  ندهیدارم در سه سال آ قصد

 های پژوهشمنبع: یافته      

  

                                                           
1. Mowen & Carlson 
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 هاها، تفسیر یافتهتجزیه تحلیل داده

بر آزمون  دیو با تأکهای آماری در دو سطح توصیفی و استنباطی  در این بخش، نتایج حاصل از آزمون

دهندگان  پاسخ یشناخت تیمشخصات جمع ابتدا،در . شود یارائه م رهایمتغ گر لیو اثر تعد یروابط علّ

 ۰۳۳نشان داد که از مجموع  جی. نتاشود ینمونه مورد مطالعه ارائه م یها یژگیو فیمنظور توص به

غلبه مشارکت زنان در پژوهش حاضر است.  انگریدرصد مرد بودند که ب ۰8درصد زن و  02دهنده،  پاسخ

سطح  یبررس .اند درصد متأهل بوده 44مجرد و  دهندگان درصد از پاسخ 50تأهل،  تیاز نظر وضع

درصد است.  05با  یمدرک کارشناس یمربوط به افراد دارا یفراوان نیشتریکه ب دهد ینشان م لاتیتحص

درصد قرار دارند.  0۳با  یدرصد و دکتر 05ارشد با  یمدرک کارشناس یدهندگان دارا پس از آن، پاسخ

از  یبوده است که حاک رصدد کیدرصد و کمتر از  4 بیترت به پلمیو د پلمید سهم افراد با مدرک فوق

سهم متعلق به گروه  نیشتریب ،یلینظر رشته تحص از .نمونه پژوهش است ینسبتاً بالا لاتیسطح تحص

با  هیدرصد، علوم پا 22با  یعیو منابع طب یکشاورز یها درصد است. پس از آن، رشته 52با  یعلوم انسان

درصد  2و هنر با  یدرصد و معمار ۰با  یراپزشکیو پ یدرصد، پزشک 0۳با  یو مهندس یدرصد، فن 00

 .قرار دارند

درصد(.  57سال قرار دارند ) 4۳تا  ۰0 ینمونه در بازه سن تیدهندگان نشان داد که اکثر پاسخ یسن عیتوز

 2۳تا  08 یسن یها که سهم گروه یدرصد در رتبه دوم قرار دارد، در حال ۰۰سال با  ۰۳تا  20 یگروه سن

درصد  4۳حدود  ن،یبر ا وندرصد است. افز 0۳سال به بالا در مجموع کمتر از  50سال و  5۳تا  40سال، 

 یها با مؤلفه یاظهار داشتند که در دوازده ماه گذشته تجربه سفر به مقاصد نانیدهندگان با اطم از پاسخ

 نمونه با موضوع مورد مطالعه است. ینسب ییدهنده آشنا اند که نشان را داشته یخراف

نشان داد میانگین نگرش به باورهای خرافی در نمونه برابر  های مرکزی و پراکندگی شاخص بررسینتایج 

( بالاتر است و بیانگر گرایش نسبی به ۰( بود که از میانه طیف لیکرت )72/۳)انحراف معیار =  40/۰با 
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 ۳2/۰شود. همچنین میانگین صفات شخصیتی خرافی برابر  نگرش مثبت نسبت به خرافات محسوب می

( 80/۳)انحراف معیار =  50/۰محور برابر  ( و میانگین قصد بازدید از مقاصد خرافی05/۳)انحراف معیار = 

دهندگان نگرش نسبتاً مثبت یا خنثی به خرافات داشته و تمایل  دهد اکثریت پاسخ ها نشان می بود. این یافته

ررسی توزیع فراوانی متغیرها نیز حاکی از اند. ب هایی با پیشینه خرافی را اعلام کرده به بازدید از مکان

 .ها بود ها و نبود تمرکز مطلق بر حداقل یا حداکثر طیف پاسخ پراکندگی داده

–از آزمون کولموگروف رها،یمتغ عینرمال بودن توز یمنظور بررس به ،یاستنباط یها لیاز انجام تحل شیپ

پژوهش  یرهایمتغ یتمام یبرا یسطح معنادار ریآزمون نشان داد که مقاد نیا جیاستفاده شد. نتا رنوفاسمی

طی خ هم یبررس نیشد. همچن دییها تأ داده عیفرض نرمال بودن توز ن،یبوده است؛ بنابرا ۳5/۳تر از  بزرگ

 یبودن روابط نشان داد که مفروضات اساس یو آزمون خط( 0/2کمتر از  VIF با شاخص) چندگانه

 یاصل یرهایمتغ نیروابط ب یبررس یبرا رسونیپ یاساس، از آزمون همبستگ نیبرقرار است. بر ا ونیرگرس

  :شرح زیر بود نتایج بهکه  پژوهش استفاده شد

 نگرش به خرافات و قصد بازدید (۳۳0/۳>p )52/۳=r؛؛ همبستگی مثبت و معنادار 

 بازدید صفات خرافی و قصد (001/0>p )4۰/۳=r ؛؛ همبستگی مثبت و معنادار؛ 

  خرافات و صفات خرافینگرش به (۳۳0/۳>p )57/۳=rدهنده همبستگی قابل توجه این دو متغیر ؛ نشان.  

ها مؤید آن است که نگرش مثبت به خرافه و صفات شخصیتی خرافی هر دو رابطه معنادار با  این یافته

چندگانه  ونیاز رگرس، ۰طبق جدول دوم پژوهش،  هیفرض قیمنظور آزمون دق به .تمایل به بازدید دارند

وارد مدل  نیب شیپ ریعنوان متغ به یخراف یاستفاده شد. در مرحله نخست، نگرش به باورها یمراتب سلسله

نگرش در  یدهنده نقش قو کند که نشان نییرا تب دیقصد بازد انسیدرصد از وار 27شد و توانست 

 بیمقدار ضر ،یصفات خراف ریاست. در مرحله دوم، با ورود متغ ردشگرانگ یرفتار تین یریگ شکل

 ریاست. در مرحله سوم، متغ دیبر قصد بازد یتیشخص یژگیو نیا میاثر مستق انگریکه ب افتی شیافزا نییتع
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 نی. ادیمشاهده گرد (ΔR²=00/0) معنادار شیبه مدل افزوده شد و افزا یصفات خراف ×نگرش یتعامل

نگرش به خرافات  نیمعنادار در رابطه ب گر لینقش تعد یکه صفات خراف دهد ینشان م حیصر طور به جهینت

که  یافراد انیدر م دینگرش مثبت به خرافات بر قصد بازد ریتأث گر،ید انیب به .کند یم فایا دیو قصد بازد

که صرف داشتن  دهد ینشان م افتهی نیاست. ا تر یدارند، قو یخراف یتیاز صفات شخص یسطح بالاتر

را  ریتأث نیشدت و جهت ا تواند یافراد م داریپا یتیشخص یها یژگیبلکه و ست،ین ینگرش مثبت کاف

 کند. تیتقو

 یمراتب سلسله ونیرگرس جینتا .۰جدول 

 سطح معناداری R² ΔR² استانداردشده β متغیرهای واردشده مدل

52/۳ نگرش به باورهای خرافی مرحله اول  27/۳  - 001/0>p 

28/۳ جذابیت مقصد + مرحله دوم  ۰5/۳  ۳8/۳  001/0>p 

20/۳ جذابیت ×تعامل نگرش   + مرحله سوم  ۰5/۳  ۳4/۳  05/0>p 

 های پژوهشمنبع: یافته               

 

معادلات  لیتحل ،یمدل مفهوم یبرازش کل یو بررس یشنهادیپ یزمان روابط علّ هم دییمنظور تأ در ادامه، به

برازش نشان داد مدل از برازش  یها شاخص جینتا انجام شد.  AMOSافزار با استفاده از نرم یساختار

برازش است و  ۰ی کمتر از به درجات آزاد دو ینسبت کا) χ²/df= 87/0. برخوردار است یمطلوب اریبس

مدل بهتر  ،باشد تر کینزد 0هرچه به  شاخص برازش خوب) GFI=5۰/۳دهد(، بسیار خوبی را نشان می

و  است برازش قابل قبول 5۳/۳بالاتر از  یقیشاخص برازش تطب) CFI=55/۳، (کند یم نییها را تب داده

کمتر ، مربعات نیانگیم شهیر یبیتقر یخطا) RMSEA=۳40/۳و  (دارد یواقع یها با داده یزیتفاوت ناچ

آمده زیر، مدل مفهومی پژوهش دارای برازش بر اساس ضرایب مسیر بدست ی است(.برازش عال ۳5/۳از 

 :شودپیشنهادی بیان میخوب و تأیید روابط 
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 (؛p<۳۳0/۳) 52/۳: بازدید قصد ←ضریب مسیر نگرش به خرافات 

 ؛(p<01/0) 25/۳: بازدید قصد ←ضریب مسیر صفات خرافی 

 .(p<05/0 ) 2۳/۳گر تعامل:  ضریب اثر تعدیل

 یصفات خراف گر لیکه نقش تعد دهد یکرده و نشان م دییرا تأ یمراتب سلسله ونیرگرس یها افتهی ج،ینتا نیا

منظور  بهدر ادامه،  است. دییقابل تأ زین یساختار یساز بلکه در سطح مدل ،یونیرگرس لیتنها در تحل نه

گونه که در  (. همان۰شد )شکل  مینمودار تعامل ترس ،یخراف یتیصفات شخص گر لیاثر تعد یبصر نییتب

که سطح  یافراد انیدر م دید بازدو قص یخراف ینگرش به باورها نیرابطه ب بیش شود، یشکل مشاهده م

الگو  نیصفات است. ا نیا تر نییبا سطح پا یاز افراد تر یمراتب قو دارند، به یاز صفات خراف یبالاتر

 یها افتهیو  کنند یم فایا دیدر اثر نگرش بر قصد بازد یا کننده تینقش تقو یکه صفات خراف دهد ینشان م

 .ندینما یم دییتأ یصورت بصر را به یو مدل معادلات ساختار یمراتب سلسله ونیحاصل از رگرس

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 های پژوهشمنبع: یافته؛ دیبر رابطه نگرش به خرافات و قصد بازد یخراف یتیصفات شخص گر لیاثر تعد .۰شکل 
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صورت نگرشی )باور و علاقه به مفاهیم  ها به روشنی نشان داد که باورهای خرافی، چه به تحلیل داده

 ییو روا نینماد هیاز سرما یبخشعنوان ویژگی شخصیتی )تمایل پایدار به تفسیر خرافی(،  خرافی( و چه به

گردشگران را  دیبازدشده و قصد  ادراک تیجذاب یطور معنادار به توانند یو م شوند یمقصد محسوب م

 یو نمادها ها نییآ ها، تیآگاهانه و مسئولانه از روا یریگ از آن است که بهره یحاک جینتا نیا کنند. تیتقو

 عنوان مزیت رقابتی بهو  برند زیمحور و تما تجربه یابیمؤثر در بازار یعنوان راهبرد به تواند یم یخراف

 .ردیمورد توجه قرار گ لانیاستان گ یگردشگر

 گیرینتیجه

بلکه  ،یاعتقاد ای یفرهنگ یا دهیعنوان پد تنها به نه ،یخراف یپژوهش نشان داد که باورها نیا یها افتهی

مقصد و قصد  تیبه ادراک جذاب یده در شکل ینقش معنادار ،یو نگرش یشناخت روان یا مثابه سازه به

 یمعادلات ساختار یازس و مدل یونیرگرس یها لیحاصل از تحل جی. نتاکنند یم فایگردشگران ا دیبازد

از مقاصد  دیقصد بازد یبرا یقو یا کننده ینیب شینشان داد که نگرش مثبت به خرافات، پ یروشن به

 تیتقو یطور معنادار به ،یخراف یتیرابطه در حضور صفات شخص نیاست و ا محور یخراف یگردشگر

کامل  ی( همخوان0550) زنیآ شده یزیر ار برنامهرفت هیبا چارچوب نظر ،یالگو، از منظر نظر نی. اشود یم

 .شود یم یتلق یرفتار تین یریگ شکل یعنوان هسته مرکز نگرش به ه،ینظر نیدارد؛ چرا که در ا

 یفرهنگ یماندگ عقب ای یاز ناآگاه یا انگارانه که خرافات را صرفاً نشانه ساده یکردهایرو یبرخ برخلاف

که  دهد یمعاصر نشان م یشناخت و جامعه یشناخت روان یها دگاهیپژوهش همسو با د نیا یها افتهی دانند، یم

در  ژهیو داشته باشند؛ به ساز میتصم یو حت ینیبخش، تسک معنا یکارکرد توانند یم یخراف یباورها

 یها افتهیبا  ،ینظر نییتب نیناشناخته مواجه است. ا یها تجربه ایابهام  ت،یکه فرد با عدم قطع ییها تیموقع

 یشناخت سمیمکان یراستاست که خرافه را نوع ( هم2۳۳8( و کرامر و بلاک )2۳04) سی(، و057۳جاهودا )

که ذاتاً با  ،ی. در بافت گردشگرکنند یم یمعرف یاحساس کنترل ذهن جادیاضطراب و ا تیریمد یبرا
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در  یتر نقش پررنگ تواند یم یسازوکار نیهمراه است، چن ریناپذ ینیب شیو پ دیجد یها تجربه

 .کند فایگردشگران ا یریگ میتصم

نقش  نهی( را در زم2۳02ژانگ ) یها افتهی میطور مستق پژوهش به نیا جینتا ،یمنظر مطالعات گردشگر از

. همانند پژوهش ژانگ، در کند یم یساز یبوم رانیا یو در بستر فرهنگ دییمقصد تأ تیعنوان جذاب خرافه به

 یتیاثرگذار بود، اما حضور صفت شخص دیبر قصد بازد ییتنها به ینگرش خراف زیمطالعه حاضر ن

همسوست که نشان  زی( ن2۳۳۰موون و کارلسون ) جیبا نتا افتهی نیکرد. ا دیاثر را تشد نیا ییگرا خرافه

کننده  ها بر رفتار مصرف شدت اثر نگرش تواند یاست و م داریپا یتیشخص یژگیو کی ییگرا دادند خرافه

 اتیادب یبه غنا ،یتیزمان نگرش و صفت شخص هم بیپژوهش حاضر با ترک ب،یترت نیکند. بد لیا تعدر

 ،یفرد یها قصد سفر، بدون توجه به تفاوت نییکه تب دهد یو نشان م دیافزا یرفتار گردشگر م ینظر

 .دهد یارائه م تیناقص از واقع یریتصو

( همخوان است 055۰) یچی( و هو و ر2۳07) سالیو او کایفرم دگاهیبا د ها افتهیمقصد،  تیسطح جذاب در

گردشگران از  یبلکه آن را محصول ادراک ذهن دانند، ینم ینیمقصد را صرفاً حاصل منابع ع تیکه جذاب

 ،یخراف یباورها هک دهد یپژوهش نشان م نیا جی. نتاکنند یم یتلق یو فرهنگ ییمعنا ن،یعناصر نماد

« مقصد نینماد هیسرما»از  یبخش توانند یمقدس، م یو نمادها یمحل یها نییآ ،یا اسطوره یها تیروا

مقاصد  یرقابت زیدر تما ینقش مهم ،یرساختیو ز یعیطب یها که در کنار جاذبه یا هیمحسوب شوند؛ سرما

( 0552و همکاران ) امزیلی( و و2۳24بنکس و بومن ) یها با پژوهش افته،ی نی. اکند یم فایا یگردشگر

 .راستاست هم زیبه مکان ن نینماد یدلبستگدرباره 

(، بشرا و 0۰55) یداخلاقیس یها افتهی یپژوهش حاضر امتداد منطق جینتا ،یسطح مطالعات داخل در

 لانیدر فرهنگ گ یخراف یاند باورها ( است که نشان داده0۰55) وند وسفی( و 0۰85، 0۰80) یطاهر

 ورها،با نیصرف ا فیدارند. پژوهش حاضر با عبور از توص یفعال، معنادار و کارکرد یهمچنان حضور
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گردشگران و قصد  یبه رفتار واقع توانند یچگونه م یعناصر فرهنگ نیکه ا دهد ینشان م بار نینخست یبرا

 یرفتار لیو تحل یفرهنگ ینگار مردم انیم یمنظر، مطالعه حاضر پل نیبخورند. از ا وندیها پ آن دیبازد

 .کند یم جادیگردشگران ا

ادره  ژهیو به ،یگردشگر رانیو مد گذاران استیس یبرا یروشن یکاربرد یامدهایپژوهش پ نیا یها افتهی

 شود یم شنهادیدارد. نخست، پ ها یو شهرداراستان گیلان  یدست عیو صنا یگردشگر ،یفرهنگ راثیم کل

 ها، تیروا یعلم یبند و طبقه یمستندساز ،ییبا شناسا ، گردشگری و صنایع دستییفرهنگ راثیم ادره کل

)مانند  یموضوع یگردشگر یرهایها را در قالب مس آن لان،یاستان گ یـ فرهنگ یخراف یو نمادها ها نییآ

بدون  تواند یاقدام م نیکند. ا یده ( سامانیمحل یها افسانه ای یبوم یها نییدرختان مقدس، آ ریمس

در این  .کمک کند یفرهنگ یناملموس و توسعه گردشگر راثیزمان از م اغراق، به حفاظت هم ای فیتحر

از اماکن مقدس،  دیاز جمله بازد ،«یخراف یگردشگر» تیبا محور یموضوع یتورها یطراح راستا،

برند  زیبه تما تواند یم ،یشانس خوش یکننده نمادها عرضه یمحل یها و فروشگاه یمحل یها نییآ

 منجر شود. لانیگ یگردشگر

در  یخراف یها استفاده از مؤلفه یبرا یمشخص ییو محتوا یاخلاق یها دستورالعمل شود یم شنهادیپ دوم،

 یبردار بهره ای یمحل یباورها فیتحر ،یفرهنگ یها شهیکل دیشود تا از بازتول نیتدو یگردشگر یابیبازار

ها بهره گرفت،  آن یفرهنگ تیاز ظرف توان یصورت م نیچرا که تنها در ا ،گردد یریجلوگ رمسئولانهیغ

 یگر تیروا نهیدر زم یگردشگر انیآموزش راهنمارو، از این. آن دامن زد فیتحر ای ریکه به تحق آن ونبد

تجربه گردشگر و حفظ شأن  تیفیک یدر ارتقا ینقش مهم تواند یم زین یخراف یمستند و آگاهانه باورها

 .کند فایا یجوامع محل یفرهنگ

 یتابلوها ،یشهر یها المان ری)نظ محور تیروا یشهر یفضاها یبا طراح توانند یم ها یشهردار سوم،

 تیکرده و حس مکان را تقو تر یشده(، تجربه گردشگران را غن کنترل ینییآ یدادهایرو ایمحور  داستان
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داشته و بر  یکمتر نهیهز ،یرساختیز نهیپرهز یها یگذار هیبا سرما سهیدر مقا ،یکردیرو نی. چنندینما

 .استوار است یبوم یفرهنگ یها ییاراد

 یها مقصد در استان تیدر جذاب یخراف ینقش باورها انیم یا سهیمقا ،یکه در مطالعات آت شود یم شنهادیپ

از  یریگ علاوه، بهره . بهردیمتفاوت صورت گ یاعتقاد یها با نظام ییکشورها نیب یحت ای رانیمختلف ا

 ستهیاز تجربه ز یتر قیبه درک عم تواند یم یمشاهده مشارکت ای قیمانند مصاحبه عم یفیک یها روش

اثر  لیبه تحل توانند یم نیهمچن ندهیآ یها . پژوهشنجامدیب یخراف یها گردشگران در مواجهه با مؤلفه

بپردازند.  یشناخت یها سبک ای یخواه جانیماجراجو، ه تیمانند شخص گر، لیتعد ای یانجیم یرهایمتغ

ـ یخراف یبا محتوا یاجتماع یها در شبکه غاتیتبل ری)نظ تالیجید یابیبازار یکردهایرو ریتأث یبررس

 یبرا یمطالعات طول یاجرا ت،یاست. در نها یبکر پژوهش یرهایاز مس یکی زی( بر قصد سفر نفرهنگی

در  یگردشگران در طول زمان، گام ارزشمند یها و قصد رفتار نگرش یریرپذییتغ ای یداریسنجش پا

در صورت  ،یخراف یپژوهش نشان داد که باورها نیمجموع، ا در حوزه خواهد بود. نیا اتیادب یساز یغن

 یها خلق تجربه یبرا یبلکه فرصت ،یتوسعه گردشگر یبرا یدیآگاهانه و مسئولانه، نه تهد تیریمد

 انیم وندیپ یبرا یا افق تازه ها، افتهی نیشده هستند. ا ادراک تیجذاب شیبرند مقصد و افزا تیتقو ز،یمتما

 یمناطق دارا ریو سا لانیدر استان گ یگردشگر یگذار استیگردشگر و س یشناس روانناملموس،  راثیم

 .آورد یمشابه فراهم م یفرهنگ یغنا
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