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 چکیده

 جزو سینما رسانه. دارند مقصد از ها انسان که است تصویری گردشگری، مقاصد به سفر در کننده تعیین عوامل از یکی

 مقاله رو، این از. است گردشگری بالقوه مقاصد تصویر جمله از و مخاطبان ذهنی تصویر دهی شکل در ها رسانه گذارترینتأثیر

 ارائه مشهد از تصویری که هایی فیلم تمام منظور، بدین. است سینما در مشهد شهر برساخته تصویرِ شناختِ دنبال به حاضر

 ایدئولوژیک رمزگان و بازنمودی رمزگان اجتماعی، واقعیت رمزگان ،2فیسک شناسیِ نشانه روش با سپس. شد مشخص دهند می

 رمزگان بخش در است؛ شده پرداخته فیلم ظاهری های ویژگی بررسی به اجتماعی، واقعیت رمزگان بخش در .شد مشخص

 انسجام سبب که تفکری و ایدئولوژی ایدئولوژیک، رمزگان بخش در و است؛ شده بررسی مؤلف آفرینندگی توانایی بازنمودی،

 تقسیم کلی ی دسته سه در را شهر این بازنمایی توان می دهد می نشان ها یافته .است شده تحلیل شود، می رمزها این مقبولیت و

 با های فیلم دسته دوم .است خراسان فرهنگ نوعی به و شهر کلیت از جذابی بازنمایی که محور هویت های فیلم دسته اول :کرد

 حرم ها آن در که است( ع)رضا امام محوریت با هایی فیلم نخست، گروه :شوند می تقسیم گروه دو به خود که زیارت محوریت

 تحول و گشایی گره سبب مشهد به سفر ها آن در که است هایی فیلم  مجموعه دوم، گروه .است دگرگونی و تحول عامل ،مطهر

 مسائل محوریتِ با های فیلم دسته سوم .کند ایجاد تغییری چنین توانست می نیز دیگر مقصدی به سفر که ای گونه به شود؛ می

 .است غنا و فقر تقابل و طبقاتی اختلاف فحشا، و بیکاری نشینی، حاشیه فقر، قبیل از مسائلی بازنمای که اجتماعی

 فیسک شناسی ، مشهد، نشانهسینمایی ، بازنماییی پس از انقلابسینماتصویر مقصد، : ها کلیدواژه
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 مقدمه

تصویری  ،شده است« تصویر ذهنی»تبدیل به یک باشد، « مکان»که صرفاً ر دنیای معاصر، شهر بیش از آند

یابد. سینما، با ترکیب تصویر، روایت، صدا و حرکت،  های دیداری، از جمله سینما، تکوین می که با رسانه

در واقع فیلم به شهر این  کند. اش فراتر برده و به سطح تجربه و احساس منتقل می شهر را از بعد کالبدی

از سوی زمینه ساکن را بازی کند.  قالب شخصیتی فعال ظاهر شود تا اینکه نقش پسدهد که در  میامکان را 

دهد چگونه افراد از  که نشان می میوابسته است: مفهو« تصویر ذهنی مقصد»شدت به  دیگر، گردشگری به

، 1)اچنر و ریچی گیرند میو تصمیم سفر به شهری را شناسند  شهری را می طریق منابع اطلاعاتی متنوع

مقصد گردشگری « بازنمایی»یکی از عوامل اساسی در موفقیت جذب گردشگر، تصویر ذهنی یا . (1991

، 2د )کاساپ، کمر و تکلیرگی های دیجیتال شکل می و پلتفرم ها، تبلیغات، سینما است که توسط رسانه

های فیزیکی شهر، نمایانگر یک ساختار نمادین و فرهنگی است که  تصویر مقصد، فراتر از ویژگی .(2222

 دهد قرار می تأثیرشود و برداشت گردشگران را تحت  ها، نمادها و متون گوناگون ارائه می در قالب نشانه

ی که با خوانش آن از توان یک متن اجتماعی به شمار آورد، متن میشهر را  .(2222، 3)الشریف و الزهرانی

های تکنیکی، سینما به واسطه ظرفیتیی از آن را شناخت.  ها توان بخش میرهگذر ابزارهایی چون سینما 

باشد. ترنر برای  تواند ابزار مناسبی برای شناخت نسبی از جامعه میمحتوایی و ضریب نفوذ بالای خود 

ی  ها میدانی هیچ چیز را به اندازه بررسی و تحلیل فیلمی درونی یک جامعه بعد از تحقیقات  ها نفوذ به لایه

ازنمایی فرایند تولید ب (.24: 1339)جاروی، داند میارزشمند ن ،شود میکه در آن جامعه تولید و نمایش داده 

این مسیر را و زبان   ها کارگیری تصاویر، نشانهه و مبادله معنا بین اجزای یک فرهنگ است، که از طریق ب

توان علاوه بر  می، شود میدر عرصه سینما انجام  شهر مشهدبا بررسی بازنمایی که از  .کند  میهموار 
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ی بازنمایی شده نیز دست  ها شرایط فرهنگی و اجتماعی دورهبه  ،این شهر  شناخت تصویر برساخت شده

 یافت. 

گیرد و  میمشهد در عرصه جغرافیایی ایران دارای جایگاه خاصی است، از سویی در حوزه کلانشهرها قرار 

نشان  ،در کلانشهر و حیات ذهنی شهر 1زیمل .شود میبر مبنای تعریف شهر به عنوان نماد مدرنیته شناخته 

گذارد و مناسبات شهر یا آنچه زیمل  می تأثیر  ها بر حیات ذهنی انساندهد دنیای بیرونی کلانشهر  می

مدرنیته  گاه  . در واقع کلانشهر را تجلیکند  میی زندگی را تصاحب  ها همه عرصه ،نامد میتراژدی فرهنگ 

از سوی دیگر با توجه به حضور مرقد امام هشتم شیعیان، به عنوان یک (. 1393)فرهادی،  کند  میمعرفی 

. به همین خاطر، تصویری که از شهر مشهد از شود میمحسوب مقصد اصلی گردشگری مذهبی و زیارتی 

گذار است. در همین تأثیر، بر تصویر مقصد گردشگران و زائران بالقوه این شهر شود میطریق سینما تولید 

از این  .یی سنتی و مذهبی معرفی کنند ها با واژهعمدتا تلاش دارند تا این شهر را  میی رس ها گفتمانراستا، 

کاربرد تصویر دهد.  میتر جلوه تقابل گفتمانی بررسی تصویر بازنمایی شده از این شهر را با اهمیتاین رو،

های جدید  شهرها بلکه برای تولید تجربه 2فقط برای برندینگ سینمایی برای مقاصد گردشگری نه

 .(2222، 3)الحدار و کومیتا د)شو کار گرفته می گردشگری نیز به

آن  (،کند  میها را بازسازی، بازتولید و بازنگری آن)گذارد  میگونه که فیلم بر نظام معنایی فرهنگ اثر  همان

د. فیلمساز از منابع و قراردادهای موجود در فرهنگ نگذار میی معنایی نیز بر ساخت فیلم اثر  ها نظام

(. با 182: 2،1394)ترنر اما بازنمایانه بسازدتا چیزی تازه اما آشنا، نو اما عام، منحصر به فرد  کند  میاستفاده 

 توانیم در خصوص می، علاوه بر اینکه شود میدر سینمای ایران شهر مشهد  بررسی بازنمایی که از

کنیم که معنایی  میشناخت بیشتری پیدا کنیم، امکان این را فراهم ی فرهنگی و اجتماعی این شهر  ها ویژگی
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که به برای این  ها سازد پدیده میمطرح  1هال گونه که شناسایی کنیم. همان، را شود میبرساخت  شهراز این 

از طریق ورود به عرصه زبان به معنای جامع ه شکل بازنمایی درآیند و این کار واقعیت بدل شوند، باید ب

سازی  ومها مفهدهیم؛ در مورد آن میها معنا . در واقع ما با نحوه بازنمایی چیزها به آنشود میآن فراهم 

 (. 1393محمدپور، به نقل از:  1993هال، ) کنیم میها تعیین یی را برای آن ها کنیم یا ارزش می

گذاران و  شناسی، ابزاری کارآمد برای سیاست در نهایت، بازنمایی تصویر مقصد شهری از منظر نشانه

تری از نمادها  با شناخت دقیق های بازاریابی و تبلیغات خود را مدیران گردشگری است تا بتوانند استراتژی

گردشگری و متناسب با اهداف توسعه پایدار تصویری مطلوبو ها طراحی کنند و معانی موجود در رسانه

های سینمایی که به شهر مشهد  فیلمدر واقع با بررسی . (2222، 3؛ کاسپا2223، 2)کوریان دهندارائه 

از مشهد در سینمای ایران بعد از انقلاب ارائه  بازنماییهستیم که چه  سؤالدنبال پاسخ این ه اند ب پرداخته

تصویری که شده است و همچنین آیا این بازنمایی، تصویری واحد و یکتا است یا تصویری متنوع است. 

یا به عنوان مقصد گردشگری سیاحتی نیز بازنمایی  ؛بازنمای مقصد زیارتی است شود میاز این شهر ارائه 

 ،از رهگذر شناخت تصویر بازنمایی شده شهر مشهد در سینما ،الاتؤاین س. پاسخگویی به شود می

 . پذیر است امکان

 پیشینه پژوهش

چه به عنوان مقصد ، یی بود که به بررسی بازنمایی شهر ها در این زمینه تمرکز بیشتر بر بررسی پژوهش

هایی که به شهر به عنوان مقصد  تحقیقدر زمره  .اند پرداخته ،گیگردشگری و چه به عنوان مکانی برای زند

بررسی »( در مقاله 2211) و همکاران 2کامپوتوان به کارهای ذیل اشاره نمود.  اند، می گردشگری نگریسته

به  ویکی،کریستانا، بارسلونابه بررسی فیلم « بر تصویر مقصد گردشگری فیلم سینمایی تأثیرچگونگی 
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صورت  به ،این فیلم باعث شده است که شهر در ذهن مخاطب بالقوه .اند دی آلن پرداختهوکارگردانی و

که شامل معماری شاخص،  یشهر ؛دبه تصویر درآیالمللی  مقصدی جذاب و دارای هویت گردشگری بین

کند،  تنها به جذب گردشگر کمک می بازنمایی سینمایی نه. کننده است فضای شهری مدرن و زندگی سرگرم

  .استراتژیک شهر را در بازار گردشگری تقویت نمایدتواند جایگاه  بلکه می

گردشگری ناشی از فیلم، برندسازی شهری و تصویر مبتنی بر »( در مقاله 2214و همکاران ) 1دالسندرو

هایی که در ناپل فیلمبرداری  با تمرکز بر فیلم« ها انداز شهری ناپل بین اصالت و تعارض مکان: چشم

فرد و جذاب   به توانند به ترویج تصویر منحصر های سینمایی از شهر می ازنماییدهند که ب اند، نشان می شده

کند که برای موفقیت در برندینگ شهری و  شهر به عنوان یک مقصد گردشگری کمک کنند. مقاله تأکید می

جذب گردشگر، باید بین حفظ اصالت فرهنگی و استفاده تجاری از تصویر شهری تعادل برقرار شود. 

 ات سینمایی و قصد بازدید: نقش میانجی تصویرتأثیر»در پژوهش ( 2223) 2لاکاپو  کروزدلا همچنین

در سه دسته بصری، صوتی و سینمایی ات تأثیرکه سازند  میمطرح « کشور کره جنوبیمطالعه موردی 

به  همزمانتوسعه گردشگری باید به طور  که دنگیر مینتیجه  و گذار باشدراثتواند  می  ها حضور سلبریتی

گذاران و  سیاست .های سینمایی، طراحی تصویر مثبت کشور و تبلیغات فرهنگی توجه داشته باشد بازنمایی

ها و موسیقی محلی بهره ببرند تا تصویر مقصد را تقویت کنند و  مدیران مقصد باید از حضور سلبریتی

 .قصد سفر را افزایش دهند

اند.  فیلمی تبلیغاتی را برای شناخت بیشتر تصویر مقصد مورد تحلیل قرار داده (2222) کاساپ و همکاران

به تحلیل « لای از فیلم تبلیغاتی استانبو شناسی فیلم تبلیغاتی: نمونه تحلیل نشانه»ای با نام  در مقاله آنان

ها را  ها و استعاره د و نقش نمادها، شاخصنپرداز می« 3استانبول، مد روز جدید» شناسی فیلم تبلیغاتی نشانه

این . دنکن جذاب و مدرن بررسی می در ایجاد تصویر شهری استانبول به عنوان یک مقصد گردشگری
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کید دارد و نشان أها و نمادها در تولید محتوای تبلیغاتی گردشگری ت کارگیری نشانه مطالعه بر اهمیت به

 .ثری ایفا کنندؤصد نقش میند برندسازی مقاتوانند در فر ها می دهد که چگونه فیلم می

و بهارک  راودراداعظم  اند؛ هایی هم تصویر شهر را به عنوان مکان زندگی بررسی نموده از سویی پژوهش

یی که  ها با بررسی  فیلم« تصویر شهر تهران در سینمای ایران پس از انقلاب»در مقاله  (1392ی )محمود

 اند. مدرنیته در شهر تهران در بستر سینما پرداخته شهر تهران در کانون آن قرار دارد به بررسی حضور

یی  ها دهد. ویژگی مییی از مدرنیته را با توجه به دوره زمانی نشان  ها ی مورد بررسی هر کدام ویژگی ها فیلم

ی ناشی از نوسازی و از دست رفتن رویاها از موارد اکتشافی این  ها گشتگی، گسست چون فردگرایی، گم

 د سینمای ایران بیشتر به دفاع از سنت پرداخته است.نگیر مینتیجه  نآناتحقیق است. 

آن را  1392که اجلالی و گوهری در سال « 1392تا 1329ی سینمایی ایرانی:  ها تصویر شهر در فیلم»تحقیق 

بلکه به مثابه مکانی خطرناک، ، شهر را نه به عنوان فضایی دلنشین و شاد و با اصالتنیز اند  انجام داده

:  ها تعامل بازنمایی»در کنار این تحقیق، در پژوهش . کند  میگونه و حسرت بار بازنمایی  فریبنده، سراب

( آن را با روش 2219) 1که ولوری متاویوینیج« جنسیت، شهر و ملیت در سینمای فراملیتی آسیای غربی

بندی کرد. دسته اول  متضاد دستهرا در دو گروه   ها توان شهر می دهد میست؛ نشان تحلیل متنی انجام داده ا

ست و عموما با شهر  ها در این شهرها کمبود صمیمیت انسانی پس زمینه اصلی فیلم ؛ی مدرن هستند ها شهر

ی رمانتیک هستند که با احساسات نوستالژیک بازنمایی  ها . دسته دیگر شهرشود میبانکوک بازنمایی 

به « شهر واقعی: لندن، قدرت نمادین و سینما»نامه  ایاندر پ (2212) 2. همچنین راهول ماسرانیشوند می

یی است  ها دنبال کشف راهه در این پژوهش ب کند  میپردازد. او ادعا  میبررسی بازنمایی شهر لندن در سینما 

« لندن افسونگر»کنند.  میدهی و حفظ  قدرت نمادین شهرهای جهانی را بازشکل ،که بازنمایی سینمایی

یکی از ابزارهای بازنمایی لندن است که در آن شهر با استفاده از لنز برابری طبقاتی و نژادی و جنسیتی 
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تصویر « لندن چندفرهنگی» داری نئولیبرال حاکم است. دسته بعدیجایی که اصول سرمایه شود میبازنمایی 

ی که پناه جویان و مهاجران اقتصادی در آن زندگی تصویر شهر ؛دهد میتری را ارائه  تر و تلختاریک

 است. کنند. هرچند شهری است که پویا و سرشار از فرصت می

یی هم در زمینه بررسی صفت خاصی که برای شهری مطرح است، انجام  ها پژوهش ها، در کنار این پژوهش

شهری که توسط جنایت »تحقیق ( در 2222) 1مثال خوزه مائوریسیو سالدانها آلوارزطور ه شده است. ب

یا « فاولا»دنبال آن است تا بازنمایی ه ب« شکل گرفته است؟ بازنمایی ریودوژانیرو به عنوان میدان جنگ

نشین شهر ریودوژانیرو و دلیل اشتهار این شهر به کانون جرم را در سینما بررسی کند.  همان مناطق زاغه

 جوخه نخبگان وی  ها در فیلم  ها نمایی شده در این محلهباز این پژوهش به بررسی حضور جرم و جنایتِ

جرم و جنایت به عنوان ابزار دفاعی ساکنان  چگونه که دهد میپردازد. این بازنمایی نشان  می نبرد الجزیره

و فضاها و شهرسازی و محیط شهر در جهت تبدیل این شهر به میدان جنگ  رود به کار میاین مناطق 

 نقش دارد. 

 در مورد ایران،. اند از منظر مدرنیته شهر را بررسی کرده اند به موضوع بازنمایی شهر پرداختهیی که  اه تحقیق

در کانون بررسی بازنمایی تصویر   ها سایر شهرتنها تصویرتهران به عنوان پایتخت بررسی شده است و 

د به شهر مشه بررسی تصویر در ایران که مقصدگردشگری هستند نیزشهرهایی در میان و همچنین  اند نبوده

به عنوان شهر  را مشهدشهر بدین منظور این پژوهش  عنوان یک مقصدگردشگری انجام نشده است.

و سعی کرده بازنمایی این  مرکز توجه قرار داده است ،یممذهبی دارای اهمیت در گفتمان جمهوری اسلا

 شهر را در سینما بررسی نماید. 

  

                                                           
1. Saldanha-Álvarez, José Maurício 
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 چارچوب مفهومی

 تصویر مقصد

و  1)کاتلر دارندمکان  کیاست که مردم از  یی ها یو اثرگذار  ها دهیمجموعه باورها، ا تصویر مقصد

آن( که عناصر، اثرها و  ریغ ای یداری)د است یذهن یساختارها ر،یتصو گر،ی(. به عبارت د1993 همکاران،

از دانش کم  یا مجموعه اسو بر اس دنک  می کپارچهیمکان خاص دارند را  کیکه مردم درباره  یی ها ارزش

برخی  د.گیر میآنان شکل  یعاطف ی ها از برداشت یا بر اساس مجموعه نیافراد و همچن شیو ب

کنند که تصویر مقصد،  میها مطرح بینند. آن میتصویر را به صورت عکسی در ذهن  پژوهشگران

، خاطرات و تصوراتی است که فرد  ها ی عاطفی مثل تجربیات، باورها، ایده ها ای از تمام آن ویژگی مجموعه

(. به طور خاص، تصویر مقصد، بیان تمام دانش عینی، 1992، 3؛ ریلی1939، 2)کرومپتون داز یک مقصد دار

، تخیلات و افکار عاطفی است که فرد یا گروه ممکن است از یک مکان خاص  ها تصورات، پیش داوری

  (.1933، 4و باد بووی 2داشته باشند )لاوسون

بر  ی( به عنوان توسعه ساختار ذهن29 :1924) 2نولدزیرمقصد اولین بار از سوی   ریتصو یریگ شکل دهیا

 .اطلاعات مطرح شده است جریانمنتخب از  اتتأثیراساس 

 یرگی میتصم ندیادر برداشت گردشگر و تجربه و فر یدیمقصد، نقش کل ریشواهد نشان داده است که تصو

(، چندین 1934) 9نت ها  بخش بعد از کارهای الهام (.1993 ،8؛ گارتنر1991 ،3یچی)اچنرو ر کند یم فایاو ا

مطالعه با رویکردهای مختلف بر روی تصویر مقصد گردشگر انجام شده است. عناوینی که بر تصویر 
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، 1شناسی )سلوین ی علوم انسانی مثل مردم ها ی مختلف و رشته ها مقصد تمرکز دارند از طریق حوزه

( 1993، 4شناسی )استرنبرگ (، نشانه1993، 2و مینکا 3(، جغرافی )دراپر1992، 2شناسی )میتان جامعه(، 1992

 اند.( توسعه یافته1932 ،2گانو بازاریابی )

که تجربه  یباشد؛ کسان میمقصد گردشگران بالقوه  نشیگز ندیادر فر یدیفاکتور کل کیمقصد،  ریتصو

ادراک  ریاگر تصو یحت ند،کن میاز مقصد اقدام  رشانیاز مقصد دارند، بر اساس تصو یمحدود یفرد

 (.1934نت،  ها  ؛1988گان، تطابق نداشته باشد ) ینیع تیآنها ضرورتا با واقع ی شده

  های تلفیقی در تصویر مقصد سینمایی مدل

تصویر مقصد گردشگری ارائه گیری و تقویت  های نظری متعددی برای تبیین نقش فیلم در شکل مدل

 تصویر مقصد کیم و ریچاردسون ـ مدل فیلم د.ای متفاوت از این پدیده تأکید دارن اند که هر یک بر جنبه شده

تواند از طریق فرایندهای شناختی و عاطفی، تصویر ذهنی گردشگران از  کند که تماشای فیلم می بیان می

کند که آگاهی، دانش و احساسات  ای مجازی عمل می مثابه تجربه مقصد را تغییر دهد. در این مدل، فیلم به

انگیزد و از این طریق، تمایل به بازدید و رفتارهای مرتبط با مقصد را تقویت  بیننده نسبت به مقصد را برمی

 گذار در بازاریابی گردشگری برجستهتأثیرعنوان ابزاری غیرمستقیم ولی  کند. این دیدگاه، نقش فیلم را به می

 .سازد می

ریزی در  گذاری و برنامه به بعد سیاست ی این رویکرد، مدل مدیریت فعال تصویر مقصد کروی در ادامه

ای تصادفی  پردازد. بر اساس این مدل، تصویر مقصد پدیده دهی تصویر گردشگری از طریق سینما می شکل

گان فیلم است. مدیران مقصد با ی تعامل راهبردی میان مدیران گردشگری و تولیدکنند نیست، بلکه نتیجه

ها، تسهیل فرایند تولید و همسوسازی محتوای سینمایی با برندینگ  ریزی آگاهانه در انتخاب لوکیشن برنامه
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کنند. این مدل در واقع بر اهمیت  مقصد، نقش فعالی در کنترل و هدایت تصویر ادراکی مقصد ایفا می

و تبدیل گردشگری سینمایی از یک فرصت اتفاقی به ابزاری استراتژیک در توسعه مقصد  مدیریت تصویر

 (.2212، 1)کراپی تأکید دارد

پیوند میان برندسازی مقصد و ( 2222) 2سینما هادسن و ریچیدر سطحی فراتر، مدل یکپارچگی برند و 

ای روایی و احساسی،  عنوان رسانه بهدهد. در این دیدگاه، فیلم  بازنمایی سینمایی را مورد توجه قرار می

و  طبیعی صورت به را -آرامش یا ماجراجویی اصالت، نظیر -ها و معانی نمادین برند مقصد ارزش

دهد، بلکه  تنها آگاهی از مقصد را افزایش می کند. بدین ترتیب، سینما نه غیرمستقیم به بیننده منتقل می

این مدل، بر استمرار و . نماید جایگاه برند را در ذهن گردشگر تثبیت و هویت احساسی آن را تقویت می

 د.یان مخاطب و برند مقصد تأکید دارسینما در طول زمان و نقش آن در ایجاد پیوند عاطفی م تأثیرپایداری 

فیلم بر گردشگری مقصد هستند: نخست، سطح ادراکی و  تأثیردر مجموع، این سه مدل بیانگر سه سطح از 

گذاری )کنترل و هدایت  شناختی )ایجاد تصویر ذهنی و نیت بازدید(، دوم، سطح مدیریتی و سیاست روان

های برند با بازنمایی سینمایی(. ترکیب این  کپارچگی ارزشتصویر مقصد(، و سوم، سطح ارتباطات برند )ی

سه دیدگاه، چارچوبی جامع برای درک نقش سینما در بازاریابی و برندسازی مقاصد گردشگری فراهم 

 .سازد می

 بازنمایی

برای این که به واقعیت بدل شوند، باید به شکل بازنمایی درآیند و این کار   ها رویدادها و پدیده اشیا، افراد،

دهیم؛  میها معنا نیز از طریق ورود آن به عرصه زبان ممکن است. در واقع ما با نحوه بازنمایی چیزها به آن

(. بازنمایی 1393)محمدپور،  کنیم میها تعیین یی را برای آن ها کنیم یا ارزش میها مفهوم سازی در مورد آن

یند ذاتی تولید و مبادله معنا بین اجزای فرهنگی خاص است و این امر مستلزم به کارگیری زبان، افر
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و تصویرها برای بازنمایی چیزهاست. پس بازنمایی یکی از کردارهای فرهنگی است که فرهنگ را   ها نشانه

دهند.  میو حوادث معنا   ها ند که به افراد، ابژه. بدین معنا که مشارکت کنندگان در فرهنگ هستکند  میتولید 

هاست و فرهنگ چیزها فی نفسه معنادار نیستند. بنابراین، معنای چیزها محصول چگونگی بازنمایی آن

به و  آید ها به وجود می (. معنا از طریق تولید و تفسیر نشانه2: 1،2223)هال تفسیر معنادار چیزها است

ها یا اشیا خود  ها، تصویرها، صداها، عمل ها در قالب کلمه توان اندیشید. نشانه ها، می نشانهتعبیری از طریق 

شوند که معنایی به آن نسبت  اما اشیا ذاتاً فاقد معنا هستند و تنها زمانی به نشانه تبدیل می دهد؛ را نشان می

 (.1382چندلر،) آورد ها فراهم می عنایابی نشانهداده شود. رمزگان چارچوبی را برای م

های فرهنگی  بازنمایی را فرایند تولید معنا در چارچوبگفتمانی -استوارت هال با رویکردی فرهنگی

شناسی  نیز با رویکرد نشانه 2. بارتشود داند. معنا در تعامل میان متن، تولیدکننده و مخاطب ساخته می می

از سویی جان شود.  ها )دال و مدلول( ساخته می ازنمایی از طریق نظام نشانهبسازد که  مطرح می ساختارگرا

در سه سطح واقعیت،  2ازنماییشناسی فرهنگی مطرح می سازد که ب با نگاهی از منظر نشانه 3فیسک

ی در این سطوح است. این پژوهش مفهوم دهد. معنا محصول رمزگذار بازنمایی و ایدئولوژی رخ می

در این دیدگاه، فیلم نه بازتاب واقعیت بلکه ساخت کند.  تبیین می مبنای دیدگاه این سه نفربازنمایی را بر 

 .معنایی از واقعیت اجتماعی و فرهنگی است

 روش تحقیق

پردازیم. بر مبنای این رویکرد معنا  در این پژوهش، با رویکردی برساختگرایانه به بررسی مسئله خود می

ها تأکید دارد.  رویکرد نظری بر خصلت اجتماعی و تاریخی و فرهنگی نشانه شود. این تولید و برساخته می

 به شناختی نشانه شود. تحلیل هایی است که معنا تولید می هدف پژوهش در این رویکرد یافتن مکانیسم
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شود.  می ناشی ها نشانه میان روابط از که ای معانی یعنی پردازد، می متون در معانی موجود بررسی

به  بلکه ای، نشانه نظام و ها نشانه صرف مطالعۀ طریق از نه معنا، مبادلۀ و تولید فرایندهای به ناسیش نشانه

که مسئله ما در این تحقیق بررسی رمزگان بازنمودی  آنجا از .پردازد می «ها نشانه بین روابط»تفسیر  واسطه 

روش جان فیسک شناسی مناسب است.  ی سینمایی است رویکرد برساختگرایانه و روش نشانه ها در فیلم

ی ظاهری و  ها داند و بر این باور است که با بررسی ویژگی اجتماع و فرهنگ می از معنا را برساخته

او فرایند ایجاد  .بخش و ایدئولوژیک پی برد توان به معنای انسجام می ،لفؤهمچنین قدرت آفرینندگی م

معنا را مستلزم حرکت مداوم صعودی و نزولی در سطوح مختلف نمودار واقعیت، بازنمود و ایدئولوژی 

توجه لازم را به همه وجوه داند. این رهیافت که نگاهی برساختگرایانه به واقعیت دارد و همچنین  می

های اجتماعی و سیاسی جامعه  نهلف و همچنین زمیؤبرساخت واقعیت از جمله خود متن، آفرینندگی م

  تواند در رسیدن به هدف پژوهش کارا باشد.  میدارد، 

 گیری بررسی و روش نمونه جامعه مورد

شده است. این  فهرستی مرتبط با بازنمایی مشهد در سینمای بعد از انقلاب  ها پژوهش تمام فیلمدر این 

هایی که  فیلمگیری شدت  ها بر مبنای نمونهفیلماز میان این بندی شد. همگی مشاهده و دسته  ها فیلم

نتخاب بودند، ای پدیده مورد مطالعه  ی قوی یا برجسته دهنده نشانبیشترین داده را برای تحلیل داشتندو

گیری نظری که پایان انتخاب نمونه بر مبنای اشباع نظری در نظر  شدند، که دراین میان بر مبنای نمونه

 ها حذف شد.  ی از فیلمشود، تعداد کم گرفته می

 ی سینمایی پس از انقلاب مرتبط با بازنمایی شهر مشهد ها فهرست فیلم. 1جدول 

 سال تولید کارگردان نام فیلم

 1328 شمی ها اصغر در آرزوی ازدواج

 1333 احمدرضا درویش کیمیا

 1382 رسول صدرعاملی شب

 1382 رضازادهمهدی  ی بابام ها استخوان
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 ی سینمایی پس از انقلاب مرتبط با بازنمایی شهر مشهد ها فهرست فیلم. 2جدول ادامه 

 سال تولید کارگردان نام فیلم

 13821 رسول صدرعاملی هر شب تنهایی

 1388 شمی ها اصغر لیست انتظار

 1388 رسول صدرعاملی انتظار معجزهدر 

 1388 مهدی کرم پور روز هشتم

 1388 صادق کرمیار زیارت

 1383 حمید نعمت اله بیا از گذشته حرف بزنیم

 1392 مهرداد فربد دعوتنامه

 1393 آزاده موسوی، کوروش عطایی در جستجوی فریده

 1398 ابراهیم ایرج زاد عنکوبت

 1398 مزدآبادیجواد   ها آواز نقاره

 1222 بهروز شعیبی بدون قرار قبلی

 های پژوهش منبع: یافته                                

 

 ها وتحلیل داده روش تجزیه

فیسک معنا را برساخته فرهنگ  جان فیسک در این پژوهش مورداستفاده بوده است. شناسی با رویکرد نشانه

(. بنابراین، 1983فیسک،) واقعیت محصول رمزهای همان فرهنگ استداند. او معتقد است  و اجتماع می

ها نیز  کنند و نشانه رمزها قواعدی را فراهم میبلکه  ؛دهند ها سازمان می توان گفت که رمزها به نشانه نمی

بر  در این پژوهش، هر صحنه از فیلم که بازنمایی از فضا یا حیات شهری را در محصول این قواعد هستند.

ها شامل عناصر بصری )رنگ، نور، حرکت  عنوان واحد مشاهده در نظر گرفته شد و نشانه  ، بهداشت

واحد تحلیل عبارت است از معنا و . ها و موسیقی( استخراج گردیدند دوربین( و گفتاری )دیالوگ

ژی( تولید ها در سه سطح فیسک )واقعیت، بازنمایی، ایدئولو ای که از طریق بازنمایی این نشانه ایدئولوژی

 .شود می

                                                           
 شد. اکران عمومی  1388در سال  ولی است 1382محصول سال  لمیف نیا .1
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 :نماید بندی می طبقه فیسک رمزها را به شکل زیر

از روابط اجتماعی حضور دارد؛ حضوری که با   میعنوان نظا رمزهای اجتماعی: انسان در جامعه به -1

های ضمنی  ورسوم و نظایر آن همراه است. این قواعد روابط اجتماعی دارای دلالت ها، آداب ها، هویت آیین

در این مرحله محقق به  .های چهره و بدن، لباس، ایفای نقش و گفتار آن را در بردارد حالتاست که 

پردازی، موقعیت شخصیتی، شغل و رفتار  ها، چهره ی ظاهری فیلم مانند پوشش شخصیت ها بررسی ویژگی

 پردازد.  میها  ی بارز شخصیت ها و.... دیگر ویژگی

و بیشتر متضمن قدرت آفرینندگی   تر اجتماعی شدهرمزهای بازنمودی: رمزهایی هستند که کم -2

ها و بطور کل  ها، همنشینی و جانشینی، زمان و مکان ورنگ بندی در این قسمت قاب اند. فرستنده

 . شود میمرتبط است، بررسی  مؤلفیی که با خلاقیت و هنر  ها ویژگی

ای سازگار و منسجم پیدا کند.  هدهد تا مجموع رمزهای ایدئولوژیک: این رمز سایر رمزها را سامان می -3

سازی  سازی و اسطوره شود. کارکرد آن طبیعی بندی رمزهای دیگر مرتبط می قدرت در تنظیم و طبقه تأثیربه 

های اجتماعی و سیاسی و تاریخی متن که  در این مرحله زمینه گر است. رمزهای قراردادی و روابط سلطه

این عناصری که  شود میگیرد. و همچنین مشخص  میسی قرار های سینمایی است مورد برر در اینجا فیلم

تواند  میهایی  اند، در قالب چه مقوله های بازنمودی بررسی شده های اجتماعی و رمز در مراحل بررسی رمز

 مورد پذیرش قرارگیرد و بصورت منسجم بازنمود یابد. 

 سکیجان ف یشنهادیرمزگان پ. 3جدول 

  ها مصادیق و شاخص محوریت توجه رمزگان

 معماری شهر، صداهای خیابان، لباس مردم های ظاهری بررسی ویژگی واقعیت اجتماعی

های سرد یا گرم، کادربندی فضاهای  نمایش شهر از زاویه بالا، رنگ قدرت آفرینندگی فرستنده بازنمودی

 و... عمومی

انسجام و عناصر فوق را در مقوله  ایدئولوژیک

 دهد مقبولیت اجتماعی قرار می

عنوان نماد قدرت، مدرنیته، بیگانگی  شهر بههر گونه ایدئولوژی نظیر 

 یا مقاومت

 های پژوهش منبع: یافته          
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  ها یافته

از منظر رمزگان واقعیت اجتماعی، رمزگان بازنمودی و رمزگان ی مرتبط با شهر مشهد  ها با بررسی فیلم

های  فیلم؛ ی خاص تقسیم کرد ها توان بازنمایی این شهر را در سه دسته کلی با ویژگی می ،ایدئولوژیک

این  هستند.های بازنمای مسائل اجتماعی سه دسته اصلی  های با محوریت زیارت و فیلم محور، فیلم هویت

هتر و غالب بهتر مقاله در ها بدست آمده است، و برای توضیح ب تجزیه و تحلیل فیلمبندی بر اساس تقسیم

 ها آورده شده است.  ابتدای یافته

 محور ی هویت ها فیلمالف.  

  بدون قرار قبلی .4

 

 

 

 

 ( 1222بهروز شعیبی، ) منبع:  فیلم بدون قرار قبلی؛ در کنار تصویر جذاب از کلیت شهربازنمایی فرهنگی  .1شکل 

 

گردد.  میخاکسپاری انجام نشود، به ایران باز که پدرش وصیت کرده بدون حضور اواسمن به دلیل اینی

در جریان حضورش در مشهد با  پدر او قبری موروثی را در حرم امام رضا برای او به ارث گذاشته است

با زوایای شخصیت پدرش و همچنین خودش  اش همراهی مهندسی که شاگرد پدرش بوده و دخترخاله

 . شود میآشنا 

آلمان نشان دهنده نظم و آرامش است. تصویر مترو،  مربوط به کشور تصاویر مزگان واقعیت اجتماعی:ر

ی  ها ای تمیز، تصویر نرده ی رنگی منظم، ساختمان شیشه ها ساختمان سفید، نمای رودخانه با ساختمان

سفید از داخل ماشین، خودروهای پارک شده منظم در کنار خیابان، فضای منظم و خلوت مهد کودک با 
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و نیز داخل   ها بالا همگی نمایش دهنده یک محیط منظم، پیشرفته و آرام است. تصاویر خیابان تصویری از

ای که القا کننده آن است که زندگی در این شهر  ترن عاری از شلوغی و تزاحم جمعیت است؛ به گونه

 بدون هیچ مزاحمتی در جریان است. 

دهد به  میلم از قطار شهری در مشهد نمایش تصویری که فیمانند  شود میتصویری که از مشهد ارائه 

لحاظ نظم و پیشرفته بودن و نیز آرامش و عاری از تزاحم بودن شبیه همان تصویری است که از آلمان 

 به عنوان میزباننرگس گرم به خانه سنتی و  ، مربوطشهدبخش عمده تصاویر مرتبط با شهر م .شود میارائه 

در   ها زیبایی، نظم و آرامش به همراه شادی است. در حالیکه تعامل ویژگی اصلی این تصاویر، است.

، تصاویر خانه نرگس در کنار نظم و آرامش، طنز و بودهمراه  جدیت و نظم و آرامش باتصاویر آلمان 

 خنده و شادی را به همراه دارد.  

میان این دو دیدگاه  به تخریب نیست از تضاد هتل مدرن چند طبقه در کنار خانه سنتی که حاضرتصویر 

همراه رسد در آلمان پزشک موفقی است، از کودکی  مییاسمن دختری امروزی است که به نظر گوید.  می

او معلم است و شخصیت امروزی دارد، کلاس آنلاین نرگس دخترخاله  مادرش در آلمان سکونت دارد.

. همسرش کند  می، با ته لهجه مشهدی صحبت کند  میمادربزرگش زندگی   میدر خانه قدی و کند  میبرگزار 

زند، مشهدی  میدارد، تار  -به عنوان یکی از نمادهای سوغات مشهد -سازی  در همان خانه کارگاه نبات

ای طنز دارد. مهندس مشایخ که شاگرد پدرش بوده، مهندسی در یک  ، روحیهکند  میتری صحبت  غلیظ

که پدرش در مورد آن  «شتیفانآسبادهای ن»یاسمن را به  ،دسروز است. مهن کارگاه ساختمانی بزرگ و به

برد، همچنین به کنگ که خانه ییلاقی پدرش بوده است. او که کفشدار حرم است، در آخر  مینوشته  کتاب

 . کند  میفیلم کارگاه ساختمانی را رها 

فیلم در پی القای هنگ فیلم کند است، این آهستگی روند اروایت فیلم خطی است. ضرب :رمزگان فنی

، همچنین شود میی آلمان با رنگ سرد تصویر  ها احساس آرامش است. صدای خارج از قاب ندارد. صحنه
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بندی غالب در کارگاه ساختمانی خاکستری  رنگی سرد است؛  ها ی تهران نیز همراه باران و رنگ ها صحنه

. خانه شود میز رنگ گرم استفاده ی مربوط به مشهد ا ها اما در صحنهاست که سرد و بی روح است. 

شاد  و ای وسط حیاط، دختران پرانرژی پزخانه، حوض نقرهشآ ی شمعدانی، انارهای ها با گلدان  میقدی

موسیقی مقامی، لهجه  عناصری مانند ؛. برجستگی در حوزه عناصر هویتی بسیار پر رنگ است ... نرگس و

همگی در   ها این .شود میدر فیلم بازنمایی   میامشهدی، روستای گردشگری کنگ و رقص محلی تربت ج

گیرد.  میی مرتبط با امام رضا چون صدای نقاره، پرواز کبوترها و... قرار  ها کنار حرم امام رضا)ع( و المان

  ها یی که در مورد یاسمن است، این صحنه ها است، مگر در صحنه 1نمای متوسطصورت ه بندی ب قاب

ی  ها است. صدای خارج از قاب و یا صدای سر صحنه ندارد. در صحنه 2نزدیکنمای صورت ه گاهی ب

  .آید میحرم هم صدای خارج از صحنه نداریم، صدای نقاره 

 در جستجوی فریده  .8

 

 

 

 

 (1393فیلم در جستجوی فریده)موسوی و عطائی،  منبع:؛ بازنمایی روابط گرم و حمایتگرانه .2شکل 

 

او در کودکی در حرم امام رضا رها شده است و پس از آن چهل ساله که در هلند ساکن است. داستان زنی 

. کند  می. فریده با مترجم همراهی به نام نگار به مشهد سفر اند ای هلندی او را به فرزندی پذیرفته خانواده

فیلم جریان حضور فریده در سه خانواده و در همین حین داستان زندگی این سه خانواده را به تصویر 

 ، هیچ کدام خانواده او نیستند. شود میکشد. در آخر با آزمایشات دی ان ای مشخص  می

                                                           
1. Medium Shot 

2. Close up 
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اذعان . کند  میفریده زنی چهل ساله است که ازدواج نکرده است و تنها زندگی  :رمزگان واقعیت اجتماعی

به خدا اعتقاد دارد و دین خاصی ندارد. روحیه آرام و مهربانی دارد، اهل ورزش و معاشرت است،  کند  می

ای که در  خود است. سه خانواده« کیستی»دنبال ه طور مشخص ب. به زندگی حد متوسطی در هلند دارد

خانوادگی دارند، هر سه با  میاز طبقه پایین هستند، هر سه فضای صمی کند  میمشهد با آنان دیدار 

ی عزاداری  ها کنند. مظاهری چون حجاب، حضور پرچم میی پررنگی از مناسک مذهبی زندگی  ها همؤلف

تعاملات افراد در . شود میبازنمایی   ها محرم در منزل، مراسم پختن شله زرد و... در مورد این خانواده

و این تعاملات در هلند حتی با خانواده  شود میمشهد بسیار گرم و صمیمانه و از جنس خانوادگی تصویر 

  .شود میخودش هم بسیار کمرنگ تصویر 

در مقام مقایسه   ها رود. شخصیت محوری فیلم فریده است. مابقی شخصیت میفیلم کند پیش  :رمزگان فنی

 تیره است، اما با بازگشت دوباره فریده بهفیلم ی اولیه  ها ند. نورپردازی در صحنهجایگاه پیرامونی دار

روی صورت بازیگران در زمان  نمای نزدیکبینیم.  مینورپردازی گرم را در تصویر  ،شهرش در هلند

در گردد. سکوت  می« خود»دنبال ه . شخصیت محوری فریده است که بشود میزیاد دیده   ها معرفی خانوداه

زدایی فریده از محیط است. صداهای محیط در فیلم  فیلم زیاد حضور دارد، سکوت در خدمت آشنایی

کید بر أدهد. موسیقی فیلم با کمک و ت میحضوری پررنگ دارد که زمینه مستند بودن فیلم را بیشتر نمایش 

لم نیز در جهت مستندگونه . تدوین فیکند  مینگار آهنگ سیما بینا را به فریده معرفی  ؛موسیقی محلی است

 کردن فیلم است. 

کلیت شهر است، چه بسا فیلم  در پی ارائه تصویری جذاب ازبدون قرار قبلی فیلم  :رمزگان ایدئولوژیک

روستای »بازنمودی از فرهنگ خراسان است. هرچند حرم مطهر مرکزیت فیلم هست، اما سایر اجزا مانند 

در این فیلم اگرچه . شود میهم در فیلم بازنمایی  « میموسیقی مقا»، «آسبادهای نشتیفان»، «گردشگری کنگ

که دارای اصالت و قدمت است، اما نگاه فیلم  شود میحرم امام رضا به عنوان کانون هویتی خراسان معرفی 
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هر  ر مدرنیته در شهر نیز پررنگ است.جه حضوو به حرم یک نگاه فرهنگی است و نه رویکرد زیارتی.

مدرنیته را در  با نمایش چالش ساخت هتل مدرن با خانه قدیمی، تقابل سنت و بدون قرار قبلی چند فیلم

، حضور جریانی برای کمرنگ شود میدهد، به نوعی تنها مسئله اجتماعی که از شهر بازنمایی  میشهر نشان 

شهر به  در چندین سال اخیر از سوی کنشگران شهری اینکه ای  نکته است. کردن هویت شهری مشهد

ی دیگری نیز دارد و مدرن نیز  ها که جذابیت ،در واقع فیلم شهری معنوی. شود میبیان عنوان دغدغه 

تواند مقصد گردشگری و زیارت توامان باشد. روابط انسانی  میکشد. شهری که  میهست، را به تصویر 

چون خانه  یی سنت ها همؤلف ی گرم، ها های مادی نیست، استفاده از رنگمردمان این شهر بر مبنای ارزش

شوند از جنس حمایتگرانه است،  میکه تصویر است. تعامل شهروندانی  امر ی گواه اینو شغل سنت  میقدی

دهد، در کارهایش همراه و همپای اوست. مهندس مشایخ   میدخترخاله اجازه رفتن به هتل به یاسمین ن

همچنین یاریگر یاسمین است. این تقابل همراهی و همپایی با تعاملات یاسمین در آلمان با همسر و 

 مادرش قابل مقایسه است. درآلمان چیرگی ارتباطات مدنی به روابط خانوادگی را شاهد هستیم. 

دنبال کیستی و هویت خود به مشهد ه محور است، زنی که ب ویتنیز از جنس ه فیلم در جستجوی فریده

این فیلم نیز نماهای مشهد با رنگ گرم و نماهای قبل از سفر فریده در هلند با رنگ سرد در . کند  میسفر 

در واقع فیلم . شود میگرم بازنمایی   ها رنگو   ها قاب ،اما در بازگشت دوباره او به هلند شود مینشان داده 

کشد که مبتنی بر  میدهد، روابط انسانی را در شهر به تصویر  مییط عاطفی شهر را بسیار پررنگ نشان مح

وجوهی که  دنبال هویت خود است، دره ی مادی نیست. علاوه بر موضوع اصلی فیلم که فریده ب ها ارزش

حضور در مراسم محرم تا گرفته   میقی مقایاز موس ؛هم وجه هویتی پررنگ است شود میاز شهر نشان داده 

 . شود میبازنمایی   ها کنگ و یا تصاویری که از مراسم پذیرایی خانواده

، وجوه سنتی و مدرن هر شود میمشهد به عنوان شهری با هویتی زنده به تصویر کشیده در این دو فیلم، 

کید أشهری بیشتر تی مثبت توسعه  ها سویهبر دارد.   میتعاملات گر که روز است دو حضور دارند، شهری به
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فیلم ها ی 
هویت 
 محور

  جذابتصویر 

 از کلیت شهر
بازنمودی از  

فرهنگ  
 خراسان

  فرهنگینگاه 

 به حرم

شهری امن و مقصد  
گردشگری و  
عدم حضور   زیارت توامان

تقابل ها ی فقر و غنا و  
 مذهبی و غیر مذهبی

سویه ها ی مثبت  
 توسعه شهری 

سنت و   تقابل

مدرنیته به عنوان  
مسئله اجتماعی  

 شهر

روابط بر مبنای  
ارزشهای  
غیرمادی و  
 حمایتگرانه

شهر . شود میی هویتی شهر نیز اشاره  ها برای تصاحب جنبه« سرمایه داری»، هرچند به حضور شود می

هویتی که علاوه بر وجود حرم مطهر . شود میبخشی با درجه بالایی تصویر  دارای هویت و پتانسیل هویت

در آن تقابل مذهبی و غیر مذهبی  ودش میشهری که تصویر گیرد.  میاز فرهنگ غنی خراسان نیز سرچشمه 

در »و چه در فیلم  «بدون قرار قبلی»، با اینکه مشهد شهری مذهبی است و چه در فیلم شود میبازنمایی ن

یی غیرمذهبی هستند و وارد فضای شهر مذهبی و  ها ی اصلی انسان ها شخصیت« جستجوی فریده

بسا فضاهای مذهبی با آغوش گرم این  و چه شود مینشوند، هیچ تقابلی بازنمایی  میی مذهبی  ها خانواده

در جایی ندارد. با اینکه در فیلم   ها پذیرند. مسئله نمایش تقابل فقر و غنا نیز در این فیلم میشخصیت را 

ند اما تقابلی تصویر ا یی که مدعی خانواده فریده هستند، از قشر ضعیف ها خانوادهجستجوی فریده 

زنی تنها است که وارد  ماجرای هر دو فیلم. شود میم مشهد شهری امن تصویر ر هر دو فیل. دشود مین

         .گیرد میشهر مورد حمایت قرار مردمان و از طرف  شود میشهر 

   

 

 

 

 

  

 

  

 

 

 های پژوهش منبع: یافته؛ محور های هویت های اصلی فیلم همؤلف .3شکل 
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 سینمای زیارتب. 

روایت کلی این در گیرند.  میمعنوی در این دسته قرار  -با رویکردهای مذهبی  ها ای از فیلم مجموعه

را   ها سفر به مشهد و زیارت امام رضا سرمنشاء تحول و خیری برای افراد شده است. این فیلم  ،ها فیلم

 بندی کرد:  توان در دو دسته تقسیم می

. در این شود میموجب تحول در او  -)ع( امام رضا -سوژه دینیای که ارتباط شخصیت فیلم با  دسته. 1

ها معنایی دیگر دارد شوند که برای آن مییی مواجه  ها ی فیلم در حرم امام رضا با نشانه ها ، شخصیت ها فیلم

 ایم. نامیده« زیارت»ی  ها این دسته را فیلم گردد. میو موجب تحولی در آنان 

  ها در این فیلم. شود میآثار و برکاتی موجبات ی این سفر،  ها زیارتی و ویژگی ای که صرفا سفر دسته . 8

که مستقیما فرد در ارتباط با حرم امام رضا تغییر و تحولی بیابد، صرف سفر به مشهد و ارتباط با بدون این

  .کند  میافراد و حال و هوای محیط این شهر در او تغییر مثبتی ایجاد 

 شب ی زیارت ها . فیلم4

 

 

 

 

 (1382فیلم شب )صدرعاملی،  منبع:؛ آنکید برحرم رضوی و اطراف أت .2شکل 

 

به شهرستان نهبندان در خراسان   میبا بازی عزت انتظا ،ا نام دکترب  میگروهبانی قصد تحویل دادن مجر

و در دارالشفا حرم امام  شود میشبی را در مشهد بماند. گروهبان مسموم  شود میجنوبی را دارد. اما مجبور 

خواهد  میرود. او  می، در این زمان دکتر همراه زنی برای زیارت به حرم امام رضا شود میرضا )ع( بستری 

 .شود میاز حرم فرار کند اما با توجه به اتفاقات پیش آمده دچار تحول 
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. تصویر شود یممشهد به نماهایی از اطراف حرم محدود  تصاویر شهر :رمزگان واقعیت اجتماعی

؛ همگی در شود میای قدیمی، بازارهای سنتی اطراف حرم، ساندویچی که منجر به مسمومیت  زوارخانه

 ، ها آهن، ترمینال و جاده است. خیابان از راه شود میاطراف حرم است. تصویر دیگری که از شهر ارائه 

شمالی، زندانی تهرانی دیگر گروهبان . شود میی شهر در فیلم تصویر ن ها دیگر محدودهو اماکن 

 حرم است و لهجه مشهدی ندارد و درای است که نزدیک  سید رضا مسئول زوارخانه ها هستند. شخصیت

رضا در  سید وای دارد  ی متروک و فرسودهای که ورود خانه زوار ؛ه استگذشته تا نزدیک اعدام پیش رفت

  .دکن میورودی آن دستفروشی 

ی محوری گروهبان و دکتر و سیدرضا هستند، فیلم روایت خطی دارد. داستان  ها شخصیت :رمزگان فنی

بیشتر بصورت مدیوم شات است، نمای کلوزآپ بسیار کم   ها افتد. قاب میفیلم در یک شب برفی اتفاق 

افتد. حرم، زوارخانه  میاست. حرم و اطراف آن نقش محوری در فیلم دارد. اکثر نماها در این حوزه اتفاق 

آهن و ابتدای اتوبان  تنها نمای دور از حرم راه ، ... یک حرم، دارالشفای حرم، ساندویچی نزدیک حرم ونزد

 . شود میی حرم شنیده  ها باغچه به سمت جنوب خراسان است. صدای خارج از قاب در صحنه

 در انتظار معجزه 

در یک مسافرت یک روزه را ندارند.  گریکدی دنیاست که چشم د یزن و شوهر ،و مهرانه رامیدرباره  لمیف

ار تحمل کنند. دختر که در تصادفی دچ مجبورند یکدیگر رابه مشهد به همراه دخترشان که فلج است، 

 ایستد.  میسانحه شده، در راه برگشت از مشهد در جریان تصادف دیگری روی پاهای خود 

   

 

 

 (1388در انتظار معجزه )صدرعاملی،  فیلممنبع: ؛ کد حرم رضوی و غیاب شهرؤحضور م .4شکل 
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 .شود میمهرانه بخاطر دیدن خوابی برای دریافت شفا برای دخترش راهی مشهد  :رمزگان واقعیت اجتماعی

برای شفا قصد سفر  شوند که بیمار است و او هم از آمریکا میهمسفر   میدر قطار به سوی مشهد با خان

. شود میوارد مشهد فیلم  21گذرد. از دقیقه  میمیرد. اکثر زمان فیلم در قطار  میمشهد را دارد، که در راه به 

ی بازنمایی شده از شهر به تصویری از حرم و هتل محل  ها صحنه. شود میی از شهر در فیلم دیده نا صحنه

 . شود میآهن محدود  اقامت و ایستگاه راه

در در فیلم خبری نیست.  1برش جهشیروایت فیلم خطی است و ضرباهنگ کندی دارد، از  :رمزگان فنی

لحظه ورود  شود میتنها نمایی که از شهر دیده  شده است.نماهای داخل حرم از طیف رنگی گرم استفاده 

ی ارتباطی هم با شهروندان بجز پذیرش هتل ندارد. برجستگست.  ها قطار به مشهد و نمایی از ساختمان

 اصلی شهر، حرم مطهر است. غیاب نماهای شهری در فیلم مشهود است. 

  ها آوای نقاره

 (1388آوای نقاره ها )مزدآبادی،  فیلممنبع: ؛ ورگشای ام نقش گره درحرم رضوی  .2شکل 

 

کنند، از مردی که برای ادای  میای به مشهد سفر  چند نفر است که هر کدام در پی خواسته قصهفیلم 

و مردی که برای دزدیدن خنجری قیمتی و  ،تا زنی که برای پیدا کردن پسرش کند  مینذرش به مشهد سفر 

                                                           
1. Jump cut 
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رود. در پایان با درهم گره خوردن داستان این افراد، همه  میجوانی که برای حمل مواد مخدر به مشهد 

 شوند.  میایشان به نوعی رستگار 

سالاری  ،. شخصیت محوریکند  میی مختلفی را بازنمایی  ها فیلم شخصیت :اجتماعی رمزگان واقعیت

گیرد. راننده تاکسی با لهجه مشهدی و  مرد خلافکار و زنی از طبقه فرودست قرار می است که در کنار دو

به حرم مطهر  ،شهر مشهد در فیلم ی ها صحنهای از  حجم عمده .هستندفیلم  هایطناز دیگر شخصیت

 . شود میدیده  هستند نیز مسافرتی أآهن و ترمینال که همه مبد یی از فرودگاه، راه ها صحنه ؛اختصاص دارد

طور مثال ه که شخصیت فیلم ب استیی  ها ه زمانبفیلم محدود  نمای نزدیکی  ها صحنه :رمزگان فنی

ی  ها محیط ندارد. موسیقی در صحنه ی حرم صدای ها خواهد دیالوگی در جهت توبه بیان کند. صحنه می

 حرم گذاشته شده است. برجستگی اصلی در فیلم با محوریت حرم مطهر است. 

 دعوتنامه 

آیند و سرنوشتشان به وسیله یک جوان  میداستان افراد مختلفی است که برای زیارت امام رضا به مشهد 

 ازای همه این افراد به مدد امام رضا  به گونه خورد. در پایان می، به هم گره کند  میکه از زائران دزدی 

 . شود میگشایی  کارشان گره

 (1392دعوتنامه )فرید،  فیلممنبع: ؛ گشای امور نقش گره حرم رضوی در .3شکل 

 

 که پسرش در جریان امر به معروف کشته شده، حاج آقایی رضا کارگر اخراجی :رمزگان واقعیت اجتماعی

زنی که از همسرش جدا شده و فرزندش در مشهد بر اثر تصادف مرگ مغزی ومادر قاتل پسر و همچنین 
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ها به نوعی با دزدی رضا و نیاز پسر او به عضو اهدایی به هم گره همه این هستند.شده از مسافران مشهد 

ص بست نواب حرم خصوب ،ی اطراف حرم ها شامل خیابان شود میخورند. نماهایی که از شهر دیده  می

شهر را   میدزدی در فضاهای عمو فیلم،مطهر، بیمارستان، فرودگاه، مرکز خرید و مرکز اقامت آرمان است. 

ی آخر که از جنس هدایت امام رضاست، حمایتگری  ها جز سکانسه دهد، در تعاملات افراد ب مینشان 

از او  یگونه حمایت شرایط او، هیچ . صاحبخانه و صاحب کار رضا با وجود اطلاع ازشود میکمتر دیده 

رسد خانواده و یا نهادی در این شهر برای حمایت وجود ندارد. فقر و دزدی از  مید. به نظر نکن مین

 . شود میمسائلی است که در شهر نشان داده 

فیلم روایت خطی ندارد، در رفت و برگشت از زمانی و از داستانی به داستان دیگر است.  :رمزگان فنی

. برجستگی اصلی فیلم حضور حرم شود میدر صورت مناجات شخص در فیلم دیده  نمای نزدیکنماهای 

توان رضا با سابقه دزدی و  میی فیلم است. شخصیت محوری را  ها آن در زندگی شخصیت تأثیرمطهر و 

نماهایی از حرم که  ؛توان در دو گونه بیان کرد می شود میی دانست. نماهایی که از شهر در فیلم ارائه حاج

تحول شخصیت افراد است و نماهایی از سایر نقاط شهر مانند فرودگاه و خیابان که در  أمحل آرامش و مبد

عوا و پرخاش صورت و یا محل کار و خانه رضا که در آن عدم حمایت و د شود میآن دزدی انجام 

 گیرد.  می

گونه در بخش  شهر به عنوان یک هویت مستقل حضور ندارد. همان  ها در این فیلم :رمزگان ایدئولوژیک

نماهایی از زندگی معمولی و اتفاقات روزمره در شهر کمتر دیده  ،رمزگان اجتماعی و فنی اشاره شد

. فضاهای شهری به صرف  مناسبات شود می. نماهایی که از شهر  هست در اطراف حرم خلاصه شود می

گیرد. مسائل اجتماعی شهر در فیلم نمودی ندارد. در واقع شهر به  میانسانی نیز حول حرم و زیارت شکل 

 نامه، آوازدر انتظار معجزه، شب، دعوتی  ها . در فیلمشود میتحول بازنمایی  أدبعنوان مقصد سفر و م

در واقع شهر از دیدگاه ساکنان وجود  ،شود میحضور در حرم سبب تغییر در مسیر زندگی ، ... و  ها نقاره
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اند. شهر به عنوان مقصد سفر  ندارد، ساکنین شهر هم در خدمت مسافرانی هستند که بری زیارت آمده

ا در اطراف حرم مطهر و است که صرف« شهری تک ساحتی»در این گونه تصویر  ؛ کهشود میتصویر 

، تقابل فضای جدید و مسائل شهری از جنس اختلاف طبقاتی. درآمده است به نمایشخدمات به زائران 

از جایی ندارد.   ها ی مادی، خشونت شهری و... در این گونه فیلم ها قدیمی، روابط انسانی مبتنی بر ارزش

عامل تحول  ست. حرم مطهر ها مشهد در این فیلمی گردشگری  ها دیگر نکات مهم، عدم حضور سایر جاذبه

 . جایی برای توجه ندارند  ها است و هویت این شهر نیز صرفا به وجود حرم است. سایر جاذبه

 

 
 های پژوهش منبع: یافته؛ های اصلی سینمای زیارت همؤلف .8شکل 

 

 ی سفر زیارتی ها فیلم. 8

ی بیا از  ها فیلم. کند  میصرفا سفر، بدون ارتباط با امام، موجبات تغییر و خیری را ایجاد  ها فیلمدسته در این 

 گیرند. میگذشته حرف بزنیم و لیست انتظار در این دسته قرار 

سینمای 
 زیارت

عدم حضور 
شهر به عنوان 
 هویت مستقل

هویت شهر به 
وجود حرم 

 مطهر

غیاب سایر 
جاذبه های 
 گردشگری

غیاب مسائل 
 اجتماعی شهر

تاکید موکد 
  بر زیارت

شهری تک 
ساحتی در 

خدمت حرم و 
 زائران 
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 بیا از گذشته حرف بزنیم

 

  

 

 

 (1383)نعمت الله،  میاز گذشته حرف بزن ایب لمیفمنبع: ؛ زیارتی و سیاحتیسفر بازنمایی  .9شکل 

 

ها از یکدیگر شرح شوند. آن میهمسفر  با هم اند، کاروان سفر به مشهد ثبت نام کرده درسه زن میانسال که 

شوند در حالیکه دو نفر بیوه هستند، نفر سوم در حال متارکه از همسرش است.  میپرسند و متوجه  میحال 

 کنند. سوم را فراهم می دو همسفر زمینه آشتی نفر

ی گردشگری شهر مانند کوهسنگی و  ها در این فیلم حرم مطهر در کنار جاذبه :رمزگان واقعیت اجتماعی

ای شب هنگام، سه زن برای زیارت پیاده به حرم  . در صحنهشود مینمایش داده ی سنتی  ها بازار و رستوران

شهری امن است. هر سه زن تجربه  بازنمای تصاویرند. هستبا هم  سهاین  ها روند و یا در اکثر مکان می

. در دو نما، استمعمولی  مسافرت قبلی به مشهد را دارند. محل اقامت این سه، هتلی در سطح بسیار

 . شود میبینیم که در حال تمیز کردن شهر است. در کل شهر پاکیزه تصویر  میپاکبانی را 

در جریان  کند  میی داستان حل  ها شخصیتفیلم روندی خطی دارد، اما معمایی که یکی از  :رمزگان فنی

، نماهایی باز شود میدر فیلم نمایش داده  که ی از شهرینماها. شود میبرای مخاطبین نیز مشخص  فیلم

داستان زندگی این سه زن  ،عناصر جذاب شهری در آن نمایان باشد. موضوع کانونی شدهاست و سعی 

ی دیدنی و حتی سفر به مشهد همگی  ها حرم ، بازار، جاذبهگذرد،  میاست و حل معمایی که در این میان 

 در خدمت داستان قرار گرفته است. 
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  یست انتظارل

 

 

 

 

 ؛ های گردشگری شهردر کنار حرم رضوی تصویر مکان ؛لیست انتظارفیلم  .12شکل 

 (1388لیست انتظار )اصغر هاشمی،  فیلممنبع: 

 

اند و به لحاظ سبک زندگی و  روایت دختر و پسری است که تازه ازدواج کرده« لیست انتظار»فیلم 

، تا جایی که حتی شود میمشهد آشکار به انتظارات با هم اختلاف دارند. این اختلافات در حین سفر 

ا شده او را گیرد. در این سفر، پیرمرد عسل فروش مشهدی که پسر با او آشن میدختر تصمیم به جدایی 

نهایتا پسر به دنبال دختر که تصمیم  ..که انتظارات همسرش را در نظر بگیرد کند  مینصیحت و به او توصیه 

 روند.  میکنند و به حرم  میرود و با هم آشتی  می ،به بازگشت به شهرش را گرفته

اولشان، مشهد را ی اصلی زن و شوهری هستند که برای مسافرت  ها شخصیت :رمزگان واقعیت اجتماعی

شهر را به عنوان مقصد گردشگری چه به عنوان گردشگری زیارتی و چه  ،اند، این دو انتخاب کرده

ی زود به  ها که که مرد صبحای که زن تا آخر فیلم بخاطر این اند. به گونه گردشگری تفریحی انتخاب کرده

به توس به عنوان یک   ها است که شخصیت میتواند به حرم برود. این فیلم تنها فیل میرود، ن میزیارت 

ی  ها کید بر سوغاتیأروند. نماهایی از کوهسنگی، بازار رضا و خرید سوغاتی و ت میمقصد گردشگری 

 . شود می... در فیلم دیده   ها مشهد، توس و آرامگاه فردوسی و رستوران

ی گردشگری شهر در فیلم بازنمایی  ها و جاذبه نماها اکثرا باز هستندفیلم روندی خطی دارد.  :رمزگان فنی

گذرد.  میداستان حول رابطه این دو ی محوری فیلم زن و شوهر، اسد و پروانه است.  ها شخصیت. شود می
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گردشگری 
 توامان

مقصدگردشگری 
زیارتی و هم 

 گردشگری سیاحتی

بازنمایی شهر از 
منظر مسافران و نه 

 شهروندان

کارگشایی در 
امور از رهگذر 

 سفر

عدم بازنمایی 
 مسائل اجتماعی

، عامل تحول در رابطه این زن و شوهر هم شود میی گردشگری تصویر  ها نقش حرم در کنار سایر جاذبه

 مرد عسل فروش است. ی  ها مشورت

، مشهد هم شود مینیز مشهد به عنوان شهر مقصد گردشگری بازنمایی   ها در این فیلم: دئولوژیکرمزگان ای

ی گردشگری شهر مانند کوهسنگی،  ها مقصد گردشگری زیارتی و هم گردشگری سیاحتی است. مکان

منظر مسافران نیز شهر از   ها . در این گونه فیلمشود مینمایش داده   ها و بازارها و توس در فیلم  ها پارک

شوند و کارگشایی در  میدچار تحول   ها از منظر شهروندان نقشی ندارد. شخصیت و شود میبازنمایی 

گردد. این تغییر و  میافتد؛ اما این تحول از رهگذر سفر است و صرفا به حرم مطهر بازن میامورشان اتفاق 

نیز مسائل اجتماعی   ها در این گونه فیلمتوانست در جریان سفر به مقصد دیگری نیز اتفاق بیفتد.  میتحول 

 .نقشی ندارد
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 ی با محوریت مسائل اجتماعی ها فیلمج. 

   1398عنکبوت 

 1398ایرج زاد،  ابراهیم :منبع؛ جداسازی شهر از وجه مذهبی و حرم رضوی ؛عنکبوت فیلم .12شکل 

 

داند، او این زنان را  میی جامعه  ها اخلاقی مسبب بیرا سعید حنایی مردی چهل ساله است که زنان فاحشه 

را به تصویر   ها . فیلم روند این قتلکند  میها داشته باشد، خفه که تعرضی به آنآورد و بدون این میبه خانه 

 . شود میسبب دستگیری او  و کند  میکشد. آخرین قربانی فرار  می

که داستان واقعی در مشهد اتفاق افتاده با ایندارد،  فیلمشهر حضوری گمنام در  :رمزگان واقعیت اجتماعی

تصویر کمتری از مشهد در فیلم بازنمایی شود. تصاویر مربوط به حاشیه شهر است.  شود میاست، سعی 

بنایی است که با زن و ، سعید. شود میی مدرن در فیلم دیده ن ها ی اصلی شهر یا مکان ها تصویری از خیابان

یر . او مردی با ته لهجه مشهدی تصوکند  میفرزند و مادرش در یک خانه در حاشیه شهر زندگی  دو

که در کارگرش را برای این دهد؛ میکه بسیار مذهبی است، در خصوص موسیقی به راننده تذکر  شود می

نقش  شکشد. مادر می؛ وسط اتاق دختر و پسرش تیغه کند  میلباسش را درآورده، اخراج   ها همسایه منظر

پذیر و  مسئولیت و دار خانه میخان ،زن سعید با نام زهرا. دارداو بسیار پررنگی در اعتقادات و نحوه رفتار 

زنان مقتول همگی از وضعیت بد اقتصادی برخوردارند. همگی این معترض قاتل بودن شوهرش است. 

 . کند  میرا صدمتری و یا حوالی خین عرب رها   ها و جنازه کند  میزنان را در حاشیه شهر سوار 

ی  ها ، نام محلهشود میفاق نتاشاره واضحی به این اداستان در مشهد اتفاق افتاده است اما  :رمزگان فنی

« همین»صدمتری و خین عرب، لهجه رقیق سعید حنایی و همسرش و صحنه دادگاه که قاضی استنادی از 
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توان به استناد آن مشخص ساخت داستان در  مییی است که  ها جزء معدود صحنه ،آورد میامام رضا)ع( 

طور ه باشد تا ب 1نمای میانهی شهر گرفته شده، سعی شده بود  ها یابانیی که در خ ها . قابگذرد میمشهد 

صورت خطی است، صدای محیط در فیلم حضور ندارد، طیف ه واضح تصویری از شهر نباشد. فیلم ب

در سال   ها ی تیره و سرد در فیلم مشهود است. اکثر نماها در شب است. به تاریخ دقیق وقوع قتل ها رنگ

 . شود میاشاره مستقیم   ها مراسم سال نو و نشان دادن روزنامهبا برگزاری  82

  در آرزوی ازدواج

 

 

 

 

 

 1328هاشمی،  اصغر منبع:؛ اجتماعیبازنمایی مسائل  ؛در آرزوی ازدواجفیلم  .13شکل 

 

کند که  تصور میپدر او   خانماشاالله. استشرط پدر ناهید برای ازدواج با جهانگیر داشتن شغل مناسب 

آید تا  کنند. با این نیت به مرکز می اش در دستگاه اداری، فرزند او را استخدام می به خاطر خدمت صادقانه

 د.ده که مسیر زندگی او را تغییر میافتد  ای می از رئیس کارگزینی استمداد جوید. در مرکز به دام واسطه

در   ها و اماکن در فیلم حضور دارد، دستفروشی  ها ابانشهر با دورنمایی از خی :رمزگان واقعیت اجتماعی

گویش مشهدی   ها شخصیت. شود میدیده واسطه آن فقط در یک نمای دور ه نزدیک حرم مطهر است و ب

مشهد به عنوان یک شهر خاص ترسیم نشده بلکه به عنوان یک شهر عام و   ها در واقع در این فیلم .ندارند

                                                           
1. Medium Shot 
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مشهد صرفا به عنوان  در آرزوی ازدواجکیدکننده بر مشهد تصویر شده است. در فیلم أی ت ها بدون ویژگی

 شهری غیر تهران نمایش داده شده است. 

جوانی است که در احاطه مسائل اجتماعی مانند داستان روند خطی دارد، شخصیت اصلی  :رمزگان فنی

با خبر دادن مسئله  ،این معضلات واجهه بادر مپولی، پارتی بازی و ارتشاء قرار گرفته است،  بیکاری، بی

رو و به دستفروشی در خیابان  شود میمسائل  همیناما در آخر تسلیم . کند  میارتشاء در مقابل آن عصیان 

 طیف رنگی سرد در فیلم بیشتر استفاده شده است. . آورد می

قتل سریالی زنان خیابانی در ؛ از عدم امنیت است شهر بازنمایی،  ها در این دسته فیلم :رمزگان ایدئولوژیک

در موضوعاتی چون بیکاری و را فیلم عنکبوت نشانگر این وجه از واقعیت است. مسائل اجتماعی شهر 

کردن شغل و دستفروشی شخصیت جهانگیر در فیلم در آرزوی ازدواج و یا فقر و  ی پیدا ها سختی

غیر  شود میتصویر   ها وانیم ببینیم. شهری که در این فیلمت میفروشی در فیلم عنکبوت  نشینی و تن حاشیه

کنند، در شهر هیچ پناهی ندارند، یا در فیلم  میفروشی  در عنکبوت زنانی که از روی فقر تن ؛است  میحا

موران أم از یی که به علت بیکاری به این کار دست زدند، هر لحظه در ترس ها در آرزوی ازدواج دستفروش

برند. اختلاف طبقاتی در شهر در فیلم درآرزوی ازدواج به  میجمع کردن بساطشان به سر  شهرداری برای

ارتباطاتی که بر مبنای ارزش گذاری مادی است. ازدواج ناهید با پسر  ؛شود میوضوح به تصویر کشیده 

ه دنبال پولدار صاحب کار پدرش مهمترین دال برای تصویر این مبنای ارتباطی است. از سویی در جریان ب

 . شود می. نیز بازنمایی .شغل بودن جهانگیر علاوه بر بیکاری، فساد اداری، رشوه و.

 کند  میکه داستان واقعی است که در شهر مشهد اتفاق افتاده است، کارگردان سعی در فیلم عنکبوت با این

در شهر  را قبح حضور مسائل و معضلات ،با انتخاب نماهای بسته و عدم اشاره مستقیم به شهر مشهد

نشینی، فقر و عدم امنیت با تصویر حضور زنان خیابانی، عدم حمایت  کمرنگ کند. این فیلم بازنمای حاشیه

 مطلوب به تصویر  ها شهری در این فیلم میفضاهای عمو است. از ماجرای قتل آنان، فقر مفرط آنان و...
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بازنمایی 
مسائل 
 شهری

رتباطات بر ا

مبنای ارزشهای 
عدم حضور و  مادی

تاکید بر حرم 
 مطهر

تصویر شهر غیر 
 حامی

جداسازی شهر از 
وجه مذهبی و 

 حرم رضوی

بازنمایی بیکاری، 
اختلاف طبقاتی، 

...حاشیه نشینی و   

بازنمایی نامطلوب 
و نا امن بودن 
 فضای عمومی

ی تیره، نماهایی که اکثرشان  ها در فیلم عنکبوت با استفاده از رنگ را ، این عدم مطلوبیتشود میکشیده ن

ای که در خصوص مزاحمت برای زن سعید  در شب هستند، عدم امنیت زنان فاحشه و یا حتی حادثه

توان دید. در فیلم در آرزوی ازدواج نیز عدم امنیت دستفروشان و فرار آنان از  میآید،  میحنایی پیش 

داری، مصداق این عدم امنیت و مطلوبیت فضاهای شهری است. شهر تلفیقی از موران شهرأدست م

 .شود میآشفتگی و خشونت به تصویر کشیده 

ست. در فیلم  ها حرم مطهر در این فیلمیا تأکید بر ، عدم حضور  ها نکته حائز اهمیت در این گونه فیلم

شهر  شدهی مدیوم یا بسته تمام سعی  ها قاب ی فیلم برداری و انتخاب ها عنکبوت حتی با استفاده از تکنیک

، شهادتی که در صحنه  ها تابلوی اسم خیابان ،ی شهر مشهد ها مشهد کم رنگ نشان داده شود. تنها نشانه

ی فیلم است. در فیلم در آرزوی  ها و لهجه رقیق مشهدی شخصیت شود میداده « به همین امام رضا»دادگاه 

با لهجه مشهدی   ها ، هیچ کدام از شخصیتشود میاز شهر مشهد نشان داده  ازدواج نیز با اینکه نماهایی

، سعی در مستقل نشان دادن آن از شود میکنند. در واقع از آنجا که چهره کریه شهر تصویر  میصحبت ن

 و مذهبی بودن آن دارد. رضویحرم 
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 های اصلی آن  همؤلفو  بازنمایی شهر مشهد انواع .3جدول 

 های اصلی همؤلف نوع سینما

 

 

 سینمای هویت محور

 تصویر جذاب از کلیت شهر •

 بازنمودی از فرهنگ خراسان •

 نگاه فرهنگی به حرم •

 شهری امن و مقصد گردشگری و زیارت توامان •

 و مذهبی و غیر مذهبیی فقر و غنا  ها عدم حضور تقابل •

 ی مثبت توسعه شهری ها سویه •

 تقابل سنت و مدرنیته به عنوان مسئله اجتماعی شهر •

 روابط بر مبنای ارزشهای غیرمادی و حمایتگرانه •

 

 سینمای زیارت

 عدم حضور شهر به عنوان هویت مستقل •

 هویت شهر به وجود حرم مطهر •

 های گردشگری غیاب سایر جاذبه •

 اجتماعی شهرغیاب مسائل  •

 تاکید موکد بر زیارت •

 شهری تک ساحتی در خدمت حرم و زائران •

سینمای 

سفرزیارتی)گردشگری 

 توامان(

 مقصدگردشگری زیارتی و هم گردشگری سیاحتی •

 بازنمایی شهر از منظر مسافران و نه شهروندان •

 کارگشایی در امور از رهگذر سفر •

 عدم بازنمایی مسائل اجتماعی •

 

 

 اجتماعیسینمای مسائل 

 ارتباطات بر مبنای ارزشهای مادی •

 کید بر حرم مطهرأعدم حضور و ت •

 تصویر شهر غیر حامی •

 جداسازی شهر از وجه مذهبی و حرم رضوی •

 نشینی و ... بازنمایی بیکاری، اختلاف طبقاتی، حاشیه •

 بازنمایی نامطلوب و نا امن بودن فضای عمومی •

 پژوهشهای  منبع: یافته                        
 

 گیری نتیجه

محور، سینمای زیارت و  دهد بازنمایی شهر مشهد را در سه دسته کلی سینمای هویت مینشان   ها یافته

ی بازنمایی جذاب از کل  ها محور با ویژگی ی هویت ها توان شناسایی کرد. فیلم میسینمای مسائل اجتماعی 
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ی مثبت توسعه  ها شهروندان، بازنمایی سویه شهر و فرهنگ خراسان، تصویر روابط حمایتگرانه در تعامل

ی با  ها . در فیلمدنشو میو غنا یا مذهبی و غیرمذهبی بازشناسانده  ی فقر ها شهری و عدم بازنمایی تقابل

یی است که با محوریت امام رضا  ها توان دو گروه تشخیص داد، گروه اول دسته فیلم می ،محوریت زیارت

سفر  صرفا یی است که ها و دگرگونی است و گروه دوم مجموعه فیلماست و حرم مطهر باعث تحول 

توانست  مینیز  غیر از شهر مشهد ای که سفر به مقصد دیگری ، به گونهشود میگشایی و تحول  باعث گره

باعث تغییر شود. در دسته اول که با محوریت حرم امام رضا است، شهر با هویت مستقل وجود ندارد. 

. شهری که در این گونه تصویر شود مینماهایی از زندگی معمولی و اتفاقات روزمره در شهر کمتر دیده 

. از دیگر شود میخلاصه است که در بازنمایی حرم، اطراف آن و زائران آن « ساحتی شهری تک» شود می

عامل تحول است  ست. حرم مطهر ها ی گردشگری مشهد در این فیلم ها نکات مهم، عدم حضور سایر جاذبه

تحول شده  أسفر مبد خودِ ،نیز صرفا به وجود این حرم است. در دسته دوم این گروه مشهدو هویت 

به عنوان هم ی نیز اتفاق بیفتد. مشهد توانست در جریان سفر به مقصد دیگر میاست، این تغییر و تحول 

 شود می. شهر از منظر مسافران بازنمایی شود میمقصد گردشگری زیارتی و هم گردشگری سیاحتی تصویر 

  ها د. این فیلمنپرداز مییی که به مسائل اجتماعی  ها فیلم ؛از منظر شهروندان نقشی ندارد. گروه سوم و

سعی   ها د. نکته مهم این فیلمنده مینشینی، بیکاری و فحشا را نمایش  مسائل اجتماعی از قبیل فقر، حاشیه

با اینکه  عنکبوتدر فیلم  مشهد، به عنوان شهری است که داستان در آن جریان دارد. در پنهان نمودن

، نماها بسته انتخاب شود میبه وضوح به اسم شهر مشهد اشاره ن ،است رخ داده در مشهد اداستان واقع

ی شهر متوجه  ها و صرفا از صحنه شود برده نمیاز شهر مشهد  مینیز اس زوی ازدواجررآدو در فیلم اند  شده

 یا تأکید بر ، عدم حضور ها افتد. نکته حائز اهمیت در این گونه فیلم میشویم داستان در مشهد اتفاق  می

، سعی در مستقل نشان شود میست. در واقع از آنجا که چهره کریه شهر تصویر  ها حرم مطهر در این فیلم

 دادن آن از حرم مطهر و مذهبی بودن آن دارد.



  4141ویکم، پاییز فصلنامه مطالعات اجتماعی گردشگری، سال سیزدهم، دوره سیزدهم، شماره سی                      91  

داند،  میه شناختی، احساسی و کنشی مؤلفوجهی گارتنر که تصویر مقصد را حاصل سه  بر مبنای مدل سه

ی مستقیم،  ها، بیننده بدون تجربه از طریق تصاویر بصری، زبان، مناظر و حتی سبک زندگی شخصیت

ه شناختی با مؤلف ،محور توان گفت در سینمای هویت می .آورد دست می سبت به مقصد بهآگاهی شناختی ن

، بعد فرهنگی شود میگیری باورها و دانش گردشگر از مقصد ارائه  ی شکل معنای تصویری که در زمینه

ی  ها حتی حرم امام رضا )ع( از منظر فرهنگی در کنار سایر ویژگی  ها بسیار اهمیت دارد. در این فیلم

ی مثبت توسعه شهری  ها گیرد. با تصویر سویه میی تاریخی قرار  ها فرهنگی شهر چون موسیقی وجاذبه

و... شهری با فرهنگ غنی  ، موسیقیی تاریخی ها مشهد شهری مدرن و با تصویر مکان شده استسعی 

ره دارد نیز سعی . در کنار وجه شناختی، بعد احساسی که به جنبه عاطفی تصویر مقصد اشاشود تصویر 

که   ها بندی و قاب  ها محور از شهر ارائه دهد. رنگ، موسیقی، شخصیت تصویری فرهنگی و هویت کند  می

ه . هرچند بقرار دارندهمگی در خدمت ارائه تصویری فرهنگی از این شهر  ،ه احساسی هستندمؤلفوجوه 

، اما تصویری که شود میویر نطور مستقیم به عنوان مقصد گردشگری چه سیاحتی و چه زیارتی تص

تواند در  میهویتی فرهنگی است و  وکه دارای فرهنگ غنی  کند  میشهری را بازنمایی  شود میبرساخت 

 بعد کنشی، مقصد گردشگری مناسبی از نوع سیاحتی و زیارتی باشد. 

بدون  است شهری به نمایش گذاشته شده،در سینمای زیارت در گروه اول، تصویری که در بعد شناختی 

ساحتی  شهری تک ه شده است؛دکشیتصویر به صرفا برمبنای هدف گردشگری زیارتی  کههویت مستقل 

ه احساسی نیز با تصویر احساساتی مانند آرامش، مؤلفای به جز حرم مطهر ندارد و در بخش  که هیچ جنبه

وان تنها مقصد زیارتی گشایی حرم مطهر و... سعی در ارائه تصویری مثبت از شهر به عن صمیمیت، گره

ی گرم برای بازنمایی  ها بخش از حرم، انتخاب رنگ بندیهای آرامش با ارائه قاب مؤلفدارد. در این حوزه 

حرم مطهر سعی در القای حس مثبت از حرم دارد. نکاتی که در عمل منتج به کنش تمایل به زیارت و 

ای زیارت که شهر را به عنوان مقصد گردشگری . در گروه دوم از سینمشود میبازدید از مقصد حرم مطهر 
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های گردشگری و توریستی شهر در وجه شناختی برای معرفی شهر  نیز از مکان کند  میتوامان تصویر 

ی گردشگری  ها و این القای احساس مثبت از شهر در مورد هم حرم مطهر و هم جاذبه شده استاستفاده 

ی  ها مشهد را به عنوان مقصد گردشگری معرفی نماید. در فیلم به طور ویژه سعی دارد که، شود میانجام 

نجا که آاز  .طور ویژه سعی شده بعد شناختی شهر بسیار کمرنگ باشده سینمایی بازنمای مسائل اجتماعی ب

که تصویر مسائل   ها مشهد شهری مذهبی و مقصد گردشگری مذهبی و سیاحتی است، این گونه فیلم

هویت شهر را پنهان  گذارند، سعی دارند را به نمایش میقاتی، فقر و فحشا و... اجتماعی چون اختلاف طب

 ند تا تصویری که از این مقصد گردشگری زیارتی و سیاحتی وجود دارد، خدشه دار نشود. نک

تصویر مقصد کیم و ریچاردسون   ـ فیلم ی تلفیقی در تصویر مقصد سینمایی، در مدل ها از دریچه مدل

بیشتر در مورد  -شود میکه تصویری که از مقصد گردشگری برساخت  شده است عنوان( 2223)

این . دگرد میسبب افزایش گردشگری در آن مناطق  -تر است یی که آگاهی قبلی در مورد آن پایین ها مکان

توان گفت  میی سینمای هویت کاربرد دارد. در واقع  ها محوری در فیلم در بازنمایی فرهنگی و هویت  نکته

مدل مدیریت فعال  .از این نوع باشد دتوان میکیدی در آن أی ت ها همؤلفهدف سینمای فرهنگی با توجه به 

ریزی آگاهانه  کید دارد تصویر مقصد امری تصادفی نیست بلکه نتیجه برنامهأتکه  (2212) 1کراپی تصویر

سینما همکاری مدیران مقصد در تولید است؛ در سینمای زیارت نوع اول بیشترین نمود را دارد. در این 

و داستان در هماهنگی با برندینگ مقصد صورت   ها فیلم واضح است و همچنین حتی انتخاب لوکیشن

گردشگری سینمایی به عنوان در که  (2222، 2)هادسون و ریچی مدل یکپارچگی برند و سینما پذیرد.  می

سینمای هویتی و فرهنگ محور و همچنین سینمای  نیز در مورد شود میابزار تقویت برند مقصد مطرح 

  ها زیارت در هر دو دسته آن کاربرد دارد. در این میان سینمای مسائل اجتماعی در هیچ کدام از این مدل

 از یک مقصد گردشگری نیست. هدفش نیز ارائه تصویری  ضمن اینکهگیرد،  میقرار ن

                                                           
1. Croy 

2. Hudson & Ritchie 
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با محوریت صرف بندی حاکی است بازنمایی شهر مشهد از شهر زیارتی و یا زیارتی و سیاحتی  این دسته

ی با  ها فیلم به سمت بازنمایی فرهنگی از شهر مشهد سوق پیدا کرده است. زمان ساختامام رضا )ع( 

 ر گرفتند،قرا محور یی که در رده هویت ها است و فیلم  82ی دهه  ها محوریت زیارت بیشتر مربوط به سال

یی که به  ها اند. از سویی مشخصا فیلم ساخته شده 92در دهه  بدون قرار قبلی و در جستجوی فریدهمانند 

-هویت شهر مشهد پنهان شده است. با این عنکبوت و در آرزوی ازدواج پردازند مانند میمسائل اجتماعی 

در مشهد اتفاق افتاده است فیلمساز سعی دارد با نماهای بسته، عدم نشان  عنکبوتکه داستان واقعی فیلم 

نیز شهر مشهد  آرزوی ازدواج دراین موضوع را کم رنگ نشان دهد. در فیلم دادن حرم و یا لهجه رقیق 

 . شود میبه عنوان بستر وقوع داستان و بدون نام بردن از اسم آن در فیلم نمایش داده  صرفا

توان مدعی شد  میبازتاب دهنده روح و معنای جامعه خود هستند   ها فیلمکه د با توجه به اینرس میبه نظر 

، زمینه بازنمایی شود میی اخیر در فضای این شهر نیز دیده  ها اقبالی که به بحث هویت شهر مشهد در سال

ی  ها ، جاذبه«خراسانی  میموسیقی مقا»کید بر أتباشد.   ها محورهای هویتی نمایش داده شده در این فیلم

حرم »وحضور  «لهجه مشهدی»، «روستای کنگ»، «آسبادهای نشتیفان»گردشگری فرهنگ خراسانی مانند 

محور در نگاه به شهر مشهد  به عنوان عنصری هویتی، همگی بازتاب دهنده غلبه منظر هویت «مطهر

 باشد.  می

که حرم مطهر و یا سفر به مشهد به عنوان ی سینمای زیارت، شاهد هستیم با این ها در فیلماز سویی 

، حرم  نیستاز نوع شفای جسمانی  هااین تحولات و دگرگونی ،شود میتحول و دگرگونی تصویر  أسرمنش

 گشایی در کار گرهکه این تغییر حال درونی سبب  شود میمطهر امام رضا)ع( سبب ایجاد تغییر حال درونی 

 . دگرد میافراد 
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