
 

 

 

 شناسی کنش گردشگری فرهنگیگونه

 ( 1)مورد مطالعه: زائران و گردشگران مشهد 
 

 پژوهشکده گردشگری جهاد دانشگاهیشناسی، پژوهشگر کارشناسی ارشد جامعه، 2سحر اقبالی
 ، پژوهشکده گردشگری جهاد دانشگاهیشناسی گردشگریجامعهدانشیار گروه  مژگان عظیمی هاشمی،

 ، پژوهشکده گردشگری جهاد دانشگاهیشناسی گردشگریجامعهاستادیار گروه حامد بخشی، 

 

 7/5/95 یی:پذیرش نها.............................    20/1/95 دریافت مقاله:

 چکیده
بر آن را بین زائران و گردشگران  مؤثرپژوهش حاضر، انواع کنش گردشگری فرهنگی و عوامل 

ای ههای انگیزه، نگرش و سرمایهکند.رویکرد نظری نگارندگان ترکیبی از نظریهمشهد واکاوی می

نفر از  302نمونه با حجم  نامهپرسشبا استفاده از  یازن اطلاعات موردبوردیو است.  هگانسه

های تحقیق، بر اساس یافته گردآوری شده است. 1392زائران و گردشگران مشهد در نوروز 

رانی شامل گردشگ« گردشگران فرهنگی خاص» گردشگران فرهنگی به سه دسته تقسیم شدند:

شامل گردشگرانی است که « گردشگران فرهنگی عام»که هدف سفرشان مقصد فرهنگی است، 

که  «گردشگران فرهنگی تصادفی»کنند و خود از مقصدهای فرهنگی هم بازدید می در سفرهای

 دهداند. نتایج تحقیق نشان میاتفاق و بدون شناخت از مقصدهای فرهنگی بازدید کرده برحسب

گذار أثیرت سفر فرهنگیبه اقدام  برایانگیزه  ونگرش به سفر فرهنگی ، امکانات و تسهیلات

متغیر وابسته  درصداز تغییرات 45 واردشدهدهد، متغیرهای نشان می است. ضریب تعیین مدل

ش سفر فرهنگی را بر متغیر کن تأثیرکند و میزان تحصیلات، بیشترین تبیین می فرهنگی( را )کنش

 های مناسبی برای گسترش گردشگری فرهنگی و فرصتیتظرف با توجه به نتایج تحقیق، دارد.

بازدید از جاذبه و شرکت در رویدادهای فرهنگی وجود دارد کسب تجربه برای گردشگران در 

 کرده خواهند بود.یلتحص که مخاطبان ویژۀ آن، افراد
، رفتار گردشگر. گانهی چندهاهیسرماکنش، گردشگری فرهنگی،  ها:کلیدواژه
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 مقدمه

ترین ترین اهداف مصرف نوین است و معمولاً یکی از اصلیگردشگری یکی از مهم

(. طبق گزارش مرکز آمار 26 :1388، 1شود )تیموتی، دالنراغت محسوب میاشکال ف

ترجیح اوقات فراغت بیش از نیمی از خانوارهای ایرانی در تابستان  ،1391ایران در سال 

 .بوده است، سفر 1391

گردشگری ضمن حفاظت از آثار باستانی، فرهنگی و تاریخی و اثرات مثبت اقتصادی 

ها، ز فرهنگ جامعه میزبان و افزایش تقاضا برای اجرای نمایشتبعی آن، در حفاظت ا

راهی برای حفظ صیانت میراث  ،ی دارد. جهانگردیاویژهرسوم و سنن فرهنگی نیز نقش 

چرا که حساسیت جهانی را به حفظ آثار فرهنگی و  ؛همگانی و فرهنگ جهانی است

قا ارت ،اندمرور رنگ باختهتاریخی و حمایت از الگوهای رفتاری و آداب و سننی که به 

معرفی . (45: 1382دارد )کاظمی، بخشد و از این رهگذر در راستای پایداری قدم برمیمی

های حیات معنوی جامعه های فرهنگ بشری و نشر و تبلیغ جلوهو رونق برخی از جلوه

سم مرا معرفی واحیای. فرهنگی گردشگری است –میزبان نیز از جمله آثار مثبت اجتماعی 

ان نمایش آن به جهانی درگسترش فرهنگ ایرانی و تواندسین میهفت سوری وچهارشنبه

 (. 61 :1380محلاتی، به نقل از  1385)تولایی،  باشد مؤثر

 .تحقق وفاق اجتماعی است فرهنگی گردشگری، _یکی از کارکردهای مهم اجتماعی 

 هایفرهنگ برابر جامعه در مصونیت افراد مواجهه باتهاجم فرهنگی و وفاق اجتماعی در

 ر،زیرا سف شدن وفاق اجتماعی مؤثراست، بارور گردشگری در. بیگانه نقش مهمی دارد

های یابی به ارزشسازد و مقدمات دستها و هنجارهای گوناگون آشنا میفرد را با ارزش

به علاوه در حذف  ،سازدای از عقاید را فراهم میمشترک و توافق بر سر مجموعه

ها و حرکت به سوی همگرایی و های غیرمنطقی و غیرعقلایی و اصلاح آننجاریناه

تجانس و فرو ریزش دیوار تعصب و کمرنگ شدن انحصارطلبی فرهنگی نیز نقش اساسی 

 (.53: 1380محلاتی، به نقل از  1385)تولایی،  دارد

                                                           
1  . Timothy, Dallen 
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هایی رحل مناسبی برای کشوها، گردشگری راهبا توجه به نتایج مطالعات و پژوهش 

ی راه ،برند. صنعت گردشگریاست که از مشکلات بیکاری و فقدان سرمایه رنج می

گشاید و جوامع در حال توسعه می رویماندگی پیش بست عقببرای خروج از بن

های اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی جامعه مطابق با آنچه شود تا بنیانموجب می

 . (9: 1388و دیگران،  1آپوستولوپولوس) ازی شودشود، بازستوسعه پایدار نامیده می

تعاملی پویا است و میراث فرهنگی  ،گردشگریهای میراث و تعامل بین منابع و ارزش

اثر متقابل بر روی یکدیگر دارند. افزایش محصولات فرهنگی و بهبود گردشگری و 

دن محفوظ مان ان باعث ماندگاری این آثار و در نتیجهگردشگرها و عرضه به کیفیت آن

ها جلوگیری خواهد شد. بازدید و شود و از تضعیف و یا انهدام آنها در جامعه میآن

ان از آثار فرهنگی و تاریخی مناطق مختلف باعث تبادلات فرهنگی و گردشگرآشنایی 

 (. 87-86: 1389)کاووسی،  شودها از فرهنگ یکدیگر میآشنایی و شناخت آن

 گردشگری فرهنگی مرتبط با سیار رونق یافته است.امروزه گردشگری فرهنگی ب

 گیرد، همچنین بیانگر فرهنگمیراث فرهنگی است و بعد تاریخی یک جامعه را در بر می

فراگیری و تجربه  ،جوودر این نوع گردشگری، گردشگر به جست .جاری جامعه است

گردشگری توسعه  پردازند.درباره فرهنگ حال و گذشته جامعه خود یا دیگران می

فرهنگی در درون کشور و ارتباط و آشنایی مردم از یکدیگر باعث فراگیری اجتماع ملی 

لوازم تداوم حیات اجتماعات ملی در عصر کنونی  ینترهمبستگی ملی از مهم .شودمی

دهد که پایداری و فراگیری اجتماعات ملی در جوامع متنوع و است. مطالعات نشان می

  ه کم و کیف روابط مردم مناطق مختلف با یکدیگر است.از جمله ایران متکی ب

درصد خانوارهای ایرانی  57حدود  1391در تابستان طبق گزارش مرکز آمار ایران 

)گزارش مرکز آمار  اندیک سفر داشتهتنها  میلیون خانوار( 12،485،316 یعنی)

نشان 1391ان تعداد سفرهای داخلی در تابستاز نتایج این گزارش (. 19: 1391ایران،

درصد از سفرهای  60از این تعداد،  ؛شده سفر انجاممیلیون  70،871،136 دهد کهمی

 گزارش مرکز آمار ایران،درصد بدون اقامت شبانه بوده است ) 40داخلی با اقامت شبانه و 

                                                           
1  . Apostolopoulos 



42 

 

 1394 زمستانو  پاییز، ششمدوفصلنامه مطالعات اجتماعی گردشگری، سال سوم، شمارۀ 

شده در  شهرستان مهم کشور به لحاظ تعداد سفرهای انجام 20بررسی  (.15: 1391

قم، رشت، اصفهان و شیراز  تهران، مشهد، یهادهد که شهرستانان مینش 1391تابستان 

و شهرستان مشهد در صدر مقصدهای گردشگری  انددارای بیشترین تعداد سفر بوده

 06/37بیشتر زائران ) کشور بوده است. در تحقیقی دربارۀ ترجیحات زائران مشهدی،

که به  دهندبردن از آن ترجیح میدرصد( به دلیل دیدن اماکن سیاحتی و تفریحی و لذت 

اند اعلام کرده هامکاننیزتاریخی بودن را دلیل بازدید از این  37/6این اماکن بروند. 

 (. 99: 1390زاده، )فروغ

ز تر ابر خلاف گذشته، اهدافی فراتر و متعالیگردشگری در جهان امروز فعالیت 

در مقیاس ملی،  دشگریگراهداف اقتصادی صرف و اغراض محدود سیاسی دارد و 

شود. یمحسوب م« طلبیصلح»و « دوستیمیهن»، «هویت ملی»بهترین وسیله برای پرورش 

به نگرشی عمیق، جهانی و انسانی و گردشگری ریزی و مدیریت به همین دلیل برنامه

 (.12: 1383زاده، نگر نیاز دارد )مهدیهایی کارآمد و آیندهروش

گری فرهنگی و تناسب و قرابت بیشتر آن با زیارت و با توجه به آثار مثبت گردش

ی ت است که گردشگری فرهنگسؤالاگردشگری مذهبی این نوشتار در پی پاسخ به این 

در شهر مشهد چه وضعیتی دارد؟ عوامل مؤثر بر رفتار گردشگری فرهنگی کدامند؟ تمایل 

 بر آن کدامند؟  های فرهنگی چه میزان است و عوامل تأثیرگذاربه بازدید از جاذبه

 
 

 مبانی نظری

 سوابق تجربی

 ی گردشگری فرهنگی و تصویر و انتخابشناسگونهبررسی سوابق تجربی در دو بخش 

های اخیر در دهه بازدید از میراث فرهنگیدهد گردشگری فرهنگی و یممقصد نشان 

 (.1991)اطلس،  اشته استی دافزایش چشمگیر

دهد که دامنه گردشگران فرهنگی از یمنشان ی گردشگری فرهنگی شناسگونهبررسی 

تفاق در ا برحسبگذران که برای افزایش تجربه سفر خود گردشگران تفریحی یا خوش

راً کنند تا آن دسته از افرادی که منحصهای گردشگری فرهنگی شرکت مییتفعالبعضی از 
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، وندررت میهای گردشگری فرهنگی به مسافیا در درجه اول برای دنبال کردن فعالیت 

 ی( گردشگر1996) 2(. از سویی به گفته ریچارد2003 ،1کرچر و دوکراس) بیشتر است

ه و متفاوت است ک« طبقات متوسط جدید»فرهنگی و میراث فرهنگی نتیجه افزایش 

تلف با مخ افراد یقات،تحقهمچنین بنا به  کنندگان غالب میراث فرهنگی هستند.مصرف

و سایر عوامل  سفرانهمدانش، زمان موجود، تعداد و نوع  توجه به علایق خودشان، سطح

؛ 2002مک کرچر، ) کنندهای گردشگری فرهنگی مشارکت میدر سطوح مختلف جاذبه

 .(1998و همکاران،  4؛ پرنتیس1998و همکاران،  کرستتر ؛1996؛ تیموتی، 1996، 3استبینز

حد زیادی مؤید آن  گردشگر فرهنگی تا یبر رو( 1991اطلس ) شدهتحقیقات انجام

از  هکردیلاعضای اغلب تحص شاملاز گردشگران فرهنگی  یجادشدهاست که تصویر ا

های است. البته همه گردشگرانی که از جاذبهبالاتر اجتماعی اقتصادی بوده یهاگروه

ی ، گردشگران فرهنگخودیخودتوان بهکنند را نمیفرهنگی و میراث فرهنگی بازدید می

دشگری تر گرعنوان بخشی از یک تجربه بزرگهای فرهنگی را بهری، جاذبهدانست. بسیا

فرهنگی ادعا کرد، شرکت  یریکارگدر مورد به 5بوردیوطور که همان. گیرندبه اختیار می

بلکه نشانۀ  ،جوی تجارب جدید نیستودر گردشگری میراث فرهنگی صرفاً جست

 توار است.زندگی اسجامع تمایزی است که بر پایه یک سبک 

ک انگاره ی ید آن است کهمؤی مربوط به تصویر و انتخاب مقصد هاپژوهشسوابق 

ار گیری، انتخاب مقصد و رفتیر مهمی در فرآیند تصمیمتأثمقصد گردشگری، نقش و 

توان از نظر دور داشت که برداشت و نگرش گردشگران نقش مهمی گردشگر دارد. نمی

ثباتی یببی میزان نس مثلاًکند. کردن تعطیلات ایفا می گیری برای سپرییمتصمدر فرآیند 

ی انگاره یرگشکلی که در مؤثرشود. عوامل سیاسی یا تصور آن باعث کاهش گردشگر می

شناختی افراد از حجم و نوع(، عوامل جمعیت) یاطلاعاتتشخیص داده شد، شامل منابع 

 آمدهدستبهر قبلی، اطلاعات های روانی، تجربه سفقبیل سن و میزان تحصیلات، انگیزه

از امنیت  اهبرداشتدسترس بودن،  در فعال و فعالانه از دوستان، تبلیغات، یرغ صورتبه

(. 1388 و قضاریان، زادهتاج؛ 2001 صدیقی و دیگران،است )های مقصد یژگیوو نیز 
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 فادهاست موردنشان داده است که تنوع و نوع منابع اطلاعاتی  هاپژوهشهمچنین برخی از 

کند های ادراکی/ شناختی مسافران را تعیین میهای اجتماعی روانی سفر، ارزیابیو انگیزه

دهد، به عبارتی تصاویر را در مورد مقصد گردشگران شکل می هاآنو احساسات و علاقه 

 ،1ند )بالگلوباشبینی کننده در مورد هدف بازدید میادراکی/شناختی و عاطفی بهترین پیش

2008). 

فتار یا کنش کنندۀ ریینتبدر بررسی سوابق نظری رفتار گردشگر فرهنگی، نظریات عام 

ای هیهسرماگیری و یمتصمیری، پذجامعه های مرتبط با انگیزه، نگرش،یهنظرشامل 

 لعهموردمطاها وجوه خاصی از موضوع یهنظرهر یک از  ازآنجاکهبه کار گرفته شد.  گانهسه

رفتار  بر مؤثرشد و عوامل  ارائهر این مطالعه چارچوب نظری ترکیبی ، داندمدنظرداشتهرا 

ی بندهطبقفرد در کنش سفر فرهنگی در سه دسته کلی انگیزه، نگرش و امکانات فرد 

 گردید.

 

 چارچوب نظری

ر بر کنش )رفتار( سف مؤثرشود. عوامل یمسفر فرهنگی، نوعی کنش فرهنگی تلقی 

ی شامل انگیزه، نگرش و طورکلبه ،قرارگرفتهمدنظر  فرهنگی که از نظریات مرور شده

ر ب علاوه شود،یم سفر سمت به افراد یقتشو باعثکه  یعوامل شود.امکانات فرد می

 ،هانگرش یک،دموگرافی، اجتماع ی،اقتصاد یرهایمتغ با تواندیم 2مازلو یازهاین سلسله

 یت،جنس سن، شامل عاتین اطلاا باشد؛ مرتبط مسافردارد،که  هایییدگاهدو  یقعلا

 یدفر یرهایمتغ یگرد و شغل یت،قوم و نژاد خانواده، بعد و ساختار یلات،تحصدرآمد، 

 3کرامپتون نظر از هایزهانگگردد. یم یزن گذارد،یم یرتأث افراد مسافرت یبرا یمتصمبر که 

 و کنندیم یجادا فرد در را سفر به یازن کهینا اول: دارند بر عهدهکارکرد  دو (1979)

 ون،گوناگ مقصدهای یابیارز یانجر در کهینا دوم کنند،یمیین تع را او مقصد یچگونگ

رگذار یتأثکنند. همچنین تبلیغات یم یتهدا ینمع یمقصد سمت به را بالقوه مسافر

تواند در فرد یمی مرجع، توصیه دوستان و آشنایان هاگروهو نهادها،  هاسازمان، هارسانه

                                                           
1. Baloglu 

2. Maslow 

3. Crompton 
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مشخص است،  1که در مدل ماتینهو طورهمانه و به افزایش آن کمک کند. ایجاد انگیز 

ی اهگروهیر دیگر مردم اعم از خانواده و تأث های سفر،یزهبر انگ مؤثرترین عوامل یقو

 مرجع است.

وامل ین عترمهمیرگذار بر کنش سفر فرهنگی، نگرش فرد است. تأثاز دیگر عوامل 

و بوردی گانهسههای یهسرما مورد توجه قرار گرفت،بر نگرش که در این پژوهش  مؤثر

های ییتوانا( سرمایه فرهنگی بدنی و فردی به معنی 1997) یوبوردبود. بر طبق نظر 

؛ سرمایه تاس یدهگردو در او تثبیت  شدهیج بخشی از وجود فرد تدربهی است که ابالقوه

فرهنگی عینی نیز که  ی و سرمایهاحرفهی شامل مدارک تحصیلی و اضابطهنهادی و 

مجموعه میراث فرهنگی، آثار ادبی و شاهکارهای هنری مانند کتاب، تابلوهای نقاشی، 

نگرش  یه است ودوسواست؛ البته این رابطه  مؤثراست، نیز بر نگرش ... آلات موسیقی و

است. بخشی از این سرمایه که به ذائقه و مصرف  مؤثریش سرمایه فرهنگی برافزانیز 

 سفر فرهنگی نیز نوعی مصرف چراکهاشاره دارد، در تحقیق حاضر بررسی شد. فرهنگی 

ر نوع یده شد، بناممصرف فاخرانه  اصطلاحیربخشی از مصرف که در تأثفرهنگی است و 

میزان  عدرواقدیگری از مصرف فرهنگی که سفر فرهنگی است، مورد بررسی قرار گرفت. 

زان احساس و علاقه فرد و تمایل به اقدام شناخت و باور فرد نسبت به سفر فرهنگی، می

رمایه است. نکته اساسی در بحث س مؤثربه سفر فرهنگی نیز بر کنش سفر فرهنگی نیز 

رسد، بلکه ینمفرهنگی این است که این سرمایه )به استثنا سرمایه فرهنگی عینی( به ارث 

 کند.یری انتقال پیدا میپذجامعهضمنی و در طی فرآیند  طوربه

شبکه اجتماعی( و طبقه اجتماعی فرد، سرمایه دوستانه )ی هاگروهنواده، ارتباط با خا

در بخش انتظارات 2یزنآ_ینبه امطابق با نظریه فیش  .شوداش محسوب مییاجتماع

دیگران که به نوعی مرتبط با سرمایه اجتماعی فرد است، این سرمایه بر همه رفتارهای 

 (.2004 ،3دانلی) یرگذار باشدتأثتواند یمفرد از جمله انگیزه سفر نیز 

ند کدیدگاه معمول الگوهای مصرف فرهنگی، نخبگان را به نظریه توده ترغیب می

ه بالا ب (. مطابق این دیدگاه، احتمال بیشتری وجود دارد که افراد طبقه1984، ویبورد)

                                                           
1  . Moutinho 2  . Fish bein & Ajzen 3. donli 
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های نسرتهنری، اپرا، کهای ، گالریمثالعنوانبهمصرف فرهنگ روشنفکری بپردازند )

سرمایه  نامتناسب از که افراد طبقه پایین به دلیل برخوردارییدرحالموسیقی کلاسیک( 

های های راک، فستیوالکنسرت مثالعنوانبهبرند )فرهنگی از فرهنگ عامیانه لذت می

اقتصادی افراد که معمولاً شاخص سرمایه فرهنگی  و اجتماعی رو، وضعیتینازاعامیانه(. 

های در جاذبه هاآنشود، احتمالاً نقش مهمی را در تعیین مشارکت ته میدر نظر گرف

اردز، کند )ریچامور روزمره و نیز در طی سفر کوتاه تفریحی ایفا می چارچوب فرهنگی در

(. البته امکان سفر فرهنگی اعم از امکان اقتصادی، امکان فرهنگی به معنی راغب 1996

 سفرمهر فرهنگی، امکان اجتماعی به معنی داشتن بودن یا ترجیح فرد به رفتن به سف

ین سرمایه اقتصادی فرد در انتخاب همچن است. مؤثرمناسب نیز در کنش سفر فرهنگی 

و  هامکان، هاموزهیک فعالیت فراغتی و تمایل به هزینه کردن جهت دیدن  عنوانبهسفر 

تصادی است که سرمایه اقیرگذار است. بوردیو بر این اعتقاد تأثهای باستانی نیز یتسا

مایه سر متقابلاًتواند برای صاحبش سرمایه فرهنگی و اجتماعی به وجود بیاورد، یم

میری، صالحی ا) تواند سرمایه اقتصادی را به وجود بیاوردیکارکرد خودمفرهنگی نیز با 

1386 .) 

 گانهسههای یهسرما، کنش سفر هم تابعی از انگیزه و ذکرشدهبا استناد به مطالب 

انتخاب مقصد گردشگری با توجه به انگیزه فرد که ممکن است از  چراکه بوردیو است.

ر مبنای است. همچنین ب متأثرباشد؛  گرفتهنشأتعلاقه، تجربه سفر قبلی و موارد دیگر 

خاب بر انت اشخانوادهنظریه بوردیو سرمایه فرهنگی فرد اعم از میزان تحصیلات فرد و 

ی اهشبکهخانواده،  ست، همچنین سرمایه اجتماعی فرد از طریقا مؤثرمقصد فرهنگی 

است. سرمایه اقتصادی فرد نیز شامل دارایی و  مؤثرارتباطی و دوستان در انتخاب مقصد 

 هاوزهمی تاریخی، هامکاندرآمد فرد بر انتخاب مقصدهای فرهنگی پولی مانند بازدید از 

یدگاه مطابق دچراکه  .مؤثراستحی رایگان ی طبیعی تفریهامکانو ترجیح این اماکن بر 

 بالا به مصرف فرهنگ نظریه توده بوردیو احتمال بیشتری وجود دارد که افراد طبقه

 یک(های موسیقی کلاسهنری، اپرا، کنسرتهای گالری مثال عنوانبهروشنفکری بپردازند )

ر پیشنهاد شرح زی(. بدین ترتیب مدل تحلیلی رفتار گردشگری فرهنگی به 1984، ویبورد)

 شود.یم
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 تحقیقمدل  .1شکل 

 روش پژوهش

نامه محقق ها، پرسشداده یآورابزار مورداستفاده برای جمعو پیمایشی  پژوهشروش 

و  SPSS افزار آمارینرمبا  شدهیاطلاعات گردآور وتحلیلیهتجزبوده است. ساخته 

م ها و تحلیل مسیر انجاایسه میانگینمق ،تحلیل واریانس ای،ی رگرسیون رتبههاآزمون

 شد.

ش محقق پس از تهیه ابزار سنج واستفاده شد  یابزار از روایی صورین روایی تأم برای

افراد متخصص در این زمینه )اساتید راهنما و مشاور، مراجعه به تحقیقات با مشورت 

ان را تا حد امکابزار روایی ( ینظر در موضوع موردبررسن صاحباقبلی، مراجعه به محقق

های مبهم یا دارای مضامین تکراری یهگوآزمون و تعیین یشپهمچنین با انجام  ارتقا داد.

بررسی قابلیت اعتماد متغیرهای تحقیق از آماره آلفای  براینامه نهایی اصلاح شد. پرسش

اخص مربوط به ش سؤالاتکه سطح سنجش با توجه به اینکرانباخ استفاده شده است. 

ی شده بندتبهر هاپاسخ، نخست استوابسته، رفتار فرد )کنش سفر فرهنگی( اسمی  متغیر

ساخته و سپس با ترکیب آنان شاخص  zنمره  هاپاسخاستاندارد کردن دامنه  برایو سپس 

های هیسرمای( حاصل شد. در مورد متغیرهای دیگر )انگیزه و ارتبهرفتار فرد )در سطح 

های فرهنگیآگاهی از جاذبه  

هنگی فردیسرمایه فر  

 سرمایه اجتماعی

 سرمایه اقتصادی

 امکانات فرهنگی )راغب بودن(

 امکانات اجتماعی )همسفرداشتن( 

 مصرف فرهنگی فاخر
 

ای و نهادی سرمایه فرهنگی ضابطه  
 

 رفتار

 اقدام به سفر فرهنگی

 نگرش به سفر فرهنگی

 )بعد شناختی، عاطفی، عملی(

 امکانات و تسهیلات

 انگیزه 
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نیز در سطح اسمی بود، نیز به همین ترتیب عمل شد.  هاآن( که سطح سنجش گانهسه

معرف  11در مورد شاخص نگرش فرد به مقصدهای فرهنگی با  نباخومقدار آلفای کر

 آمد. به دست 0.61

حجم نمونه با  و 1392در نوروز  زائران و گردشگران مشهدجامعه آماری شامل 

 t =95)بر اساس % ه شدنفر زائر و گردشگر محاسب 302استفاده از فرمول کوکران 

=P=0.5, = d2=0.06, )در خصوص« ترجیحات زائران»با توجه به برآوردهای تحقیق  که 

( به تفکیک محل اسکان 98: 1390،زادهفروغهای اقامت زائران و گردشگران مشهد )محل

یرها، پذمهمانها، ها، مسافرخانهاز مسافران هتل شوندگانپرسشمصاحبه شد. 

یم و مسافران مق شدهانتخابیجاری استهای ، ساکنان مدرسه و ساکنان خانههاآپارتمانهتل

ی اقامت در میان هامکاندر خانه خویشاوندان هم به دلیل عدم دسترسی حذف شدند. 

ع( شامل خیابان امام رضا، خیابان شیرازی، رضا)چهار خیابان اصلی منتهی به حرم امام 

 .نواب، طبرسی بوده است

 

 هایافته

 یفرهنگ یگردشگر کنش فیتوص

راث هنری و یمبنا به تعریف پاپلی گردشگری فرهنگی نوعی جهانگردی برای آشنایی با 

ی آموزشی، تحقیقاتی و پژوهشی صورت هاهدف، بنای تاریخی با ورسومآدابفرهنگی، 

گیرد. در این نوشتار گردشگر فرهنگی به مسافری اطلاق شده است که با هدف تحقیق، می

های مقصد ی دست به انتخاب مقصدهای فرهنگی زده است.مندعلاقهایی و یا آشن

ی تاریخی، هنری و میراث فرهنگی هامکانفرهنگی شامل میراث فرهنگی مادی مانند 

هاست. همچنین گردشگری ادبی و هنری شامل بازدید از ینآئو  ورسومآدابمعنوی مثل 

گری ی از گردشنمایشگاه کتاب جزیرت موسیقی و یا نمایشگاه کتاب، حضور در کنس

 فرهنگی است.

د انداشتهی فرهنگی تاریخی نیز بازدید هامکانافراد در سفرهای خود از  درصد 60

. همچنین اندداشتهدرصد این افراد، سفر با مقصد فرهنگی  16.2ردیف اول جدول(. )
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 درصد 24 اب،نمایشگاه کت برای درصد 60شامل ، اندداشتهافرادی که سفرهای فرهنگی  

درصد  6.6شرکت در کنسرت موسیقی بوده است.  درصد 16دیدن جشنواره فیلم فجر و 

گویان مراجعه حرم امام رضا )ع( که همه پاسخ جز)به یمذهبگو از اماکن افراد پاسخ

پاسخگویان به  درصد 5.3جدول(.  2 یفاند )ردداشته( مانند مساجد بازدید اندداشته

درصد نیز از در پاسخ به اعلام  27.5(. جدول 3 یفاند )ردداشتهاجعه ی طبیعی مرهامکان

 از هیچ مکان تاریخی فرهنگی بازدید اندکردهی تاریخی فرهنگی بازدید شده، بیان هامکان

 .اندنداشته

 
 ی مختلف گردشگریهامکانبازدید از  توزیع فراوانی. 1جدول 

 درصد تجمعی فراوانی درصدی فراوانی مطلق 

 100 60.6 183 فرهنگی تاریخی یهاانمک

 34.1 6.6 20 مذهبی یهامکان

 39.4 5.3 16 طبیعی یهامکان

 27.5 27.5 83 نداشته است تاریخی یهامکان به مراجعه

  100 302 جمع

 

مربوط به شاخص کنش سفر فرهنگی اسمی  سؤالاتبا توجه به اینکه سطح سنجش 

 zی و سپس استاندارد شد )نمره بندرتبه هاخپاسساخت شاخص نخست  برای؛ لذا است

 (.است 3از  1.7میانگین شاخص رفتار فرد در کنش سفر فرهنگی 

جنسیت، سن، تحصیلات و قومیت نشان داد  حسب برمقایسه کنش سفر فرهنگی 

مقایسه  بوده است. 3از  1.7و در بین مردان  1.8میانگین کنش سفر فرهنگی در بین زنان 

 دهد.ینمداری را در این رابطه نشان یمعنتفاوت  تست  T آزمو ها دریانگینم

داری مشاهده یمعنهمچنین بین دو متغیر سن و کنش سفر فرهنگی رابطه آماری 

یری در کنش سفر فرهنگی تأثافزایش و یا کاهش سن  بنابراین .( .4Sig= 0شود )ینم

اری نداشته دیمعناوتی های مختلف نیز تفنداشته است. کنش سفر فرهنگی بین قومیت

بارتی هر . به عاستاست، اما مدرک تحصیلی با کنش سفر فرهنگی دارای رابطه مستقیم 
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چه میزان تحصیلات افزایش یافته است، کنش سفر فرهنگی نیز افزایش داشته است. 

 .است( و در حد متوسطی .Sig= 0 000) 0.23ضریب همبستگی این دو متغیر 

 

 ینگفره یسفرها یشناسسنخ

ردشگران گ»توان گردشگران را در سه دسته تقسیم نمود. یمشده یانببا توجه به نتایج 

ق و در تحقی اندداشتهکه شامل افرادی است که سفر با هدف فرهنگی « فرهنگی خاص

درصد در صدر و  63.8گردشگری ادبی با  . در بین این گروهاندبوده درصد 16حاضر 

که در « گردشگران فرهنگی عام»درصد قرار دارد.  42.5گردشگری هنری با  آن از بعد

 کنند و در این تحقیقیمی فرهنگی، تاریخی و هنری نیز بازدید هامکانسفرهای خود از 

که به سفر به « یرفرهنگیغگردشگران »دادند و یم درصد جامعه آماری را شکل 56.5

 ه آماری بودند.جامع درصد 27.5ی ندارند و اعلاقهمقصدهای تاریخی فرهنگی 

 ،ستاهای افراد از رفتن به سفر فرهنگی متفاوت یزهانگکه همچنین با توجه به آن

برای دنبال کردن فعالیت  منحصراًازافراد را سطح بالا ) درصد 10.8های یزهانگتوان یم

را متوسط )کسب تجربه(،  درصد 50فرهنگی و انتخاب مقصد به دلیل شناخت و علاقه(، 

را تفریحی  درصد17.9ایجاد ارتباط جدید و خاطره سفر قبلی( و ) یاتفاق را درصد 14.3

 ی کرد. بندطبقه

د ی سفر فرهنگی خوهابرنامه، در اندرفتهدرصد افرادی که به سفرهای فرهنگی  51.2

درصد  35.9. انددانستهین برنامه ترجذابی تاریخی و فرهنگی را هامکاناز  بازدید

ها و مراسم محلی ذکر یینآه در سفرهای فرهنگی را مشاهده ین بخش برنامترجذاب

 .اندنداشتهی اعلاقهکدام یچهدرصد به  12.9اند و کرده

فرهنگی با  یاز گردشگرهای صورت گرفته بندییمتقستوان در کنار یمترتیب ینابه

ن گردشگرا» ( گروه سومی را با عنوان2003بندی کرچر و دوکراس )یمتقساقتباس از 

صدهای اتفاقی از مق صورتبهنام برد که نه با برنامه یا علاقه، بلکه « فرهنگی تصادفی

 .اندکردهفرهنگی بازدید 
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 گردشگران  یاقتصاد و یاجتماع ،یگانه فرهنگسه یهاهیسرما فیتوص 

شاخص سرمایه فرهنگی فرد از سه بعد سرمایه فردی، سرمایه عینی فرهنگی و سرمایه 

با  3از  1.82ی تشکیل شده است. میانگین شاخص سرمایه فرهنگی اضابطهنهادی و 

 .است 1.66و میانه  0.42انحراف معیار 

نشان  گویانجنسیت و محل تولد پاسخ حسب برمقایسه میانگین سرمایه فرهنگی 

 (محل تولدشان )شهر و روستا برحسبدهد که سرمایه فرهنگی در بین مردان و زنان و یم

نداشته است. گرچه افرادی که محل تولدشان شهر بوده است، نسبت  دارییمعنتفاوت 

 هالمتأهه ب . افراد مجرد نسبتاندداشتهبه متولدین روستا اندکی سرمایه فرهنگی بیشتری 

ت. یید استأ، این تفاوت به لحاظ آماری مورد اندبودهدارای سرمایه فرهنگی بیشتری 

فته ن افراد افزایش یاسرمایه فرهنگی در بیهمچنین با افزایش میزان تحصیلات میزان 

سبت به ن های علوم پایهکرده رشتهرشته تحصیلی افراد، افراد تحصیل است، اما در میان

اوت ها در خصوص تفیانگینم. مقایسه اندداشتهسرمایه فرهنگی کمتری  ،هارشتهسایر 

یلات نین میزان تحصو همچ ی تحصیلیهارشتهگو در سرمایه فرهنگی در بین افراد پاسخ

 یید بوده است.تأقابلدار و یمعندارای رابطه 

شاخص سرمایه اجتماعی افراد از دو بعد پیوندهای درونی و بیرونی تشکیل شده 

شاخص سرمایه  آمد. به دست 0.47با انحراف معیار  3از  1.6است. میانگین این شاخص 

انگین می ساخته شد. وآمدرفتوسیله و  اقتصادی از ترکیب میزان درآمد خانوار، نوع منزل

 .است 0.59استاندارد با انحراف  متوسط و در حد 3از  1.97این شاخص 

 

 هاشاخصتوصیف سایر 

میانگین شاخص امکانات سفر در سه بعد امکان اقتصادی، امکان فرهنگی و امکان 

ا استفاده ب میانگین شاخص انگیزه سفر آمد. به دستو در حد متوسط به بالا  2.5اجتماعی 

 0.353با انحراف استاندارد  3از  2.17)دو بخش انگیزه درونی و بیرونی(  سؤال 5از 

های عمومی و آگاهی میانگین شاخص آگاهی عمومی از ترکیب متغیرهای آگاهی .است

 .است 3از  1.48 آکادمیک و تبلیغات
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ادگی ماحساسی و آ شاخص نگرش فرد به مقصدهای فرهنگی شامل سه بعد شناختی،

و  3از  1.7در حد متوسطی است. میانگین بعد آمادگی برای رفتار  3از  1.44برای رفتار 

 .استبیشتر از سایر ابعاد نگرش 

شان ن لاتیبا سن و تحص یفرهنگ یرابطه شاخص نگرش فرد به مقصدها یبررس

 هر یعبارت به. دارد معکوس رابطه سن با یفرهنگ یمقصدها به فرد نگرش که دهدیم

. است شده تریمنف یفرهنگ یهامقصد به آنان نگرش، است افتهی شیافزا افراد سن هچ

. همچنین است( 0.01 یداری)و با سطح معن -0.13 ریدو متغ نیا یهمبستگ بیضر

مدرک تحصیلی با نگرش فرد به مقصدهای فرهنگی دارای رابطه مستقیم و به لحاظ 

 (0.00داری یمعن)سطح  0.14تغیر . ضریب همبستگی این دو ماستدار یمعنآماری 

 .است مشاهدهقابل ذکرشدهی هاشاخصتوزیع فراوانی برخی  2است. در جدول 
 

 هاشاخص. توزیع فراوانی 2جدول 

 درصد نهایی تعداد طبقات متغیر

 فرهنگی سفر کنش

 %29.1 87 کم

 %67.2 201 متوسط

 %3.7 11 زیاد

 فرهنگی عینی سرمایه

 %50.8 152 کم

 %28.1 84 وسطمت

 %21.1 83 زیاد

 فرهنگی فردی سرمایه

 %51.2 158 کم

 %6.7 20 متوسط

 %42.1 126 زیاد

 فرهنگی نهادی سرمایه

 %6.7 20 کم

 %74.9 224 متوسط

 %18.4 55 زیاد

 فرهنگیهای مقصد به فرد نگرش

 %40.1 120 منفی

 %41.1 123 متوسط

 %18.7 56 مثبت

 سفر امکانات

 %50.2 150 کم

 %39.5 118 متوسط

 %10.4 31 زیاد
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 درصد نهایی تعداد طبقات متغیر 

 سفر فرهنگی انگیزه

 %26.8 80 کم

 %58.5 175 متوسط

 %14.7 44 زیاد

 %100 299 کل

 

 فرهنگی گردشگری کنش تبیین

ی اتبهرمتغیر وابسته تحقیق )کنش سفر فرهنگی( در سطح سنجش  کهبا توجه به این

ها( ضفریشپی )با رعایت ارتبهوش رگرسیون است؛ لذا برای آزمون مدل تبیینی از ر

 استفاده شد.

و  اناتبه سفر فرهنگی و امک نگرش سه متغیر انگیزه، شدهمطرحبا توجه به فرضیات 

هد که مدل دیمذیل نشان  آزمون تسهیلات سفر با متغیر کنش سفر فرهنگی رابطه دارند.

ین متغیر ار بوده و برای تبیسفر معناد فرهنگیبرای تبیین کنش گردشگری مورداستفاده

هد دیمنیکویی برازش نشان  به(. همچنین نتایج مربوط sig<0.05وابسته مناسب است )

ی مفروضات لازم رعایت شده است. ضریب تعیین ارتبهاز رگرسیون  در استفادهکه 

متغیر  از تغییرات درصد 45در مدل  شده واردمتغیرهای  دهدیمنیز نشان  1نجلکرک

 کند.یمتبیین  فرهنگی( را سفر )کنشوابسته 
 

 ی کنش گردشگری فرهنگیارتبه. آماره آزمون مدل رگرسیون 3جدول 

 سطح معناداری درجه آزادی کی دو 

 000. 424 2777.858 ضریب پیرسن

 1.000 424 249.445 انحراف

Link function: Logit.  

Nagelkerke .455 

 

 بر متغیر وابسته )کنش سفر فرهنگی( نشانیر متغیرهای مستقل تأثبررسی جدول 

گردد. نگرش یمدهد که سرمایه نهادی در حد کم موجب کاهش کنش سفر فرهنگی یم

رگذار است. یتأثکاهش کنش سفر فرهنگی  منفی و متوسط به مقصدهای فرهنگی نیز بر

                                                           
1  . Nagelkerke 
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 امکانات و تسهیلات سفر نیز در حد کم از عوامل کاهنده بر میزان کنش سفر فرهنگی

اما میزان تحصیلات هر چه افزایش یافته است، کنش سفر فرهنگی نیز افزایش  است،

ه و سطح یر افزایش یافتتأثهر طبقه نسبت به طبقه قبل ضریب  که درطورییافته، به

یج آزمون نتا .(sig<0.05) دار نشان داده استیمعنداری نیز تفاوت موجود را یمعن

یر متغیرهای مستقل برای تمامی طبقات متغیر وابسته أثتدهد که یمهای موازی نشان تست

 .(sig<0.05) استیکسان  )کنش سفر فرهنگی(

گی یر بر متغیر کنش سفر فرهنتأث( بیشترین 2با توجه به نتایج مدل تحلیل مسیر )شکل 

با امکانات و تسهیلات  ازآنپس تعلق دارد. 0.23یر تأثبه میزان تحصیلات با ضریب 

 یرتأثبر کنش سفر فرهنگی  0.14 سفر با انگیزه و 0.15 باسفر فرهنگی  نگرش به، 0.17

بر 0.11به میزان مصرف فرهنگی فاخر  و0.15فرهنگی نهادی به میزان سرمایه  مثبت دارد.

ه ترتیب و میزان تحصیلات ب انگیزه، امکانات و تسهیلات سفریرگذارند. تأثسفر فرهنگی 

یر تأث -0.13یر مثبت دارند و سن با فر فرهنگی تأثس بهنگرش  بر 0.14و  0.13، 0.14با 

. یرگذار استنگرش به سفر فرهنگی تأث بر 0.12سرمایه اجتماعی  معکوس دارد. همچنین

، صادیسرمایه اقتبیشترین ضرایب در مدل فوق در قسمت امکانات و تسهیلات است که 

 0.86، 0.58یب با ترتبه سفر داشتن( )هم یامکان اجتماع )راغب بودن( و یفرهنگ امکان

 یرگذارند.امکانات و تسهیلات سفر تأث بر 0.85و 

یر آگاهی بر تأثکه  اندشدهین مشخص چنقطهفرضیات رد شده در مدل با خطوط 

-0.05یب راضبه ترتیب با  که ؛اندجملهانگیزه و سه بعد سرمایه فرهنگی بر نگرش از این 

ه با رفتار ب فرهنگی سرمایه فردیباط سن و . همچنین ارتاندشدهرد  0.01و 0.01، 0.03، 

انگیزه افراد نیز با ضریب  برامکانات و تسهیلات  رد شد. 0.02و  -0.04یب ضراترتیب با 

مستقیم  طوربه رفتار برسرمایه اجتماعی و  های فرهنگیآگاهی از جاذبهیر تأثرد شد.  0.07

 رد شدند. 0.01و  0.06یب ضرابا 
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 . مدل تحلیل مسیر2شکل 

 یریگجهینت

نتایج مطالعه حاضر نشان داد بین سه متغیر انگیزه، نگرش به سفر فرهنگی و امکانات و 

سرمایه  ترتیب کهینابهتسهیلات سفر با متغیر کنش سفر فرهنگی رابطه وجود دارد. 

نهادی کم، نگرش منفی و متوسط به مقصدهای فرهنگی و امکانات و تسهیلات سفر کم 

اما میزان تحصیلات هر چه افزایش یافته است،  از عوامل کاهنده کنش سفر فرهنگی است،

بقه قبل که در هر طبقه تحصیلی نسبت به طیطوربه کنش سفر فرهنگی نیز افزایش یافته،

دیو مبنی ید نظریه بورمؤدار آماری(. این امر یمعنیر افزایش یافته است )تفاوت تأثضریب 

نتیجه  همچنین این با مصرف فرهنگی و از جمله سفر فرهنگی است. بر رابطه تحصیلات

( 1388(، ساعی و دیگران )2006) یگراندو  1(، کیم1991تحقیقات اطلس )ید نتایج مؤ

کنند، یماست. طبق نتایج این تحقیق افراد با تحصیلات بالاتر بیشتر اقدام به سفر فرهنگی 

                                                           
1  . Kim 

ی  هاجاذبهآگاهی از 

 فرهنگی

ی  فرهنگ هیسرما

 یفرد

ی فاخرفرهنگمصرف   
 

  یفرهنگ هیسرما

 ینهاد

 یاجتماع هیسرما

یاقتصاد هیسرما  

 یفرهنگ امکان

 یاجتماع امکان

 رفتار

یفرهنگاقدام به سفر   

یفرهنگنگرش به سفر   

ی(عملی، عاطفی، شناخت)بعد   

لاتیتسهو  امکانات  

زهیانگ  

(0.14)  

(0.17)  

(0.15

) 

(0.13)  

(0.14)  

(0.85

) 

(86.0
 

(0.58)  

(0.12

) 

(0.05-)  

(0.03)  

(0.01)  

(0.01)  

(0.07)  

(0.23)  

(0.14)  

 سن

(0.13-

) 

(0.4-)  

(0.02)  

(0.11)  

(0.15
) 

(0.06)  

تحصیلات میزان  

(0.01)  
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شگری تر شدن گردیهمگانتواند به یمتحصیلی  تریینپارو ایجاد علاقه در سطوح ینا از

 فرهنگی کمک کند.

بر امکانات و تسهیلات سفر، سه متغیر امکان  مؤثرهمچنین در قسمت عوامل 

 بر امکانات و (داشتن سفرهماقتصادی، امکان فرهنگی )راغب بودن( و امکان اجتماعی )

صرف م فرهنگی نهادی، سرمایه ،فردی فرهنگیسرمایه یرگذار است. تأثتسهیلات سفر 

 ؤثرمو انگیزه آن دسته عوامل  امکانات و تسهیلات سفر ،سرمایه اجتماعی ،فرهنگی فاخر

مایه اجتماعی یر سرتأث بر نگرش به سفر فرهنگی بوده است که در بررسی فرضیات فقط

یید قرار گرفت و حاکی از آن است که تأنگرش فرد به مقصدهای فرهنگی مورد  بر

دها و افزایش سرمایه اجتماعی در مقایسه با سایر عوامل بر نگرش فرد به افزایش پیون

 یر بیشتری دارد.تأثسفر فرهنگی 

انحصاری دنبال کردن فعالیت فرهنگی و انتخاب  صورتبهدرصد افراد  10.8 یزۀانگ

اتفاقی  طوربه درصد 14.3کسب تجربه،  درصد 50، استمقصد به دلیل شناخت و علاقه 

درصد بازدیدکنندگان و  50بیش از تفریحی است. با توجه به آنکه  درصد 17.9و 

دارک یزی برای تربرنامه ،اندکرده گردشگران فرهنگی انگیزه خود را کسب تجربه بیان

ی ویژه فرهنگی، ادبی، تاریخی مانند هابرنامهرویدادهای فرهنگی در کل کشور و ایجاد 

شهرهای دارای پتانسیل و غنای فرهنگی ی گوناگون در هاجشنوارهنمایشگاه کتاب و 

ی درباره این رساناطلاعمانند برگزاری برنامه ویژه روز فردوسی در مشهد و تبلیغ و 

درصد پاسخگویان از سفرهای  18.5تواند این مهم را تقویت کند. انگیزه یم هابرنامه

ه د کی فرهنگی باید به روشی ارائه گردگردشگر است. شدهفرهنگی تفریح اعلام 

ی یادگیر مؤلفهیری آن ساده باشد، اگرچه ممکن است شامل کارگبهبوده و  بخشلذت

ی فرهنگی هاجاذبهتوان در کنار یمشود، اما باید در ابتدا دنبال سرگرمی باشد. 

 نیز گذاشته شود. دستییعصنا بازارچههای دیگری مانند یتجذاب

ین عامل در رتمهمشود و انگیزه یم ترمثبتفرهنگی  با افزایش انگیزه، نگرش به سفر

به نقل از وهب،  1ی قبلی )پیرسهاپژوهشید مؤاقدام به سفر فرهنگی است. این یافته 

                                                           
1  . Pierce 
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 و 1388و قضاریان،  زادهتاج؛ 1389 زاده، ...اشمس؛ 1991 ،1؛ یوم و کرامپتون1975 

 ( است.2008بالگلو، 

 ؛1996؛ تیموتی، 1996بینز، ؛ است2002در این تحقیق نیز مانند تحقیقات مک کرچر، 

؛ افراد مختلف با توجه به علایق، 1998؛ پرنتیس و همکاران، 1998و همکاران،  کرستتر

های در سطوح مختلف جاذبه سفرانهمسطح دانش، زمان موجود، تعداد و نوع 

 کنند.گردشگری فرهنگی مشارکت می

 16« )هنگی خاصگردشگران فر»دسته گردشگران را در سه  توانیمبدین ترتیب 

 (درصد 27.5« )یرفرهنگیغگردشگران »( و درصد 56« )گردشگران فرهنگی عام»(، درصد

و گردشگرانی که  زائراندرصد  70اذعان کرد که بیش از  توانیمتقسیم کرد. بنابراین 

، به نوعی گردشگر فرهنگی بالقوه هستند و اندآمدهنوروز برای زیارت و سفر به مشهد 

ی هاجاذبهی بازدید از هابرنامه با تدارک رویدادها و تواندیممشهد مدیریت شهری 

 گردشگری فرهنگی باشد. اشاعۀ سازنهیزمفرهنگی شناخته و ناشناخته 

یعنی  آمده است، به دستدرصد  56.5نسبت گردشگران فرهنگی عام در این تحقیق 

پیک سفر )نوروز( سفر  یهادورهحدود نیمی از زائران )داخلی( امام هشتم که در یکی از 

شده و ینیتعزائرانی هستند که نه با برنامه از پیش  اند،یدهبرگزبه شهر زیارتی مشهد را 

ان ی فرهنگی هستند. بنابراین مدیرهاجاذبهمشخص، اما اگر پیش بیاید مایل به بازدید از 

بدیل یبتوانند در کنار حرم مطهر که جاذبه یمریزان فرهنگی شهری مشهد و برنامه

های دیگر فرهنگی این شهر یتظرففرهنگی شهر مقدس مشهد و ایران اسلامی است از 

برای هدفمند کردن سفر، ارتقا سطح آگاهی فرهنگی، افزایش احساس تعلق و هویت 

 فرهنگی بهره جویند.

 ی سفر فرهنگی خودهابرنامهدر  اندرفتهدرصد افرادی که به سفرهای فرهنگی  51.2

درصد  35.9. انددانستهین برنامه ترجذابی تاریخی و فرهنگی را هاکانمبازدید از 

ها و مراسم محلی ذکر کرده یینآین بخش برنامه در سفرهای فرهنگی را مشاهده ترجذاب

 .اندنداشتهی اعلاقهکدام یچهدرصد به  12.9و 

                                                           
1. Um & Crompton 
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رهنگی با ف یگردشگر ازی صورت گرفته هایبندمیتقسدر کنار  توانیم بیترتنیابه

گردشگران » ( یک گروه سومی با عنوان2003ی کرچر و دوکراس )بندمیتقساقتباس از 

ز مقصدهای اتفاقی ا صورتبهاضافه کرد که نه با برنامه یا علاقه، بلکه « فرهنگی تصادفی

جذاب برای  ی موقعیتیزیربرنامهظرفیت  دیمؤ گرید بار. این یافته اندکردهفرهنگی بازدید 

 ازی و ایجاد انگیزه در گردشگری فرهنگی است.متقاعدس

یرات مثبت اجتماعی در تأثسفر فرهنگی نوعی مصرف فرهنگی و دارای  ازآنجاکه

بخش و انسجام اجتماعی است )اسکاندیزو، یتهوکاهش نرخ جرم، تقویت عناصر 

تقویت گردشگری فرهنگی راهکار مناسبی برای ارتقای  (1388کریمان، و  ؛ فخرایی2004

 ضعیت گردشگری ایران خواهد بود.و

 

 منابع 

ی گردشگری. ترجمه شناسجامعه(. 1388آپوستولوپولوس، یورکوس؛ لیوادی؛ استلا و کیس، اندوریانا. )

 بیژن شفیعی. تهران: انتشارات وارسته.

ی هادفترپژوهش ی. تهران:جهانگرد تیریمد ندرآیف (.1385الوانی، سید مهدی؛ پیروز بخت، معصومه. )

 هنگی. فر

 ،اقتصاد و مدیریت «.(ODماهیت تغییر و تفاوت آن با مدیریت و توسعه سازمان )(. »1372) .اکبریعلافجه، 

 . زمستان .19شماره  .علوم و تحقیقات دانشگاه آزاد اسلامی واحد
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 تهران: نشر شیرازه.
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 تهران: مهکامه. 
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 .45-11، صص 13اره شم فصلنامه مطالعات گردشگری،

 .یی شهرزیربرنامهنگرشی فراتر از فرانوگرایی به طراحی و «. اندازچشمشهر همچون (. »1372) .تام ترنر،

 یرشه ریزیبرنامه و پردازش شرکتترجمه فرشاد نوریان. تهران: 
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