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چکیده
دریاچۀ زریوار شهرسـتان مریوان در اسـتان کردسـتان یکی از جاذبه های زیبای گردشـگری سـاحلی غرب 
کشـور اسـت کـه در چهـار فصل سـال و به ویـژه در تعطیلات، مورد توجه گردشـگران بسـیاری اسـت؛ از این 
رو بـا توجـه بـه جایگاه این جاذبۀ گردشـگری، بـا برنامه ریزی اصولی می توان بسـیاری از مشـکلات اقتصادی 
ایـن شهرسـتان و از جملـه اشـتغال را برطرف سـاخت. از مهم تریـن گام ها برای شـروع برنامه ریـزی می تواند 

مکان یابـی یـک سـایت مناسـب برای ارائـۀ خدمات مورد نیاز گردشـگران در قالب دهکدۀ گردشـگری باشـد.
انتخاب بهترین مکان ایجاد دهکدۀ گردشـگری نیازمند شناسـایی و تجزیه و تحلیل معیارها و شـاخص های 
متعـددی اسـت؛ از ایـن رو در ایـن پژوهـش ابتـدا معیارهـا و زیرمعیارهای تأثیرگـذار در مکان یابی یک سـایت 
مناسـب بـرای ارائـۀ خدمـات به گردشـگران شناسـایی شـد و سـپس بـه دلیـل تفـاوت در میـزان تأثیرگذاری 
شـاخص ها، 25 نفر از کارشناسـان خبره در زمینۀ گردشـگری با اسـتفاده از تکنیک)AHP( به مقایسـۀ زوجی 
ایـن مؤلفه هـا پرداختنـد و وزن نهایـی هـر یـک از آن ها محاسـبه شـد. پـس از آن با توجـه به تعـداد معیارها و 
وزن هـای نهایـی زیرمعیارهـا، لایه هایـی اطلاعاتی در محیط )GIS( ایجاد شـد و برای انتخاب بهترین سـایت 
مناسـب دهکـدۀ گردشـگری در حاشـیۀ دریاچـۀ زریوار تجزیـه و تحلیل گردیـد. در نهایت نیز نتایـج حاصل از 
تلفیـق لایه هـای اطلاعاتی سـه محدوده، به عنوان سـایت های مسـتعد ایجـاد دهکدۀ گردشـگری به ترتیب و 

بر اسـاس میـزان مطلوبیت اولویّت بندی شـد. 

کلیدواژه ها: دهکدۀ گردشگری، AHP، GIS، دریاچۀ زریوار، شهرستان مریوان.
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لازم براي گسـترش گردشـگري اسـت )اکسلس و کاسـتا1، 1994(.
 گردشـگری طبیعـی مفهـوم جدیدي در گردشـگري اسـت کـه در آغـاز، ایدۀ همسـازي دوبـاره با طبیعت 
واقعـي منجـر بـه پیدایـش آن شـد )تامپـی2، 2005(. ایـن نـوع از گردشـگری که حـدود 27 درصد سـفرهاي 
بین المللي را شـامل مي شـود )گیتینجی2006(، بر روی زیبایی های طبیعی، زمین شناسـی گیاهی و جانوری در 

نواحـی ویـژه و فرهنگ هـای بومی متمرکـز شده اسـت )ازاکا3، 2009(. 
یکـی از انـواع مهـم طبیعت گـردی، گردشـگری سـاحلی اسـت کـه در دهه هاي اخیر، رشـد قابـل توجهي 
داشـته و مزیت-هـاي اقتصـادي فراوانـي را بـراي جوامـع میزبان به همـراه آورده اسـت )پاپلي یزدي و سـقایی، 
1386(؛ زیـرا ایـن نوع از گردشـگری دربرگیرندۀ مجموعۀ کاملی از انواع گردشـگری چون تفریح و فعالیت های 
وابسـته به تفرج گاه سـاحلی اسـت که منجر به توسـعۀ گردشگری سـاحلی )منزلگاه، رسـتوران، صنایع غذایی و 
خانه های دوم( و زیرسـاخت های حمایت کنندۀ توسـعۀ گردشـگری مانند خرده فروشـی، دریانوردی و... می شـود. 
همچنین فعالیت های گردشـگری مانند قایق سـواری تفریحی، گشـت-زنی دریایی، قایق سـواری، ماهی گیری 

تفریحـی و غواصی را دربرمی گیرد )هـال4، 2003(.
رشـد صنعـت گردشـگري در کشـورهاي در حـال توسـعه مانند ایـران مي توانـد در بهبود شـرایط اقتصادي 
و اجتماعـي در سـطح ملـّي، ناحیـه اي و محلـي و توزیع مجـدد و عادلانۀ درآمد سـرانۀ مليّ، ابزار مؤثرّي باشـد 
)حیـدري، 1383(. ایـران در زمینۀ گردشـگری توان مندی های بسـیار زیـادی دارد و غنـای جاذبه های گوناگون 
باعـث شـده کـه آن را جهانـی در یـک مـرز بنامند. تنـوع جاذبه ها در ایـران به گونه ای اسـت کـه انگیزۀ کافی 

برای سـفر به این کشـور بـرای هر سـلیقه ای وجـود دارد )زمانی فراهانـی، 1379(.
اسـتان کردسـتان که از مناطق کوهسـتانی غرب کشـور به شـمار می آید، توانمندی های گردشـگری زیادی 
دارد، از جملـه می تـوان کوه هـای مرتفـع و پوشـیده از جنـگل، آبشـارها و دریاچه هـای آن را نـام بـرد. یکـی از 
بهترین جاذبه های گردشـگری این اسـتان، دریاچۀ زریوار در شهرسـتان مریوان در غرب آن اسـت. این دریاچه 
یکـی از زیباترین مناطق اسـتان اسـت که بـا وجود توانمندی های بالقـوۀ در زمینۀ گردشـگری، تاکنون مطالعه 

و بررسـی درخـوری در این زمینه انجام نشده-اسـت.
 میانگیـن مسـاحت سـالانۀ آب دریاچـه، معـادل 87/9 کیلومتر مربع و متوسـط آب دهی سـالانۀ دریاچه در 
حـدود 42/7 میلیـون متـر مکعـب )1/36 متر مکعـب در ثانیه( اسـت و قابلیت هایی مانند قایق رانی، سـد خاکی 
در جنـوب دریاچـه، کوه پیمایـی، دوچرخه سـواری، جـادۀ دور دریاچـه، سرسـبزی و پوشـش جنگلـی کوه هـای 
اطـراف و چشـمه های آب فـراوان در کنـار دریاچـه باعـث جـذب گردشـگر در این منطقه شده اسـت. بـا وجود 
این، جاذبه های این دریاچه چنانکه شایسـته اسـت برای گردشـگران شناخته شـده نیسـت؛ از این رو در پژوهش 
حاضـر سـعی شده اسـت با تجزیه و تحلیل و نیز مقایسـۀ معیارهـای موجود در زمینۀ مکان یابـی، بهترین مکان 

در سـاحل دریاچه برای ارائۀ تسـهیلات گردشـگری مشـخص شود.
در ایـن پژوهـش فرض بر این اسـت که مشـخصات و ویژگی های سـاحل دریاچۀ زریـوار، امکان مکان یابی 
دهکـدۀ گردشـگری را بـرای اسـتقرار تجهیـزات موردنیـاز گردشـگران فراهـم مـی آورد و از آنجـا که اسـتقرار 
ایـن تجهیـزات نیازمنـد کاربـرد معیارهای متنوع اسـت، بهترین معیارهـای مکان یابی دهکده های گردشـگری 
سـاحلی معرفـی می شـود. عـلاوه بـر آن، این تحقیـق بـا بهره گیری همزمـان تلفیـق لایه هـای اطلاعاتی در 
محیـط GIS و تکنیـک تحلیـل سلسـله مراتبی)Ahp(، شـاخص های موجـود را بـرای تعییـن بهتریـن مکان 

ایجـاد دهکـدۀ گردشـگری در سـاحل دریاچـۀ زریوار ارزیابـی می کند.

اهمیت و ضرورت پژوهش
ــا معضلاتــي از جملــه میــزان  ــراي کشــورهاي در حــال توســعه کــه ب رشــد و گســترش گردشــگري ب
بــالای بیــکاري، محدودیــت منابــع ارزي و اقتصــاد تــک محصولــي مواجــه هســتند، اهمیــت فراوانــي دارد. 
ــن  ــی از مهم تری ــادی، یک ــر اقتص ــگری از نظ ــک گردش ــدون ش ــان، 1379( و ب ــي و امیری ــاغ کرمان )صب



79 1. Font and Ahjem
2. Weaver
3. Forslaid at al

مکان یابي دهکدۀ گردشگري در ساحل دریاچۀ 
GIS و AHP زریوار با بهره گيري از تکنيک های

ــدۀ ارز  ــن تأمین کنن ــوان بزرگتریــن صــادرات ســود آور، مهم تری ــه عن ــرو در جهــان اســت و ب شــکل های نی
ــراي  ــه کلیــدی ب ــه مثاب ــه ای کــه اغلــب ب ــه گون خارجــی و اشــتغال به شــمار می آیــد )هیگینــز5، 2006(. ب
رشــد اقتصــادي هــم در کشــورهاي توســعه یافته و هــم در حــال توســعه بــه کار رفته اســت )فونــت و اهجــم1، 
1999(. بــر ایــن اســاس تحقیقــات ســازمان جهانــي گردشــگري )WTO( نشــان می دهــد تــا ســال 2020 

تعــداد گردشــگران بین المللــي بــه 1/6 میلیــارد نفــر خواهــد رســید )ویــور2، 2001(.
ــردارد، لازم اســت از لحــاظ آمایــش  هــر کشــوري کــه بخواهــد در راه توســعۀ گردشــگری خــود گام ب
ســرزمین و تعییــن توان منــدی جاذبه هــای گوناگــون گردشــگری در مناطــق مختلــف، مکان هایــي را بــراي 
ایجــاد زیرســاخت های گردشــگری بــه صــورت دهکــده یــا مجتمــع و بــا هــدف توســعۀ گردشــگری انتخــاب 
و ســازماندهي کنــد )فورســلاید و همــکاران3، 2002(. بنابرایــن بــراي فراهــم کــردن بســتر مناســب بــرای 
ــراي توســعۀ آن هــا  ــۀ بعــد برنامه ریــزي ب ــۀ اوّل شناســایي جاذبه هــا و در مرحل رشــد گردشــگري، در مرحل
ضــروري اســت )بهزادفــر، 1387(؛ زیــرا شناســایي، ارزیابــي کمــي و کیفــي، توزیع فضایــي و میــزان توانمندی 
طبیعــي مکان هــاي گردشــگري، بــراي برنامه ریــزان و مدیــران ارزشــمند اســت و بــا دانســتن شــرایط و میزان 
توانایــي یــک مــکان، می تواننــد در مــورد توانایــي محیــط، ســازگاري کاربــري زمیــن و تأثیــرات آن در اجــراي 

گردشــگري، تصمیم گیــري کننــد )پرســکین4، 2001(. 
مکان یابــي صحیــح و بهینــۀ کاربري هــاي مختلــف زمیــن بــا اســتفاده از ابــزار، تکنیک هــا و مدل هــاي 
علمــي و متناســب بــا اصــول و قواعــد برنامه ریــزی مي توانــد در حــل مســائل کاربــري زمیــن، کارآمــد و مؤثرّ 
باشــد؛ زیــرا نادیــده گرفتــن اســتعداد طبیعــي ســرزمین و تــوان اقتصادي-اجتماعــي در فراینــد بهره بــرداري 
ــه گســترش شــتابان گردشــگري طبیعــت در مناطــق ســاحلي و  ــا توجــه ب ــن مناطــق ب و بهــره وري از ای
ــري از  ــرای جلوگی ــن رو ب ــري خواهــد شــد. از ای ــوۀ آن هــا، موجــب صدمــات جبران ناپذی آســیب پذیري بالق
ضایــع شــدن ســرزمین، بایــد بخش هایــي از زمین هــای همجــوار بــا ســاحل بــراي کاربــري تفــرج در نظــر 
ــا عوامــل  ــن ویژگي هــا ب ــان می ســازد و ســپس ای ــه را نمای ــه شــود کــه ویژگي هــاي طبیعــي منطق گرفت

اقتصــادي- اجتماعــي منطقــه تطبیــق داده شــود )مخــدوم، 1380(.
پیشینۀ پژوهش

در زمینــۀ گردشــگري، مطالعــات و تحقیقــات زیــادي بــه صــورت کتــاب، مقالــه، پایان نامــه و طرح هــای 
ــران  ــی دهکده هــای گردشــگری، تحقیقــات اندکــي در ای ــارۀ مکان یاب پژوهشــي انجــام شده اســت امــا درب
ــارج کشــور انجــام  ــه در داخــل و خ ــن زمین ــه در ای ــی ک ــه برخــی از پژوهش های ــه ب انجــام شده اســت ک

ــود: ــاره می ش ــت، اش شده اس
- دانــگ و کینــگ )2002( در ارزیابــي جاذبه هــاي طبیعــي بــراي گردشــگري )نمونــۀ مــوردي پــارک ملّــي 
ویکتوریــا در اســترالیا( بــا اســتفاده از تکنیــک سلســله مراتبی Ahp، پــارک را از نظــر تــوان گردشــگري بــه 
4 ســطح طبقه-بنــدی کردنــد و بــه ایــن نتیجــه رســیدند کــه تحلیــل سلســله مراتبي مي توانــد در انتخــاب 
ــدي ســرمایه گذاري و حفاظــت از  ــن در اولوّیت بن ــه گردشــگران و همچنی ــات ب ــۀ خدم محــل مناســب ارائ

محیــط زیســت بــه مدیــران یــاري رســاند. 
- فارســری5 )2001( از Gis بــرای مکان یابــي مناطــق مناســب بــراي توســعۀ گردشــگری در جزیــرۀ لومبــاک 
ــد. هــدف اصلــي ایــن تحقیــق پیشــنهاد یــک شــیوه نامه بــراي برنامه ریــزي  5 در اندونــزي اســتفاده کردن
گردشــگری مبتنــي بــر جــی. آی.اس بــود. بــا اســتفاده از تلفیــق و ارزیابــي چنــد عاملــه، برخــي مکان هــاي 

بالقــوه بــراي توســعۀ گردشــگری شناســایي شــد.
- کیومرثــی، حســین )1390( در پژوهشــی بــا بهره گیــری از قابلیت هــای سیســتم اطلاعــات جغرافیایــی و 
ــی دهکــدۀ گردشــگری در ســاحل دریاچــۀ کافتــر شهرســتان اقلیــد  ــه مکان یاب ــر، ب تلفیــق لایه هــای مؤثّ

پرداخته انــد و مــکان دهکــدۀ گردشــگری را در ضلــع شــمالی دریاچــه پیشــنهاد داده انــد. 
ــرای توســعۀ گردشــگری  ــاه )1387( محــدودۀ اســتان کردســتان را ب ــم پن ــق کری ــرج زاده اصــل و رفی - ف

4. priskin
5. Farsari
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1. Swot

ــراي انجــام شــش فعالیــت گردشــگری طبیعــی شــامل  ــد و زمین هــای اســتان را ب ــي کردن طبیعــی ارزیاب
کوهنــوردي، دامنه نــوردي، اســکي، طبیعت-درمانــي، ورزش هــاي آبــي و طبیعت گــردي تقســیم کردنــد و در 
نهایــت نشــان دادنــد کــه تنهــا یــک درصــد از مســاحت اســتان هیچ گونــه قابلیتــی بــراي توســعۀ ایــن نــوع 

از گردشــگری نــدارد. 
- فاضل نیا و هدایت )1389( با اسـتفاده از مدل سـوات1 به ارائۀ راهبرد های مناسـب برای توسـعۀ گردشـگری 
دریاچـۀ زریـوار پرداختنـد و بـه این نتیجه رسـیدند کـه به دلیل گردشـگرپذیری، آسـتانۀ آسـیب پذیری دریاچه 
بالاسـت؛ از ایـن رو گردشـگری در ایـن دریاچـه نیازمنـد بازنگـری و ارائـۀ سیاسـت های مناسـب و همچنیـن 

مدیریـت واحـد بـرای رفع محدودیت هـا و اسـتفاده از قابلیت هـا و توانمندی های آن اسـت.

محدودۀ مورد مطالعه
دریاچـۀ تالابـي زریـوار در سـه کیلومتـري شـمال غربـي شهرسـتان مریـوان در اسـتان کردسـتان و در 
رشـته کوه هاي زاگـرس در شـمال غـرب ایـران قرار گرفته اسـت و در ارتفـاع 1284 متري از سـطح دریا و میان 
کوه هـای پوشـیده از جنـگل بلـوط قـرار دارد )ابراهیم پـور و همـکاران، 1389(. ایـن دریاچـه در 35 درجه و 32 
دقیقـۀ عـرض شـمالی و 46درجـه و 7 دقیقـۀ طـول شـرقی واقع شده اسـت، بیشـترین عمـق دریاچـه 7 متر و 
میانگیـن عمـق آن 3 متـر اسـت )بهـروزی راد، 1387( طـول دریاچـه 4.8 کیلومتـر )با رویش هـاي مرتبط 8.7 
کیلومتـر( و عـرض آن 2.1 کیلومتـر )بـا رویش هاي مرتبط 4.4کیلومتر( اسـت )ابراهیم پور و همـکاران، 1389(. 
کارشناسـان معتقدنـد پیدایـش ایـن دریاچه که یکـی از بزرگتریـن دریاچه های آب شـیرین ایران به شـمار 
می آیـد، بـه دوران سـوم زمین شناسـی مربـوط می شـود. وسـعت دریاچـۀ زریـوار به دلیـل تغییـرات حجم آبی 
در فصـول مختلـف متغیّـر اسـت و آب آن از تعـدادی چشـمه های کف جـوش و بـرف و بـاران تأمین می شـود. 
مسـاحت آب دریاچـه معـادل 87/9 کیلومتر مربع و متوسـط آب هی سـالانۀ دریاچه در حـدود 42/7 میلیون متر 

مکعـب )1/36 متـر مکعب در ثانیه( اسـت.
 شهرسـتان مریوان از مناطق اقلیمی نیمه مرطوب اسـت و میانگین بارندگی سـالیانه در منطقه به بیشـتر از 
mm900 می رسـد. میانگیـن دمـای ماهیانـه در بهمن، سـرد ترین ماه سـال و مـرداد، گرم تریـن آن به ترتیب 
برابر0/5 درجه و 25/1 درجه و متوسـط حرارت سـالیانه در منطقه 12/8 درجه اسـت. بهترین زمان سـال برای 

بازدید از این دریاچه ماه های اردیبهشـت و خرداد اسـت )اداره هواشناسـي شهرسـتان مریوان، 1387(. 
تصویر 1
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نقشه 1-  موقعیت جغرافیایی محدودۀ مورد مطالعه

 

مبانی نظری پژوهش
 برنامه ریـزي و طراحـي تفرجـي- فراغتـي و تعییـن توان هـاي محیطـي- انسـاني بـرای توسـعۀ صنعـت 
گردشـگري، فراینـدي اسـت کـه اوقـات فراغـت افـراد را بـه فضـا و مـکان )محیـط( مرتبـط مي سـازد. ایـن 
برنامه ریـزي هنـري اسـت کـه مفاهیم و روش هـاي مربوط به گرایش هاي علمـي متعدد را بـرای فراهم کردن 
فرصت هاي فراغتي- گردشـگري جمعي و خصوصي در شـهرها و پیرامون آن اسـتفاده کرده اسـت )میکائیلي، 
1379(. بنابرایـن اکثـر برنامه ریزان فضایي با موضوعاتی مانند توسـعۀ گردشـگري، حفـظ مناظر زیباي طبیعي، 
گسـترش مناطق حفاظت شـدۀ زیسـت محیطي، مکان یابي مراکز خدماتي، دهکده های گردشـگری و سـاحلی، 
واحد هـاي تولیـدي، انبارهـا و... سـروکار دارنـد. رهیافـت پایـه بـراي مکان یابـي محل اسـتقرار هریـک از این 
فعالیت هـا، مسـتلزم درنظرگرفتـن مجموعه اي از عوامـل محدودکننده مانند دسترسـي به منابع، راه هـا، بازارها، 

زمین هـای مناسـب و... اسـت )فرجي سـبکبار، 1384(.
 براسـاس تجربۀ کشـورهاي پیشـرفته در صنعت گردشگري، دهکدۀ گردشـگري فضاهاي مستقلي هستند 
کـه گردشـگر مي تواند تمام وقت سـفر خود را در این دهکده سـپري کنـد و از امکانات و خدمـات موجود در آن 
بـراي اقامتـی کوتاه مـدّت بهره ببـرد. ویژگي اصلـي دهکده هاي گردشـگري، تعریف فضایي مصنوعـي در دل 
طبیعـت و بـراي هدفي خاص اسـت. بر اسـاس تعریف سـازمان ایرانگـردي و جهانگردي، دهکدۀ گردشـگري 
بـه مکان هایـي گفتـه مي شـود کـه در آن مـکان یـا فواصـل نزدیک بـه آن، قابلیت هـاي طبیعـي، فرهنگي و 
تاریخـي بـراي جـذب گردشـگران وجـود دارد و نیازمنـد ایجـاد امکانات جهانگـردی و همچنین اطلاع رسـانی 

هستند. مناسب 
 ایـن کانون هـا بایـد تمام امکانـات موردنیاز سـاکنان، جهانگردان و دیگر کسـاني که اوقات فراغـت خود را 
در ایـن دهکده هـا مي گذراننـد، داشته باشـد، همچنیـن لازم اسـت از نظر خدمـات و امکانات گردشـگري و نیز 



82

دورۀ اول، سـال اول، شمـارۀ اول، بهار و تابستان 1391
پژوهشکدۀ گردشگری جهاد  دانشگاهی

1. Guan et al
2. Expert choice
3. Overlay

اطلاع رسـاني در این مکان ها تدابیر مؤثرّی اتخاذ شـود )هاشـمي، 1388(. بنابراین سـاخت فضاهاي تفریحي، 
ورزشـي، اقامتـي، خدماتي، تجاري و رفاهي متناسـب با اسـتانداردهاي جهـان امروز و گـرد آوردن همۀ نیازهاي 

گردشـگران در یـک مجموعۀ متمرکـز، از ویژگي هاي دهکده هاي جهانگردي اسـت.
شناسایي نواحي مناسب براي توسعۀ گردشگري از مهمترین مباحث برنامه ریزان گردشگري است. برنامه ریزي 
فعالیت هاي گردشگري نمي تواند از یافتن مکان مناسب برای ایجاد زیرساخت های گردشگری غافل باشد )بیرانوند، 
1387( واین امر زماني امکان پذیر است که محقق بتواند با توجه به اولوّیت ها، ارتباط علمي و منطقي مناسبي 
میان اطلاعات و داده هاي به دست آمده از کارشناسان مرتبط با این موضوع برقرار سازد )رضویان، 1381: 50(.

بـه سـبب نقـش و تأثیـر شـاخص ها و پارامترهـاي متنـوع و زیـاد در مکان یابـي، امـروزه سـعی شده اسـت 
بـا اسـتفاده GIS و یـا بـه روش ترکیبـي بـا کمـک دیگـر مدل هـا، مکان یابي هایـی علمي تـر و واقعي تـري 
انجـام شـود. بنابرایـن برنامه ریـزان در مبحث گردشـگري بایـد به دنبال مدل هـا و روش هاي ترکیبي سیسـتم 
اطلاعـات جغرافیایـي باشـند )بیرانونـد، 1387( کـه می تواند بـرای تعیین بهتریـن مکان ها بـرای مقاصد جدید 
گردشـگری اسـتفاده شـود )گـوان1 و همـکاران، 2001(. بنابراین مکان یابـی دهکده های گردشـگری به معنی 
تعییـن بهتریـن مکان منطقۀ گردشـگری بـرای ارائۀ امکانات مورد نیاز گردشـگران در یـک مجموعۀ تفریحی 

است.

روش پژوهش
در ایـن پژوهـش بـرای اولویّت بنـدی بهتریـن مکان هـای ایجـاد دهکـدۀ گردشـگری در سـاحل دریاچـۀ 
زریـوار، ابتـدا یـازده معیـار از جمله شـیب، دید منظر نسـبت بـه دریاچـه، فاصله از سـکونتگاه، فاصلـه از مراکز 
خدماتی-رفاهـی، فاصلـه از مرکز تفریحی موجـود، فاصله از خطرات طبیعي، فاصله از شـبکۀ ارتباطی، مالکیت 

زمین هـای منطقـه، فاصلـه از خـط سـاحلی، کاربـری زمین هـا و آفتاب گیـری درنظر گرفته شـد.
از آنجـا کـه هـر معیار در درون خـود، زیرمعیار چندگانـه ای دارد و این معیارها و زیرمعیارهـا در مکان یابی به 
یـک انـدازه تأثیرگـذار نیسـتند، برای کسـب وزن نهایی معیارهـا و زیرمعیارهـا از فرآیند تحلیل سلسـله مراتبی 
)Ahp( در قالـب پرسشـنامه و نظـر 25 نفر از کارشناسـان سـازمان های مرتبط با شهرسـتان مریوان اسـتفاده 
شـد؛ زیـرا پـردازش داده هـا در قالبـی سـازمان یافته و سلسـله مراتبی برای مدیریـت صحیح و اختصـاص منابع 
بـه ویـژه در مدیریـت داده هـای مکانـی، ضروری تریـن و ابتدایی تریـن مرحلـه در مدیریت گردشـگری اسـت 

.)1390 )سجادیان، 
 پـس از محاسـبۀ وزن نهایـی معیارهـا در نرم افزار اکسـپرت چویـس2، لایه های اطلاعاتی هر یـک از معیارها 
بـا اسـتفاده از نـرم افـزار Gis بـر پایـۀ نقشـه های 1:25000 سـازمان نقشـه برداری کشـور و بـا توجه بـه وزن 
نهایـی حاصـل از نظـر کارشناسـان، با فرمـت DWG ایجاد شـدند. سـپس با روی هم گـذاری3 ایـن لایه های 
اطلاعاتـی گزینه هـا یـا مکان هـای مناسـب بـرای ایجاد دهکـدۀ گردشـگری به صـورت پهنه هایی بر اسـاس 

امتیـاز اولویّت بندی شـدند. 
یافته های پژوهش

انتخاب معیارهای بررسی شده 
انتخـاب معیارهـای مناسـب بـه ویـژه در مکان یابـی بهینـه بـرای انـواع فعالیت هـا در پهنـۀ سـرزمین 
را  گزینه هـا  کـه  کـه  می دهـد  امـکان  مـا  بـه  جغرافیایـی،  فضـای  سـاختار  بـه  سـازمان دهی  بـرای  و 
مقایسـه کنیـم و میـان آن هـا بـه درسـتی انتخـاب کنیـم )سـرور، 1383(. معیارهـا و زیرمعیارهایـی کـه 
ایـن  در  دارد،  اساسـی  نقـش  گردشـگری  دهکـدۀ  مـکان  قابلیـت  افزایـش  و  مکان یابـی  در  نوعـی  بـه 
پژوهـش بـا اسـتفاده از تکنیـک AHP ارزیابـی شده اسـت و در جـدول شـمارۀ )3( نشـان داده می شـود.



83

مکان یابي دهکدۀ گردشگري در ساحل دریاچۀ 
GIS و AHP زریوار با بهره گيري از تکنيک های

جدول شمارۀ 3- معیارها و زیرمعیارهای بررسی شده در پژوهش
زیر معیارمعیار

0_10، 10_20، 20_35، 35_50، +50 شیب بر اساس درصد

دید مناسب، دید متمایل، دید کم، عدم دیددید منظر نسبت به دریاچه

500-0، 1000-500، 1500-1000، 2000-1500، +2000فاصله از سکونتگاه

500-0، 1000-500، 1500-1000، 2000-1500، +2000فاصله از مراکز خدماتی رفاهی

500-0، 1000-500، 1500-1000، 2000-1500، +2000فاصله از مرکز تفریحی موجود

500-0، 1000-500، 1500-1000، 2000-1500، +2000فاصله از خطرات طبیعي

500-0، 1000-500، 1500-1000، 2000-1500، +2000فاصله از شبکه  ارتباطی

معارض، شخصي، مليّ، دولتيمالکیت زمین های منطقه

500-0، 1000-500، 1500-1000، 2000-1500، +2000فاصله از خط ساحلی

پوشش جنگلی، مرتع، کشاورزی دیم، کشاورزی آبی، باغ، نیزار، مسکونی، دیگر کاربری هاکاربری زمین ها

شمال، شمال شرق، شرق، جنوب شرق، جنوب، جنوب غرب، غرب، شمال غرب، مسطحآفتابگیری

وزن دهی به معیارهای بررسی شده )مقایسۀ زوجی معیارها(
در ایـن مرحلـه تمام معیارها نسـبت به هم سـنجیده شـد، تا وزن نهایی هریک از معیارها مشـخص شـود. 
سـپس بـرای وزن دهـی بـه معیارهـا و زیرمعیارهـا، پرسشـنامه هایی در بیـن 25 نفـر از کارشناسـان مرتبـط با 
برنامه ریـزی گردشـگری توزیع شـد و از آنان خواسـته شـد تا معیارهـای موجود را به ترتیـب اولویّت بندی کنند. 
پـس از آن بـا درنظرگرفتن پاسـخ های کارشناسـان و میانگین گیری از آن هـا، داده های به دسـت آمده، در فرآیند 
نرمال سـازی به صـورت قابـل اسـتفاده در ماتریـس مقایسـه ای بـه کار رفت کـه نتایـج آن در جدول شـمارۀ)3( 
نشـان داده شده اسـت و همان گونـه کـه در سـتون وزن ها مشـاهده می شـود، مالکیت زمین هـا، بالاترین ارزش 

و فاصلـه از خطرات طبیعی، کمتریـن ارزش را دارد. 
جدول شمارۀ 4-  مقیاس مقایسۀ دو به دوی معیارها

وزن نهایی 
کاربری آفتاب گیریمعیارها

زمین ها
فاصله از خط 

ساحلی

مالکیت 
زمین ها 
منطقه

فاصله 
از شبکه  
ارتباطی

فاصله از 
خطرات 
طبیعي

فاصله از 
مرکز تفریحی 

موجود

فاصله از 
مراکز خدماتی 

رفاهی

فاصله از 
سکونتگاه ها

دید منظر 
نسبت به 

دریاچه
معیار شیب

شیب0/0570/660/380/50/40/820/510/660/621
دید منظر نسبت به دریاچه0/0991/10/70/830/71/43/30/91/61/111/6
فاصله از سکونتگاه ها0/08710/660/80/661/230/81/310/91/5
فاصله از مراکزخدماتی-رفاهی0/0600/70/40/50/40/920/5510/80/61
فاصله از مرکز تفریحی موجود 0/1151/30/7510/81/7411/81/31/12
فاصله از خطرات طبیعي0/0290/330/20/250/20/410/250/50/330/30/5
فاصله از شبکه ارتباطی0/0680/750/450/580/4712/30/581/10/80/71/2
مالکیت زمین ها منطقه0/1401/611/212/14/71/22/31/51/42/6
فاصله از خط ساحلی0/1171/30/6910/691/74121/31/22
کاربری زمین ها1/32/31/51/42/6 0/1411/711/212/24/6
آفتاب گیری0/08710/60/750/61/330/751/310/91/5

وزن دهی به زیرمعیارهای بررسی شده و تعیین وزن نرمال برای هر زیرمعیار
هرکـدام از زیرمعیارهـای بررسی شـده همانگونه که دارای میزان اثرگذاری متفاوتی هسـتند، در تعیین مکان 
بهینـۀ ایجـاد کمـپ گردشـگری نیـز سـهیم اند؛ از ایـن رو در این پژوهـش پس از مقایسـۀ زوجی و شناسـایی 
میـزان اثرگـذاری زیرمعیارهـا، وزن اوّلیـۀ هـر یـک از آن ها محاسـبه شده اسـت و در مرحلۀ آخـر فرآیند تحلیل 
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سلسـله مراتبی، وزن نهایـی هـر زیرمعیـار با ضـرب وزن معیارهـا در وزن اوّلیـۀ هریک از زیرمعیارهـای مربوط 
بـه خـود به صـورت جداگانـه، برای اسـتفاده در محیط سیسـتم اطلاعات جغرافیایی به دسـت آمد که در سـتون 

وزن نرمال مشـاهده می شـود.
جدول شمارۀ5- معیارها و زیرمعیارهای بررسی شده همراه وزن های منظورشده برای هریک از آن ها

معیار وزن زیرمعیار وزن اوّلیه وزن نرمال معیار وزن زیرمعیار وزن اوّلیه وزن نرمال

صد(
 در

 به
ب )

شی

0/057

0 - 10 0/176 0/010

ظر
د من

دی
چه

دریا
 به 

بت
 نس

0/099

دید مناسب 0/356 0/035

10 -20 0/239 0/014 دید متمایل 0/331 0/033

20 - 35 0/357 0/020 دید کم 0/216 0/021

35 - 50 0/159 0/009 عدم دید 0/098 0/010

+50 0/069 0/004

ی 
فاه

_ ر
تی

دما
ز خ

راک
از م

له 
اص

ف

0/060

0 – 500 0/376 0/023

ه ها
تگا

کون
ز س

له ا
اص

ف

0/087

0 - 500 0/208 0/018 500 -1000 0/277 0/017

500 -1000 0/321 0/028 1000 -1500 0/174 0/010

1000 -1500 0/226 0/020 1500 - 2000 0/106 0/006

1500 - 2000 0/151 0/013 + 2000 0/067 0/004

+ 2000 0/094 0/008

نها
 زمی

یت
الک

م
طقه

من

0/140

معارض 0/082 0/011

جود
 مو

حی
فری

کز ت
 مر

ه از
صل

فا

0/115

0 - 500 0/432 0/050 شخصی 0/206 0/029

500 -1000 0/256 0/029 ملیّ 0/417 0/058

1000 -1500 0/159 0/018 دولتی 0/295 0/041

1500 - 2000 0/095 0/011

نها
 زمی

ری
کارب

0/141

کشاورزی آبی 0/146 0/021

+ 2000 0/059 0/007 کشاورزی دیم 0/164 0/023

عي
طبی

ت 
طرا

ز خ
له ا

اص
ف

0/029

0 - 500 0/056 0/002 باغ 0/120 0/017

500 -1000 0/121 0/004 نیزار 0/031 0/004

1000 -1500 0/202 0/006 پوشش جنگلی 0/182 0/026

1500 - 2000 0/271 0/008 مرتع 0/186 0/026

+ 2000 0/349 0/010 مسکونی 0/093 0/013

طی
رتبا

که  ا
 شب

ه از
صل

فا

0/068

0 - 500 0/425 0/029 دیگر کاربری ها 0/080 0/011

500 -1000 0/262 0/018

یب
ت ش

جه

ی(
گیر

فتاب
)آ

0/087

شمال 0/027 0/002

1000 -1500 0/158 0/011 شمال شرق 0/038 0/003

1500 - 2000 0/091 0/006 شرق 0/130 0/011

+ 2000 0/063 0/004 جنوب شرق 0/147 0/013

لی
ساح

ط 
ز خ

له ا
اص

ف

0/117

0 - 500 0/421 0/049 جنوب 0/201 0/017

500 -1000 0/262 0/031 جنوب غرب 0/185 0/016

1000 -1500 0/158 0/018 غرب 0/158 0/014

1500 - 2000 0/093 0/011 شمال غرب 0/043 0/004

+ 2000 0/066 0/008 مسطح 0/071 0/006

GIS ایجاد و تلفیق لایه های اطلاعاتی در محیط
پـس از تعییـن میـزان وزن نهایـی هریـک از زیرمعیارها، تمام معیارهـا به صورت لایـۀ اطلاعاتی در محیط 
GIS تعریـف شـد. بـرای ایـن هـدف، ابتـدا لایه هـای مـورد نظر از نقشـه های سـازمان نقشـه برداری کشـور 
اسـتخراج شـد و سـپس توابـع قابل توجه ماننـد فاصله از شـبکۀ ارتباطی بر مبنـای وزن های نهایـی مربوط به 
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هـر زیرمعیـار کـه از فرآینـد تحلیل سلسـله مراتبی اسـتخراج شـده بود، بـه صـورت جداگانه در نظر گرفته شـد. 
بـرای مثـال در فاصلـه از شـبکۀ ارتباطی پـس از تهیۀ لایـۀ اطلاعاتی این معیـار در محیـط Gis، ابتدا فواصل 
مربـوط بـه آن براسـاس تعـداد زیرمعیار این شـاخص ترسـیم شـد و سـپس نقشـۀ اولویّت بندی ایـن فواصل با 

توجـه بـه وزن نرمـال به دسـت آمده از نظر کارشناسـان، تهیه شـد.
 دربـارۀ معیـار فاصلـه از خطـرات طبیعی تنها دو لایۀ اطلاعاتـی، یک، فاصله از مسـیل ها و دیگری، فاصله 
از گسـل ها به صـورت جداگانـه ایجـاد شده اسـت. بـه همیـن دلیل تعـداد لایه هـای اطلاعاتی 12 لایه اسـت و 
بـا توجـه بـه اینکه فعالیت این دو رویداد طبیعی در محدودۀ مطالعه شـده، در گذشـته بسـیار ضعیف بوده اسـت 
و احتمـال وقـوع خطـرات طبیعـی دیگـر هـم نزدیک بـه صفر اسـت؛ کارشناسـان کم تریـن امتیـاز را در میان 
معیارهـای مؤثـّر در مکان یابـی دهکـدۀ گردشـگری در محـدودۀ بررسی شـدۀ ایـن پژوهش، به معیـار فاصله از 
خطـرات اختصـاص داده انـد. ) نقشـه 2 و 3  بیانگـر لایـه هـای اطلاعاتی، توابـع و وزن های اعمال شـده برای 

هر معیار اسـت.(

 نقشۀ 2 - ارزش گذاری حریم ها

 



86

دورۀ اول، سـال اول، شمـارۀ اول، بهار و تابستان 1391
پژوهشکدۀ گردشگری جهاد  دانشگاهی

1. distance

نقشه 3 - ارزش گذاری حریم ها

 
 

همان گونه که در شـکل شـمارۀ )3( و )4( مشـاهده شـد، معیارهای کاربری زمین ها، دید منظر، آفتاب گیری، 
مالکیـت زمین هـا و درصـد شـیب بـا توجـه بـه زیرمعیارهـای خـود، به صـورت پهنـه ای اولویّت بندی شـدند و 
معیارهـای دیگـر کـه زیرمعیارهـای فاصلـه ای دارنـد، از طریـق طبقه بنـدی فواصـل1 و بـر اسـاس وزن نهایی 

رتبه بنـدی شـده اند. 
در نهایـت بعـد از ضـرب کـردن هـر لایـۀ اطلاعاتـی در وزن نهایی معیـار مربوط بـه آن و ترکیب کـردن این 
لایه هـا، قابلیـت زمین هـا برای ایجاد دهکدۀ گردشـگری در محدودۀ بررسی شـده مشـخص شـد، بـه گونه ای 

کـه کل محـدوده بر اسـاس درجۀ مطلوبیـت اولویّت بندی شد.)شـکل شـمارۀ )5((
با توجه به شکل شمارۀ )5( سه مکان A، B و C به عنوان پهنه های مناسب برای ایجاد دهکدۀ گردشگری 
در این محدوده انتخاب شـده اند که این سـه مکان هم براسـاس میزان وسـعت رنگ آبی با درجۀ بسیار مطلوب 
و رنگ صورتی با درجۀ مطلوب رتبه بندی شـده اند، به صورتی که رتبۀ اوّل که همان مکان A اسـت، به عنوان 
بهتریـن مـکان انتخاب شده اسـت و مـکان B و C به ترتیب در اولویّت های بعدی قرار دارند. )تصویر شـمارۀ 2( 
اگرچـه هم اکنـون مجموعه ای از خدمات و تسـهیلات در مکان A برای گردشـگران فراهم شده اسـت، این 
امکانـات و خدمـات پاسـخ گوی ظرفیـت بـالای دریاچـۀ زریوار در جذب گردشـگر نیسـت. بنابراین بـا توجه به 
قابلیـت مـکان A بـرای ایجـاد دهکدۀ گردشـگری، با برنامه ریزی مناسـب و ارائۀ خدمات و تسـهیلات بیشـتر 

برای گردشـگران می توان برای توسـعۀ گردشـگری شهرسـتان مریوان گام بزرگی برداشـت.
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نقشه 4 - پهنه بندی نهایی میزان قابلیت اراضی برای ایجاد دهکدۀ گردشگری در ساحل دریاچۀ زریوار

 

تصویر شمارۀ 2
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1. Index Overlay

 نتیجه گیری
در ایـن پژوهـش بـا بهره گیری از فرآیند تحلیل سلسـله مراتبی و تکنیک Gis، بهترین مـکان ایجاد دهکدۀ 
گردشـگری در سـاحل دریاچـۀ زریوار مشـخص شـد. تعییـن بهترین مـکان برای ایجـاد دهکدۀ گردشـگری، 
مجموعـۀ گسـترده ای از معیارهـا را شـامل می شـود، از ایـن رو در ابتدای پژوهـش، معیارهای موجـود در زمینۀ 
تعییـن بهتریـن مکان ایجاد دهکدۀ گردشـگری شناسـایی شـد که شـامل معیارهایـی مانند شـیب، دید منظر 
نسـبت بـه دریاچـه، فاصلـه از سـکونتگاه، فاصلـه از مراکـز خدماتی-رفاهی، فاصلـه از مرکز تفریحـی موجود، 
فاصلـه از خطـرات طبیعي، فاصله از شـبکۀ ارتباطـی، مالکیت زمین های منطقه، فاصله از خط سـاحلی، کاربری 

زمین هـا و آفتاب گیری اسـت.
 ایـن معیارهـا هـر کـدام، خـود زیرمعیارهایـی را دربرمی گیرند کـه در مجموع شـامل تمام عوامـل مؤثرّ در 
مکان یابی دهکدۀ گردشـگری اسـت. کارشناسـان با بهره گیری از فرایند تحلیل سلسـله مراتبی، مقایسـۀ زوجی 
معیارهـا و زیرمعیارهـا را انجام دادند و پس از محاسـبۀ وزن نهایی شـاخص ها، لایه های اطلاعاتـی موردنیاز در 
محیـط Gis بر اسـاس وزن نهایی ایجاد شـدند. سـپس با تلفیق لایه هـای اطلاعاتی از نـوع روی هم گذاری1 و 
با اسـتفاده از تابع جمع، سـه پهنه به عنوان سـایت های مناسـب برای ایجاد دهکدۀ گردشـگری مشـخص شـد 
و ایـن سـه مـکان هم بر اسـاس درجۀ مطلوبیت اولویّت بندی شـده اند که در نهایت مـکان A به عنوان بهترین 
مکان برای ایجاد دهکدۀ گردشـگری در سـاحل دریاچۀ زریوار پیشـنهاد شـد و مکان های B و C به ترتیب در 
اولویّت هـای دوم و سـوم قـرار گرفتنـد؛ از ایـن رو برنامه ریزی مناسـب برای ایجاد زیرسـاخت های گردشـگری 
در مـکان پیشنهادشـده باعـث توسـعۀ پایـدار گردشـگری و در نتیجـه توسـعۀ اقتصـادی منطقـه خواهد شـد. 

پیشنهاد های این پژوهش 
بر اساس تحلیل ها و نتایج حاصل از آن در این پژوهش، پیشنهادهایی ارائه مي شود:

1- شناسایی دقیق و کامل قابلیت های گردشگری دریاچۀ زریوار.
2- تشکیل کمیته ای متشکل از مردم محلی و مدیران برای برعهده گرفتن مدیریت منطقۀ گردشگری.

3- شناسایی امکانات و خدمات موجود در روستا های اطراف دریاچه.
4- شناسایی تسهیلات و امکانات مورد نیاز گردشگران بازدیدکننده از ساحل دریاچه.

5- افزایش آگاهی مردم محلی و مسئولان نسبت به مزیّت های توسعۀ صنعت گردشگری منطقه.
6- بررسی کیفی مسیرهای کنونی دسترسی به دریاچۀ زریوار و مکان دهکدۀ گردشگری.

7- معرفی و تبلیغ قابلیت ها و توانمندی های گردشگری دریاچۀ زریوار در رسانه های گروهی. 
8- مطالعۀ دقیق مکان پیشنهادی برای ایجاد دهکدۀ گردشگری.

9-جلـب همـکاری سـازمان های مرتبط با گردشـگری دریاچـه در زمینۀ ایجاد زیرسـاخت های گردشـگری در 
پیشنهادی. مکان 

10- ارائۀ تسهیلات مناسب برای جذب سرمایه گذاری بخش خصوصی در مکان پیشنهادی.
11- تقویت مسیرهای منتهی به مکان پیشنهادی. 

12- نصب تابلوهای تبلیغاتی و راهنمایی و گویاسازی محورهای اصلی ورود به مکان پیشنهادی.
13- جایگزینی مناسب تسهیلات و خدمات موردنیاز گردشگران در محوطۀ دهکدۀ گردشگری.

14- تبلیغ برای ایجاد و تقویت بازار فروش محصولات تولیدی جامعۀ محلی.
منا بع

)OWQI( و )NSFWQI( بررسي کیفیت آب دریاچۀ تالابي زریوار و پهنه بندي آن با استفاده از شاخص هاي کیفي« .)ابراهیم پور و همکاران )1390 
و استفاده از سیستم اطلاعات جغرافیایي«. مجموعۀ مقالات چهارمین کنفرانس مدیریت منابع آب. دانشگاه صنعتي امیرکبیر.

 اداره هواشناسي شهرستان مریوان )1387(. گزارش سالانه وضعیت اقلیمی شهرستان مریوان.
 افتخاریان، محبوبه )1384(. »نگاهي اجمالي بر توریسم، اکوتوریسم و تأثیرات آن ها بر محیط«. نشریۀ توسعه. شمارۀ45.
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