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 مقدمه

با توجه به . شود یم نیتأم یتوسط بخش مال است که یگذار هیو سرما ینیتوسعه کارآفر ازمندیاشتغال ن

 ،که بتواند با منابع کوچک ییها در حال توسعه، شناخت حوزه یدر اقتصادها ییزا اشتغال تیاهم

اشتغال  یها یژگیو نیبارزتر ازبودن،  اندوز هیکاربر و سرما. ابدی یم تیکند، اهم جادیا داریپا ییزا اشتغال

 یها لیپتانس یحوزه فرهنگ و هنر دارا لیدل نیبه هم. باشدمی یدست عیصنا ژهیودر حوزه فرهنگ و به

حوزه در رأس توجه  نیموجب شده تا ا ریاخ یها دهه یاست و رشد آن ط ییزا جهت اشتغال ییبالا

 باشد وو صنایع دستی از جمله این موارد می( 169: 1932کندری و همکاران، ) ردیقرار گ گذاران استیس

 (.11: 1932عمیدپور و شفیع زاده، ) هستند عتیجهت با طب و و همهمس ییهنرها جزو

ترین نقش آن در زمینه فروش محصولات که عمده دارند یو مل یدر اقتصاد محل یمؤثر نقشدستی  عیصنا

 توان یم یدست عیتوجه به صنا یاصل لیاز دلا یبه عبارت. باشدداران و گردشگران میصنایع دستی به دوست

ساده و ارزان، پر کردن  هیبه مواد اول یدسترس ،یانسان یرویاشتغال ن ،خانوار داریپا شتیر معبه نقش آن د

و بالاخص کاهش فقر اشاره  یفصل  گسترده یها از مهاجرت یریجلوگ ،افراد یکاریاوقات فراغت و ب

 جادید و با ادار یاساس ینقش ها خانوار شتیدر مع یدست عیکه صنا شود یاستنباط م نیدر مجموع چن. نمود

تواند رخ که این امر از قِبلَِ توسعه گردشگری می( 4: 1932تاسا، ) دارد ییسزاتأثیر به زیاشتغال در خانوار ن

 دستی، صنایع و است فرهنگی گردشگری های شاخه ترین مهم از یکی فرهنگی، میراث گردشگری .دهد

: 1934ذال،  و حسن لسبوئی زاده مضانر)شوند  می محسوب فرهنگی میراث های جاذبه از بارزی نمونه

 است، گذاشته ارث به دستی صنایع در انسان که ای بالقوه فرهنگی استعدادهای به توجه با (.12

 محقق را عمده هدف دو گردشگری مقصدهای در اقوام دستی صنایع فروش و تولید به بخشیدن رونق

: دوم و (821: 2616، 1لوی و هاوکینز) مهمان جامعه به مقصد سرزمین فرهنگ معرفی :نخست: کند می

  (.01: 2662، 2راگرسون)محلی  جامعه اقتصادی توسعه و درآمدزایی
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 رانیاقتصاد ا. بودن آن است یمحصولشده، تک نیبا آن عج رانیکه اقتصاد ا یمعضلات نیتراز مهم یکی 

 یالمللنیآنچه در صادرات باما . دیآیو صادرکننده مواد خام به حساب م یهمواره به صادرات نفت متک

به مرور زمان صادرات مواد  دیدر حال توسعه با یامر است که اقتصاد کشورها نیا ،بوده تیاهم یدارا

 یدست عیو صنا یامروزه صنعت گردشگر. آورند یرو یدیرا کاسته و به صادرات محصولات تول هیاول

موضوع نه تنها در مورد  نیا. رودیم در سراسر جهان به شمار یاقتصاد یهابخش نیتراز مهم یکی

 یکیساز دارد و سرنوشت ینقش زیدر حال توسعه ن یکشورها یبلکه برا کند،یصدق م یصنعت یکشورها

به منابع  یمتک یو گردشگر یدست عیصنا. است یاقتصاد مل یهاهیبه پا دنیتنوع بخش یاز منابع بالقوه برا

از . دارد دهیچیپ یهایتکنولوژ ای هیبه واردات مواد اول یاندک رایبس ازیاست و حداقل ن یداخل یروهایو ن

و  ییزااشتغال ،یکشورها صادر شوند، ارز خارج ریمحصولات به سا نیکه ا یدر صورت گریطرف د

از  یکی. دیآیبه دست م یدرآمد سرانه مل شیو افزا داریتوسعه پا تیو در نها یبه رشد اقتصاد یابیدست

 یو گردشگر یدست عیصنا یهاتیاز ظرف یریگبهره ران،یدر ا یبه توسعه اقتصاد دنیرس یهاراه نیبهتر

 (.862: 2613و همکاران،  1اسماراندا)امروز گردشگری در این زمینه معنا و مفهوم تازه یافته است . است

 ،یفرهنگ ،یاجتماع رینظ یاابعاد توسعه ریبه سا یابیدست یهااز راه یکی یادتوسعه اقتص گریاز طرف د 

به  یدست عیصنا یارزش افزوده در برخ زانیم .(1932رمضانی و رمضانی، ) شودیمحسوب م... و  یاسیس

 یو نظارت برا یزیربرنامه ،یگذاراستیس .(29: 1932شمال نصب و کیانی، ) رسدیدرصد م 38از  شیب

 تیها با حماتیفعال نیالبته ا. لازم است اریبس در ایران نهیزم نیدر ا یفیو ک یو توسعه فن ایحفظ، اح

است که در  ییاز جمله کشورها رانیا؛ چرا که (434: 2668، 2فلیشر و چتیک) ردیصورت گ دیدولت با

 (.11: 1934شمشادی، ) دارد شرویو پ یغن یتمدن یدست عیصنا

 حال در کشورهای در ای ویژه جایگاه درآمد، و تولید افزایش و زایی اشتغال مهاجرت، کاهش با گردشگری

 دستی صنایع کیفیت ارتقای و است و بهبود شده کشورها از بسیاری اقتصادی رونق باعث و دارد توسعه
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صنعت و هنر  انگریب یدست عیصنا (.89: 1932فرنام و همکاران، )است  اثرگذار گردشگری توسعه در

هنر  نینظران اصاحب دهیبه عق .کشور است کیذوق و هنر مردم هر منطقه از  یدهندهو نشان اکانین

به  یفیشدن؛ در گرو نگاه ک یکشور در روند جهان یو اقتصاد یفرهنگ اتیو ح یماندگار رمز ل،یاص

است که در  یاز صنعت گردشگر یبخش یتدس عیصنا زین یو گردشگر یاز بعد فرهنگ .است یدست عیصنا

و خلاق  ایرابطه پو جادیبا ا ند،توایم یدست عیصنا ،شدن یدر گستره جهان .وجود دارد رانیهمه مناطق ا

 ءارتقا یبرا ندهیرا در آ یدیجد انیمنطقه با گردشگران، جر کیو فرهنگ  دانش انسان، عت،یطب نیب

به  در استان لرستان .کند جادیا یفرهنگ یهاارزش عهو حفظ و اشا یاقتصاد داریو توسعه پا یگردشگر

همچون  خاص یسنت یدست عیو دارا بودن صنا دشگریهای فراوان گر، جاذبهکهن نهیشیدارا بودن پ علت

تذهیب  فلز، مشبک چوب، معرق چوب، بافی، مشبکماشته چوب، منبت بافی،بافی، جاجیمفرش بافی،گلیم

که علاوه بر توسعه  شودیاحساس م شیاز پ شیب استان نیصنعت در ا -هنر نیضرورت توجه به ا ...و 

و توسعه مشاغل مرتبط و  یگردشگر -یر ارتقا و رشد مبادلات فرهنگب می، به صورت مستقداریپا یاقتصاد

مؤثر  اریاز عوامل بس یکی دستیاند که هنر افتهیدر عمل و تجربه در رایاثرگذار است؛ ز داریاشتغال پا جادیا

 .در جذب گردشگر است

ست یافت و راهی له اساسی این است که در شرایط کنونی برای اینکه بتوان به رونق صنایع دستی دئمس 

های نوین در این زمینه به خصوص در استان لرستان ها برگزید، باید قابلیترا برای رهایی از بین رفتن آن

باشد، شناسایی شود تا بتوان از قِبل آن به ایجاد که دارای صنایع دستی متعدد در پهنه و گستره خود می

متأسفانه در . ایع دستی به گردشگران پرداختاشتغال برای مردم محلی و توسعه گردشگری و فروش صن

این زمینه تا کنون اقدام اساسی و تأثیرگذار صورت نگرفته است و بسیاری از صنایع دستی با رکود و حتی 

-ها و دلالان میاند و درآمد اصلی ناشی از فروش صنایع دستی بیشتر برای واسطهاضمحلال روبرو شده

( نامه و طرحپایان)همچنین تحقیقات دانشگاهی . برندبهره چندانی نمی باشد و خود تولیدکنندگان از آن

های نوین به خصوص در زمینه توسعه گردشگری و شناسایی قابلیت. کمتری در این زمینه انجام شده است

تواند به رونق صنایع دستی و افزایش کارایی آن برای ها در این زمینه در مراحل مختلف آن، میجذب آن
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گیری از دو متغیر وابسته جهش تولید و توسعه نوآوری پژوهش حاضر بهره. کنندگان منجر شودتولید

بر همین اساس سؤال اصلی . باشدگردشگری بر اساس صنایع دستی و تأثیرگذاری متقابل این دو متغیر می

ی هدف توسعه بازارها و جهش تولید بر دستی صنایع نوین هایآیا قابلیت پژوهش حاضر این است که

 لرستان تأثیر دارد؟ استان گردشگری

 مبانی نظری

و حاصل کار دست هنرمندان و  نیسرزم ایاى از هنر، فرهنگ و تمدن در هر شهر و دستى جلوه عیصنا

اى را به سمت نندهیرسد و روح هر بیم لادیهزار سال قبل از م نیاست که قدمت آن به چند یگرانصنعت

است  یمستقل و بوم یبه عنوان صنعت رانیا یدست عیصنا. سازدیم لیمتما و نقوش و ظرافت خود ییبایز

 نیمأت تیکردن آن و هدا یمثبت در جهت امروز یتحولات جادیهنر و با ا نیداشت اکه با حفظ نگه

 ی،و اجتماع یاقتصاد یداریتوسعه پا یصنعت بتواند در راستا -هنر نیداشت ا دیتوان امیبازار م یازهاین

 (. 16: 1930احمدی شورغین و ساعد سمیعی، ) رساند یاری داریپا تشیبه مع

است که امروزه با توسعه  یتیمل ایهر قوم  یمحصولات فرهنگ نیتراز مهم یکیشک یب یدست عیصنا

 ای یدست عیصنا(. 8: 1930حق نظری و بخشی، ) مورد توجه گردشگران قرار گرفته است اریبس یگردشگر

ابزار ساده ساخته  ایتنها با استفاده از دست  یو کاربرد ینیکه در آن لوازم تزئ کار است ینوع یکاردست

 اظاغلب از لح ییزهایچ نیچن. گردد یساختن کالاها اطلاق م یسنت یها کلمه به روش نیمعمولاً ا. شود یم

ف ساخته آلات مختلنیبا ماش ایانبوه  دیکه به صورت تول یلوازم. العاده هستند فوق یمذهب ای یفرهنگ

 یدست عیصنا  ارزنده یها یژگیو گریاز د .(29: 2619، 1مک میلان) ستندین یدست عیجزء صنا شوند، یم

عدم  ،یریو عشا ییروستا ،یدر مناطق شهر عیصنا نیو توسعه ا جادیا تیوابسته بودن، قابل ریبه غ توان یم

 ،یطیمح ستیمخرب ز ارفاقد آث ،یارزش افزوده بالا، مکمل صنعت گردشگر ،یبه کارشناسان خارج ازین

 یرا برا یمناسب یاقتصاد یهاصنعت فرصت نیا نکهیبا وجود ا. اشاره کرد... درآمد مکمل و  جادیا

 نیستد ا و همراه با داد رایز ؛آن توجه داشت یتوان تنها به بُعد اقتصادیاما نم ،کندیکشورها فراهم م

                                                           
1. MacMillan 
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ها با فرهنگ یبه نوع ،یدست عیبا تبادل صنا گرید انیبه ب .ودشیمبادله م زین یفرهنگ یهایژگیکالاها، و

 نکهیبه سبب اصنایع دستی . (290: 2663و همکاران،  1گارمان) کنندمیتعامل و ارتباط برقرار  گریکدی

 دیبه تول یاندک یگذارهیتوان با سرمایمی صنعت داتیبا تول سهیبر، در مقاهیکاربر است تا سرما شتریب

روند مهاجرت، جذب  از یریجلوگ تواند بریمی دست عیناص(. 0: 1938عفری اسکری و بیون، ج) پرداخت

 کیفیت بی در این میان تولیدات(. 4: 1932زارعلی و زارعلی، ) اشتغال تأثیرگذار باشد جادیا ت،یجمع

 را زملا اطلاعات و راهکارها ها، سازمان بسیاری که است شده سبب گردشگری مقصدهای در دستی صنایع

  (.122: 2616، 2چاهابارا)کنند  منتقل گردشگران به هند همچون کشورهایی در محصولات این خرید برای

 داشته است ینزول ریصنعت س نیو فروش، توسعه ا یابیبازار نهیدر زمهای اخیر در ایران نیز در سال

وجوه  کنندهمنعکس رونیهمزا است، از درون یندیفرآ یدست عیصنا (.1: 1932سلطانی و همکاران، )

 صنایع تولید امروزه (.1930رحمن ستایش و فلاح نیا، ) باشدیجامعه م کی یو معنو ی، مادیفرهنگ

 صنعتگران کار دستور در است، کشور هر ویژه هاییادمان و باستانی تاریخی، آثار نقش به مزین که دستی

 روی بر یا و فلز چوب، سنگ، از که آثار گونهاین از بخشی حتی که شودمی تلاش و دارد قرار جهان

 . گیرد قرار گردشگران اختیار در ارزان هایقیمت با آید،می پدید پارچه و سرامیک

 و عمل در که چرا ؛دارند گردشگری صنعت و دستیصنایع متقابل تأثیر به اعتقاد جهان، ممالک تمامی

 تمامی در گردشگر جذب و جلب درمؤثر  بسیار عوامل از یکی دستی هنرهای که انددریافته تجربه

-می گردشگری صنعت که اندرسیده هم نتیجه این به متقابلاً و است داخلی و ایمنطقه ملی، هایگرایش

 تجربیات و اعتقاد این پایه بر. کند کمک آن کیفیت بهبود و دستی صنایع گسترش و توسعه رشد، به تواند

 هماهنگ ایرابطه در یا و ادغام هم در کشورها از بسیاری در گردشگری و دستی صنایع تشکیلات حاصله

است  شده برداشته زمینه این در هاییگام نیز ما کشور در خوشبختانه که اندشده دیده هم با منسجم و

 (.1932آزادخانی و همکاران، )

                                                           
1. Gorman 
2. Chhabra 
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-، فناوری و غیره میهای خلاقیت، بازاریابی، تبلیغاتهای نوین صنایع دستی در زمینهگیری از قابلیتبهره

. باشد بالا یور اندک و بهره یگذار هیشغل، سرما جادیا ،یکمک به توسعه اقتصاد تواند در راستای

از جمله  عیصنا لیقب نیا یها یژگیو و ها تیبر قابل ژهیخود به و یها هیبخش در توص نیا نظرانصاحب

 یگذار هیبه سرما ازیو ن عیصنا نیکاربر بودن ا ،یبردار و بهره یانداز راه جاد،یا یاندک برا  هیبه سرما ازین

و استفاده از  یبالا و سازگار یا و حرفه یفن یها به تخصص ازیشغل، عدم ن کی جادیا یاندک سرانه برا

. دارند هیتک ییدرآمدزا جادیا ییو توانا تیبازار ساده فروش محصولات و بالاخره قابل ،یبوم یها مهارت

های هویت فرهنگی، گردشگری، های مختلف در زمینههای صنایع دستی در بخشلیتبنابراین زمانی که قاب

در این زمینه استفاده .... خلاقیت، درگیر نمودن خریداران و گردشگران، بازاریابی، تبلیغات، فناوری و 

 .تواند به رونق بازارهای صنایع دستی در داخل و خارج از کشور منجر شودگردد، می

ای به بررسی نقش در مقاله( 2611) 1راگرسون: توان به موارد ذیل اشاره داشتنه پژوهش میدر زمینه پیشی

 ،یدست عیصناصنایع دستی در رونق فرهنگی و تولیدی و میراثی پرداخته است که نتایج بیانگر آن است که 

 نیا. شود یمحسوب م یفرهنگ راثیم یموجود در حوزه گردشگر یها لیپتانس نیتر از مهم یکی

راه  نیدر گذشته و بهتر یاتیح یازهایدر پاسخ به ن یمکرر انسان یمحصولات حاصل آزمون و خطاها

از  یبخش مهم یدست عیرو، صنا نیاز ا. اقوام مختلف هستند یسنت یسبک زندگ یها یژگیانعکاس و یبرا

 . شود یمحسوب م راثیم یانسان در حوزه گردشگر یمحصولات فرهنگ

 شرفتیدر پ یبه عنوان مشاغل خانگرا  یدست عیصنا گاهیجاای در مطالعه( 1932)ذکاوت و بحری کرمی 

 عیاشتغال به صنا کردیرو جیدهد که با ترویپژوهش نشان م جینتااند که بررسی کرده جامعه یاقتصاد

 طیشغل کمک کرد و هم شرا ازمندیتوان به اشتغال جوانان و افراد نیهم م یدر قالب مشاغل خانگ یدست

فراهم نمود و  یدر قالب مشاغل خانگ یمل تیو هو یفرهنگ راثیرا به عنوان م یدست عیو تداوم صنا ایاح

 در پژوهشی به بررسی نقش( 1938)دیوسالار  .ایجاد کردرا  یاقتصاد داریپا شرفتیو پ توسعه نهیزم زین

( بهشهر شهرستان ایکوهپایه روستاهای: موردی مطالعه)روستایی،  گردشگری اقتصاد در دستی صنایع

                                                           
1. Rogerson 
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 بر بهشهر شهرستان روستایی نواحی در گردشگری اقتصاد که داد نشان تحقیق اقدام کرده است که نتایج

 صنایع گسترش و رشد همچنین. است بوده اثرگذار محلی -بومی صنایع توسعه زاییاشتغال درآمدزایی،

 بیشترین کیاسر روستاها، نبی در و نهاده برجای روستایی گردشگری اقتصاد در مؤثری نقش دستی

  .است داده اختصاص خود به را گردشگر در جذب دستی صنایع اقتصادی رشد از تأثیرپذیری

 توسعه راستای در دستی صنایع های ویژگی ای به تحلیلدر مقاله( 1934)رمضان زاده لسبوئی و ذال 

 که دهد می نشان اند که نتایجاقدام کرده (مازندران استان: موردی مطالعه) فرهنگی میراث گردشگری

 بین معناداری رابطه همچنین. ندارند قرار مطلوبی وضعیت در گردشگران وفاداری بر مؤثر متغیرهای

 نمایش نحوه های مؤلفه درباره وضعیت این دارد؛ وجود 61/6 سطح در وفاداری میزان و عرضه کیفیت

  .دارد وجود نیز نقل و حمل تقابلی و فرهنگی تأثیرگذاری میزان دستی، صنایع محصولات

های بازاریابی محصولات فرهنگی به خصوص صنایع دستی در پژوهشی به بررسی روش( 2614) 1رالفس

از  گرید یکیها،  آن یو ارائه جمع یفرهنگ یها تیجذاب بیترکپرداخته است که نتایج بیانگر آن است که 

 عیاز صنا هاییمثال ارائه بسته یاست؛ برا یتدس  عیازجمله صنا یمحصولات فرهنگ یابیبازار یها روش

هستند که  ییها دهیپد ب،یو غر بیعج یها یدنینوش یو حت ییرقص، مواد غذا ،یقیموس ،یهنر بوم ،یدست

 این موارد، نیمردمان مقصد آشنا شوند و همچن یها با سبک زندگ آن قیاز طر نددار لیگردشگران تما

 .کنند یان برجسته مگردشگر یرا برا یمحل یاندازها چشم

 و گردشگری صنعت توسعه در دستی صنایع ای به بررسی نقشدر مقاله( 1932)آزادخانی و همکاران  

 استان دستی اند که نتایج بیانگر آن است که صنایعایلام اقدام کرده استان موردی نمونه گردشگر جذب

 مهمی سهم تواندمی که است مهمی هایسیلپتان جمله از خطه، این تمدن هزارساله میراث عنوان به ایلام،

 ،یدست عیرونق صنادر پژوهشی به بررسی ( 1932)نگارچی و همکاران . باشد داشته استان زاییاشتغال در

مطالعه  نیا جینتااقدام کرده است که  (استان اصفهان: یمطالعه مورد) یجهت توسعه اقتصاد یراهکار

-اشتغال یمل دیسه بخش تول خصوص درهب یاقتصاد ابعاد در یدست عیاست که صنعت صنا نیا از یحاک

                                                           
1. Rolfes 
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در پژوهشی به ( 2616) 1لوی و هاوکینز. کندیم فایا یتوسعه مل ندیفرا در یو صادرات نقش مهم ییزا

با توجه ها پرداخته است و نتایج بیانگر آن است که بررسی نقش میراثی صنایع دستی در تولید و فروش آن

و  دیبه تول دنیبخش  به ارث گذاشته است، رونق یدست عیکه انسان در صنا یا بالقوه یگفرهن یبه استعدادها

 یمعرف :نخست: کند یدو هدف عمده را محقق م یگردشگر یاقوام در مقصدها یدست عیفروش صنا

 .یجامعه محل یو توسعه اقتصاد ییرآمدزاد :مقصد به جامعه مهمان و دوم نیفرهنگ سرزم

های پژوهش را این گونه مطرح ساخت که توان بیان فرضیههای صورت گرفته میررسیبنابراین بر اساس ب

های نوین صنایع دستی بر رونق تولید صنایع دستی و رونق بازارهای هدف گردشگری آن اثرگذار قابلیت

 .باشدقابل ترسیم می 1باشد و مدل مفهومی پژوهش در قالب شکلمی

 
 .1933های پژوهش، یافته :منبع. مدل مفهومی پژوهش. 1شکل

 

 روش پژوهش

 تحلیلی -توصیفی مطالعه روش و دانست ایتوسعه – کاربردی پژوهش نوع یک توانمی را پژوهش این

کارشناسان، متخصصان و پژوهشگران حوزه صنایع دستی و  کلیه شامل پژوهش مورد آماری جامعه. است

ها مشغول به کار ادارات مرتبط در شهرستانمیراث فرهنگی و گردشگری و  گردشگری که در سازمان

 حجم. باشدنفر بودند، می 026بودند و اساتید دانشگاهی، دانشجویان دکتری در استان لرستان که در کل 

 . شدند انتخاب دسترس در تصادفی شیوه به نفر 292 تعداد به کوکران فرمول اساس بر نمونه

 : یاز پژوهش از رابطه زیر استفاده می شوددر این تحقیق جهت محاسبه حجم نمونه مورد ن

                                                           
1. Levy and Hawkins 
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 (1-1)رابطة 

درصد توزیع صفت در  Pاندازة متغیر در توزیع طبیعی،  tحجم جامعة مورد مطالعه،  Nدر این فرمول، 

 . دهدتفاضل نسبت واقعی صفت در جامعه را نشان می dدرصد افرادی که فاقد آن صفت هستند،  qجامعه، 

 . دست آمدنمونه به 292، (1-1با توجه به رابطة )از طریق روش کوکران با محاسبة حجم نمونه 

 

 

 

 

 و جهش تولید دستی، صنایع نوین هایقابلیت)در سه متغیر  سؤال 91 نامه باابزار پژوهش شامل پرسش

است و بر  ساخته محقق که باشدسؤال می 0و  11، 14به ترتیب با ( توسعه بازارهای هدف گردشگری

شده  تأییدر برخی محققین و کارشناسان و متخصصان جامعه آماری مدنظر، تبیین و روایی آن اساس نظ

 (.1جدول)است 
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 پایدار هایظرفیت توسعه .1

 فرهنگی گردشگری توسعه .2

 دستی صنایع هایاهنمایشگ برپایی .9

 سوغات عنوان به ارائه جهت کیفیت توسعه .4

 محور سلامت و بومی دانش ابزار عنوانبه زندگی در کردن کاربردی .8

 دستی صنایع ارائه محلی بازارهای ایجاد .0

 محلی جوامع با ارتباط .2

 ساخت روند در خریدار و گردشگر حضور و خلاقیت نقش .1

 جهانی و ملی ثبت و اثر دار کردنشناسنامه .3

 جذابیت کیفیت، بهبود برای تحقیقاتی مراکز با ارتباط .16

 ... و نوروز عید مانند خاص روزهای برای دستی صنایع از نمادهایی ساختار .11

 آموختگاندانش به آموزش و کاربردی دستی صنایع درسی واحدهای ارائه .12

 تیدس صنایع دل در سنت و فرهنگ شدن ترغنی .19

 جهان و ایران منطقه هر هواییوآب شرایط به مطابق دستی صنایع عرضه تطبیق .14

، ساماراندا و 2611فالکمن، )

، زارعلی و 2613همکاران، 

، شمال نصب و 1932زارعای، 

، عمیدپور و 1932کیانی، 
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 صنعتگران مالی بنیه تقویت .1

 لازم یفن هایآموزش ارائه .2

 صنعتگران بیمه و اجتماعی تأمین خدمات اشاعه .9

 مجهز و مدرن هایکارگاه به توجه با انبوه تولید امکانات .4

 محصولات تولید و اولیه مواد استانداردسازی .8

 ربطذی هایسازمان سوی از تولیدات بر کامل و مستمر نظارت .0

 تتسهیلا ارائه در هابانک همکاری و مالی حمایت .2

 بازاریابی و مهارتی و عالی آموزش مراکز بین هماهنگی و ارتباط .1

 دستی صنایع و صنعتگران هنرمندان اطلاعات جامع بانک وجود .3

 جهان بازارهای در دستی صنایع تولید کالاهای پذیریرقابت .16

 دستی صنایع در نیرومند غیردولتی بخش حضور .11

، ساماراندا و 2614رافلی، )

، ذکاوت و 2613ن، همکارا

، کندری و 1932بحری کرمی، 

، نگارچی و 1932همکاران، 

 (1932همکاران، 
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 دولت جدی حمایت و کلان گذاریسیاست و ریزیبرنامه .1

 بالا خرید قدرت دارای کشورهای با کامل رابطه ارائه .2

 خارجی و داخلی گردشگران تعداد افزایش .9

 تولیدات خرید تضمین و خارجی و داخلی مناسب بازارهای شناسایی .4

 شناساندن در اینترنتی هایسایت و المللیبین گروهی هایرسانه در تبلیغات .8

 تولیدات

 ملی یکپارچه و متمرکز هایبازارچه وجود .0

، رافلی، 2613ساماراندا، )

آزادخانی و همکاران، 2614

، حق نظری و بخشی، 1932

1932) 
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چند تن از خبرگان و کارشناسان رسیده و پایایی نیز بر  تأییدنامه به شیوه صوری بوده که به روایی پرسش 

 افزار نرم از ها داده وتحلیلتجزیه برای. واقع شده است تأییدمورد  14/6اساس آلفای کرونباخ به میزان 

سازی معادلات ها و مدلاسمیرنف جهت نرمال بودن داده -و آزمون کولموگروف  ایموس و اساسپیاس

 .ساختاری جهت ارائه مدل عینی و واقعی مبتنی بر مدل مفهومی پژوهش استفاده شده است

 هایافته

 بررسی توصیفی متغیرهای پژوهش

گویی و ررسی میزان پاسخدر این قسمت با استفاده از میانگین و انحراف معیار هر یک از متغیرهای به ب

 .دهی به هر یک از متغیرها اقدام شده استجواب

 میانگین و انحراف از متغییرهای تحقیق. 2جدول 
 انحراف از معیار میانگین تعداد عوامل

 65218 9582 237 جهش تولید

 65134 9561 237 توسعه بازارهای هدف گردشگری

های نوین صنایع دستیقابلیت  237 9521 65112 
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متغیر رونق تولید دارای بیشترین میانگین و متغیر توسعه بازارهای هدف گردشگری ( 2)بر اساس جدول 

همچنین متغیر توسعه بازارهای هدف گردشگری دارای بیشترین میزان . باشددارای کمترین میانگین می

نامه بوده و متغیر جهش های ارائه شده به این پرسشدهنده انسجام کمتر پاسخاست که نشان انحراف معیار

 .باشدها میباشد که نشان از انسجام بیشتر پاسختولید دارای کمترین میزان انحراف معیار می

 آمار استنباطی

 فرض نرمال یبررس

ای استفاده  اسمیرنف یک نمونه -گروفبرای بررسی فرض نرمال بودن متغیرهای پژوهش از آزمون کولمو

توان رد کرد  دهنده آن است که فرض نرمال بودن برای تمام متغیرها را نمینتایج نشان. شده است

(68/6<P .) آورده شده است 9نتایج این آزمون در جدول. 
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 اسمیرنف برای بررسی پذیره نرمال بودن -نتایج آزمون کولموگروف .9جدول 
 p-value آماره آزمون حجم نمونه ابعاد

 409/6 482/6 237 جهش تولید

092/6 237 توسعه بازارهای هدف گردشگری  921/6  

های نوین صنایع دستیقابلیت  237 814/6  912/6  

 422/6 098/6 237 کل

 1933های پژوهش، یافته: منبع                          

 

ا نرمال بوده و در این میان متغیر جهش تولید با توجه به نشان از آن دارد که کلیه متغیره( 9)نتایج جدول 

های نوین صنایع دستی با توجه به تر و متغیر قابلیتمیزان معناداری بیشتر، دارای توزیع نرمال متناسب

 .میزان معناداری کمتر دارای نرمالی کمتر بوده است

 استفاده از معادلات ساختاری در بررسی روابط بین متغیرها

در . پرداخته شده استافزار ایموس ه رابطه بین متغیرهای پژوهش بر اساس نرممطالعقسمت به  نیدر ا

ارتباط  نیا یبه بررس یو بهره جستن از معادلات ساختار ایموسافزار قسمت با استفاده از نرم نیواقع در ا

شان داده شده در ر قالب الگوی معادلات ساختاری نبررسی ارتباط بین متغیرها د. اقدام شده است

 و متغیر قابل مشاهده( متغیر پنهان)بین عامل  رابطهقدرت  .مورد آزمون قرار گرفت( 8تا  2)های  شکل

اگر . بار عاملی مقداری بین صفر و یک است. ودش وسیله بار عاملی نشان داده می به (نامهسؤالات پرسش)

بار عاملی بین . ودش نظر می شده و از آن صرفنظر گرفته  ضعیف در رابطه ،باشد 9/6بار عاملی کمتر از 

  .(2611، 1فالکمن) باشد خیلی مطلوب است 0/6تر از  قابل قبول است و اگر بزرگ 0/6تا  9/6

                                                           
1. Folkman 



  622                            0011بهار و تابستان ، هفدهم، شماره نهمدوفصلنامه مطالعات اجتماعی گردشگری، سال

 

 
 .با بارهای عاملی در حالت استاندارد های نوین صنایع دستیقابلیتگیری مدل اندازه .2شکل
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 . گیری شاخص توسعه بازارهای هدف گردشگری با بارهای عاملی در حالت استاندارددازهمدل ان. 9شکل
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 . گیری شاخص جهش تولید با بارهای عاملی در حالت استانداردمدل اندازه .4شکل
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 . پارامترهای استاندارد شده مدل. 8شکل
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در این پژوهش، از . معادلات ساختاری چندین شاخص برازندگی وجود دارد  برای ارزیابی برازش مدل

شاخص برازندگی، ، اسکویر بر درجه آزادی شاخص کایداری آن،  اسکویر به همراه معنی های کای شاخص

زندگی تطبیقی، ریشه میانگین مجذور برازندگی، شاخص برازندگی فزاینده، شاخص برا  شاخص نرم نشده

ها برای ارزیابی برازندگی مدل معادلات ساختاری  مانده خطای تخریب و شاخص میانگین مجذور باقی

کلی زیر در  العملها وجود ندارد، اما دستور اکنون معیار دقیقی برای این شاخص هم. پژوهش استفاده شد

تر از  اسکویر بر درجه آزادی کم کای دار نباشد، مقدار معنی یراسکو اگر مقدار کای: ادبیات مطرح شده است

بالاتر از  تطبیقی برازندگیو  فزاینده برازندگی، برازندگی  نشده نرم، های برازندگی مقدار شاخصباشد،  9

 مجذور و مقدار میانگین 61/6تر از  کم تخریب خطای مجذور میانگین باشند، مقدار ریشه 36/6

 (. 2611فالکمن، )باشد، برازش مدل مناسب و قابل قبول است  68/6تر از  مک ها مانده باقی

 (8)های برازندگی در مدل شکل  نتایج میزان انطباق مدل پژوهش با شاخص. 4جدول 

 مقدار گزارش شده معیار مطلوب نام کامل شاخص برازش علامت اختصاری
X2/df 22/6 تر و کم 2 0ریشه میانگین توان دوم خطای تقریب 
RMR 02/1 12/1تر از  کوچک 6شاخص بهنجار نسبی 
GFI 21/1 و بالاتر 1/ 2 2شاخص برازش افزایشی 

AGFI 22/1 و بالاتر 2/1 0شاخص برازش نرمال شده 
NFI 26/1 و بالاتر 2/1 2شاخص نیکویی برازش 

NNFI 22/1 و بالاتر 2/1 2شاخص نیکویی برازش تعدیل یافته 
CFI 90/1 و بالاتر 2/1 2ای شاخص برازش مقایسه 

RMSEA 22/1 12/1تر از  کوچک 2ریشه میانگین توان دوم خطای تقریب 
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1. Root Mean Square Error of Approximation (RMSEA) 
2. Chi-degree freedom 
3. incremental fit index 
4. Normed Fit Index 
5. Goodness of fit 
6. Adjusted Goodness of Fit 
7. Comparative Fit Index 
8. Root Mean Square Error of Approximation (RMSEA) 
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ها  شود که داده ،  مشاهده می(9جدول)های برازندگی  بر این اساس، با توجه به مقدار گزارش شده شاخص

. لی مدل معادلات ساختاری متغیرهای نهفته پژوهش سازگاری و تطابق دارنداز لحاظ آماری با ساختار عام

 . بنابراین، مدل معادلات ساختاری پژوهش از برازش مناسب و قابل قبولی برخوردار است

 .ارائه شده است( 8)روابط بین متغیرهای پژوهش بر اساس تحلیل معادلات ساختاری در جدول 

 های بحرانی و سطح معناداری ا نسبتمسیر فرضیه؛ همراه ب . 8 جدول
 مسیر فرضیه تأثیر بیضر یسطح معنادار یمقدار بحران

 ---> جهش تولید 46. 65666 16.875

های قابلیت

نوین صنایع 

 دستی

2.681 0.008 0.16 

توسعه بازارهای 

هدف 

 گردشگری
<--- 

های قابلیت

نوین صنایع 

 دستی
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های نوین صنایع دستی بر شاخص سازی معادلات ساختاری مشاهده گردید که قابلیتبر اساس مدل

های نوین صنایع دستی بر شاخص و قابلیت 666/6و میزان معناداری  40/6جهش تولید با ضریب مسیر 

بر این . ستاثرگذار بوده ا 65661و مقدار معناداری  10/6توسعه بازارهای هدف گردشگری با ضریب 

 40/6های نوین صنایع دستی بر شاخص جهش تولید با ضریب مسیر گردد که قابلیتاساس مشاهده می

کمترین میزان  10/6بیشترین میزان تأثیر و بر شاخص توسعه بازارهای هدف گردشگری با ضریب مسیر 

 .اثرگذاری را داشته است

 گیری نتیجه

 دستی صنایع نوین هایتوان بیان داشت که قابلیتطور کلی میهبر اساس آنچه مورد بررسی قرار گرفت، ب

توان بر این مبنا می. است لرستان تأثیرگذار بوده استان توسعه بازارهای هدف گردشگری و جهش تولید بر

. است اقتصادی مختلف هایفعالیت و هابخش در گذاریسرمایه نیازمند اقتصادی یتوسعه بیان داشت که

 هاآن در گذاریسرمایه که روندمی شمار به کشور اقتصاد اساسی اجزای جمله از کارها،وکسب همچنین،
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 تنها کارها،وکسب این نیاز مورد سرمایه دیگر، سوی از. شد خواهد اقتصادی سیستم بخشیرونق موجب

 بخش راکد ایهسرمایه که است ضروری لذا باشد،نمی پذیرامکان دولتی بخش گذاریسرمایه به اتکاء با

 یکی ایران کشور. شود گرفته به کار و جذب کشور اقتصاد به بخشیدن رونق و احیاء جهت در خصوصی

-رود و استان لرستان دارای صنایع دستی بسیار زیاد میمی شمار به جهان دستی صنایع مهم قطب سه از

 را خصوصی بخش هایسرمایه از استفاده فرصت که کارهاییوساز از یکی .باشد و شرایط مناسبی را دارد

گیری از توان با توسعه آن و بهرهباشد که میمی دستی صنایع دارد، دنبال به کشور اقتصادی رشد جهت در

  .ها به گردشگران اندیشیدهای متناسب به جذب گردشگر و فروش آنخلاقیت

 به فراوان توجه سبب اقتصادی توسعه هایبرنامه برای ناکافی مالی منابع و بیکاری جمعیت، همچنین رشد

. است شده توسعه حال در کشورهای اقتصادی توسعه برای ها،آن توسعه سهولت به باتوجه کوچک صنایع

 میان متعادل توسعه سبب محلی، و ملی سطح در اشتغال هایفرصت ایجاد علت به دستی صنایع

 بهینه بخشی تنوع در اساسی شنق و است شده صنعت و کشاورزی بخش و شهری و روستایی خانوارهای

 درآمد و تولید اشتغال، افزایش سبب دستی صنایع توسعه. دارد روستایی جوامع در اقتصادی هایفعالیت به

اقتصادی و نیز  و اجتماعی عدالت برقراری نهایت در و ارزی درآمدهای و صادرات افزایش و شده ملی

 توسعه بر سازمانی حمایتی عوامل نقش شناسایی ذال. داشت خواهد پی در را جهش تولید در این زمینه

  .است برخوردار بالایی اهمیت از دستی صنایع

دستی،  صنایع هاینمایشگاه برپایی)های های نوین صنایع دستی در بخشدر واقع زمانی که از قابلیت

 دانش ابزار عنوان به زندگی در کردن این صنایع سوغات، کاربردی عنوان به ارائه جهت کیفیت توسعه

 و گردشگر حضور و خلاقیت دستی، نقش صنایع ارائه محلی بازارهای محور، ایجاد سلامت و بومی

 دستی صنایع از نمادهایی جهانی، ساخت و ملی ثبت و اثر کردن دارساخت، شناسنامه روند در خریدار

مدنظر ( جذابیت کیفیت، بودبه برای تحقیقاتی مراکز با ، ارتباط.. و نوروز عید مانند خاص روزهای برای
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ساز افزایش و جهش تواند به حضور بیشتر خریدار و گردشگر منجر شده و همین امر زمینهقرار گیرد، می

 .تولید شود

 :توان پیشنهادات زیر را ارائه نمودبر اساس آنچه صورت پذیرفت می

 ی تلگرامی و اینترنتی هاریزی متناسب همچون تبلیغات در فضاهای مجازی به خصوص کانالبرنامه

جهت فروش و توسعه محصولات صنایع دستی و افزایش تمایل گردشگران برای خرید محصولات با 

های بسیار مناسب صنایع دستی استان لرستان در راستای توسعه آن و افزایش درآمد توجه به زمینه

 .برای مردم محلی

 ستی استان ل افراد درگیر در صنایع دای و مالی جهت رعایت حاافزایش تسهیلات و خدمات بیمه

 .لرستان از سوی مسئولین

 های موجود در این زمینه در بین کارشناسان، مردم محلی و تولیدکنندگان صنایع استفاده از خلاقیت

تواند به رونق هر چه بیشتر صنایع دستی دستی در زمینه نحوه تولید، فروش و ارائه آن به بازار می

 .کمک کند

 های صنایع دستی استان لرستان به سایرین ها و ظرفیتهای ارائه پتانسیلها و نمایشگاهایشبرپایی هم

تواند و توسعه گردشگری در این زمینه و ارائه محصولات در بسته بندی و به صورت برندینگ که می

 .ها گرددمنجر به فروش بیشتر و در نتیجه تولید بیشتر محصولات و جهش تولید آن

 امه جامع نظارتی بر صنایع دستی استان لرستان و نیز محدود نمودن واردات محصولات مرتبط ارائه برن

ای و ارائه مزایای اقتصادی آن به در این زمینه و خرید محصولات از سوی سازمان به صورت دوره

 .وداین زمینه شساز تشویق به تولید بیشتر و رونق و جهش تولید در تواند زمینهتولیدکنندگان، می
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 منابع

 جذب و گردشگری صنعت توسعه در دستی صنایع نقش» (.1932 . )آزادخانی، سامیه و پور، مرضیه موسوی پاکزاد؛ آزادخانی،

 اندیشانهم شرکت .همدان .زمین ایران گردیطبیعت و گردشگری ملی همایش دومین .«ایلام استان موردی نمونه گردشگر

 .فردا زیست محیط

 نیچهارم .«یاجتماع یداریبر توسعه پا یدست عینقش اشاعه صنا» (.1930. )اصغر ،یعیساعد سم و ثهمحد ،نیشورغ یاحمد

دانشگاه  یو شهرساز یدانشکده معمار .نیقزو .تیاز آرمان تا واقع یآورو تاب یداریپا یو شهرساز یمعمار یکنفرانس مل

 .نیواحد قزو یآزاد اسلام

شهرستان  ،یبخش مرکز) یمطالعه مورد ییروستا یدر اقتصاد خانوارها یدست عینقش صنا یبررس»(. 1932. )رهیتاسا، سم

 .یو علوم انسان اتیدانشکده ادب .رجندیارشد، دانشگاه ب ینامه کارشناسانیپا .«(لامیا

 .«روستایی نواحی توسعه در دستی صنایع جایگاه و نقش تبیین و بررسی»(. 1938. )امید بیون، اسمعیل و اسکری، جعفری

 انجمن .تهران .ایران شهرسازی و معماری ریزیبرنامه و جغرافیا علوم در نوین هایافق پژوهشی علمی کنفرانس ومینس

 .بنیادین فنون و علوم ترویج و توسعه

 .«شهرستان سلسله: یمطالعه مورد یدر توسعه گردشگر یدست عیصنا تیاهم»(. 1930. )محمدرضا ،یبخشو  هیسم ی،حق نظر

سسه آموزش ؤم .مشهد .در توسعه یصنعت جهانگرد ی، اقتصاد، توانمندتیریدر مد نینو یهاپژوهش یالمللنیکنفرانس ب

 .زیشاند یعال

. «بهشهر شهرستان ایکوهپایه روستاهای: مورد روستایی گردشگری اقتصاد در دستی صنایع نقش»(. 1938. )دیوسالار، اسداله

 .1-28. (10) 2 ستان،تاب پنجم، سال .روستایی توسعه و فضا اقتصاد

 یاقتصاد شرفتیدر پ یبه عنوان مشاغل خانگ یدست عیصنا گاهیجا یبررس»(. 1932. )طرلان ،یکرم یبحر و سحر ،ذکاوت

 .شرفتیپ شگامانیپ یکنگره مل نیدوازدهم .تهران .«جامعه

 داریپا و توسعه یبر گردشگر (یدست عیصنا) یدست ینقش هنرها لیتحل» (.1930. )مهسا ا،یفلاح ن و ررضایام ،شیرحمن ستا

 .تهران .بحران تیریمد و یمعمار عمران، یمهندس یالمللنیکنفرانس ب نیدوم .«(رازیشهر ش: نمونه مورد مطالعه ) یفرهنگ

 .یدانشگاه علامه مجلس

 میراث گریگردش توسعه راستای در دستی صنایع های ویژگی تحلیل»(. 1934. )حسن محمد ذال، مهدی و لسبوئی، زاده رمضان

 . 162-12 .(4) 8 (.جغرافیا) فضایی ریزیبرنامه. «(مازندران استان: موردی مطالعه) فرهنگی

 یالمللنیکنفرانس ب نیسوم .«کشور داریدر توسعه پا یو گردشگر یدست عینقش صنا» (.1932. )ترایم ،یرمضان و نایم ی،رمضان

 .هایشهردار یاریسازمان هم یکاربرد یگاه جامع علمدانش .کرج .کارودر کسب یو نوآور تیریمد ،یحسابدار
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روند توسعه و  بر دیجد یدر شهرها یدست عیصنا تیسا جادیتأثیر ا یبررس»(. 1932. )دیوح ،یزارعل ی ومهد ی،زارعل

 .جهان اسلام یکشورها یو شهرساز یمعمار، کنفرانس عمران .«(یمجلس دیشهر جد نیام تیسا) یسکونت، نمونه مورد

 .زیتبر یشهردار یکاربرد یعلم هدانشگا - جانیآذربا یمدن دیدانشگاه شه - زیدانشگاه تبر .زیتبر

 انیدر م یتعاون کردیبا رو یدست عیبه توسعه صنا شیسطح گرا یبررس» (.1932. )ایرو ،یکرم د ومحم، بادسار ؛نیریشی، سلطان

 ی بروجردالهگتیدانشگاه آ .بروجرد .ها و راهکارهاالشچ دار،یو اشتغال پا یمل دیتول شیهما .«شهرستان زنجان انییروستا

 .(ره)
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